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AO LEITOR

meio académico-cientifico na drea da Comunicagio, conforme ates-

tam duas pesquisas realizadas ao longo de 1997. A primeira delas
toi apresentada no XX Congresso Brasileiro das Ciéncias da Comunica-
¢do (Intercom), realizado em setembro de 1997, em Santos (SP). Conduzida
pelos professores Celso Falaschi e Ivete Cardoso Rolddo, da PUC-Cam-
pinas, e pela pesquisadora Ménica Macedo, do Labjor-Unicamp, com a
supervisdo de Jos¢ Marques de Melo, da Universidade Metodista de Sao
Paulo (Umesp), a pesquisa “Perfil do Professor de Jornalismo no Brasil”
revela que esta € uma das publicagdes académicas mais lidas no Pais, ao
lado da Revista Brasileira de Comunicagdo, Revista de Comunicagdo e
Comunicacdo e Sociedade.

C omunicarte chega a sua vigésima-segunda edi¢do consagrada pelo

Comunicarte também integrou o estudo “Para uma Historia da
Difusdo do Pensamento Latino-Americano no Brasil: o papel das Revis-
tas de Ciéncias da Comunicagio”, realizado pelos mestrandos da Umesp,
Wilma Barros, Glaubio Batista, Nahara Mackovikz e Rosemary Mendez,
coordenados também por Jos¢ Marques de Melo. O estudo foi apresenta-
do no IV Encontro Ibero-Americano de Ciéncias da Comunicagio
(Ibercom), realizado em Santos, naquele mesmo periodo.

Esse ultimo texto confirma que Comunicarte consolida-se como
“uma revista que consagra o debate dos professores, pesquisadores e, in-
clusive, alunos que se preocupam em questionar o papel dos meios de
comunicagio em nossa sociedade”. Os autores ainda apontaram que esta
revista, sob a otica do conhecimento, “¢ dindmica em seus assuntos, eclética
no que diz respeito a Ciéncia da Comunicagdo e versatil em pesquisa e
documentagdo”. '

Tais estudos permitem concluir que a PUC-Campinas, em que
pesem as dificuldades enfrentadas em seu esforgo de se consolidar como
uma instituigdo educacional séria, atuante e participativa, colhe os frutos
do trabalho pioneiro desenvolvido pelos profissionais que ja passaram
pelo IACT, como Regina Marcia Moura Tavares, Mario Erbolato e José
Benedito de Pinho, criadores de Comunicarte, em 1982.
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O sucesso editorial de Comunicarte deve, portanto, ser creditado
a esses pioneiros que vislumbraram, naqueles anos ainda dificeis da histo-
ria recente do Pais, a possibilidade de abrirem um espago nobre para o
debate acerca das ciéncias da Comunicagio e das Artes €, um pouco mais
tarde, da importante industria de entretenimento que € o Turismo.

Assim, ao atual corpo diretivo e ao conselho editorial cabe o papel
de manter a qualidade de Comunicarte e, dentro das possibilidades, torna-
la ainda mais atuante, de acordo com o seu proposito original. Esse propo-
sito foi revelado pelo reitor da universidade em 1982, Heitor Regina, que,
ao apresentar a revista a comunidade académica brasileira, colocava-a na
obrigacdo de abrir espagos para “autocriticas, artigos e colaboragdes,
talvez com idéias divergentes, o que, longe de ser contra-senso, revelara o
espirito de liberdade e abertura que imperam em toda a PUCCAMP (...)
defendendo o direito da divulgagdo de idéias sem manipulagio ou pres-
sdes”.

Este ¢, efetivamente, o papel de uma revista académica voltada
para as areas da Comunicagdo, Artes e Turismo, ndo apenas como um
projeto, mas também como um objeto concreto, aceito e reconhecido
pela comunidade cientifica brasileira.
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A CRITICA CONTEMPORANEA DA
LITERATURA FEMININA NO SECULO XIX:
PRECONCEITO E CONDESCENDENCIA |

Ana Helena Cizotto BELLINE
Professora no Instituto de Letras da
Puc-Campinas

RESUMO

Sob um enfoque de critica literaria feminista estuda-se a
recepgdo da produgdo literdria de autoria feminina do século
passado em Campinas, sobretudo na imprensa da cidade,
enfatizando-se os esteredtipos e preconceitos que acabam por
determinar tanto a temdtica quanto os procedimentos técnicos

dessa produgdo.

Palavras-chave: Critica literaria. Jornais de Campinas.

Produgao literaria feminina.

ABSTRACT

This article studies the reception of women s literary production
of the XIX century focusing on the feminist literary criticism
mainly in the Campinas press. It emphasizes the stereotypes and
prejudice which determine not only the thematic but also the

thecnical procedures of such production’

Key words: Literary criticism. Campinas press. Women s literary

production. .

COMUNICARTE - N° 22




A RTI G O S

Ana Helena C. BELLINE

studos recentes da critica literaria feminista no Brasil tém analisa-

do a forma preconceituosa e condescendente como a produgéo li-

teraria feminina do final do século XIX foi recebida pela criticada
época, de autoria masculina, atribuindo a tal recepgdo um condiciona-
mento que predeterminava a conveniéncia ou ndo de certos assuntos na
escrita da mulher.

Analisando a atuagdo dessa critica em relagdo a escritoras
campineiras do tltimo quartel do século passado - cujo resgate € o objeto
da pesquisa que ora empreendo - utilizarei material inédito, localizado no
chamado paratexto das obras: prefacios, notas introdutérias, dedicatorias,
preAmbulos, além de noticias de jornais campineiros da época.

Inicio com a recep¢do 4 obra de Adelina Amélia Lopes Vieira (1850,
Lisboa - 2, Rio de Janeiro)? , cuja biografia é bastante obscura, sobretudo
se a compararmos com a de sua irmé mais famosa, Jilia Lopes de Almeida
(1862-1934), sobre a qual existem numerosos registros de que morou em
Campinas de finais da década de 1870 até 1886, quando se casou. De
Adelina, sabe-se com certeza que veio com os pais para o Brasil quando
contava apenas um ano. Embora os registros da sua permanéncia na cida-
de sejam vagos, foi localizada na Gazeta de Campinas, a partir de 1875,
grande parte dos seus poemas posteriormente reunidos no volume
Margaritas (1878), editado em Lisboa pela Academia Real de Ciéncias,
do qual a Cole¢do Campiniana, do Centro de Ciéncias, Letras e Artes, de
Campinas, possui rarissimo exemplar.

As referéncias a obra de Adelina, sempre precedidas de elogios
nos moldes da critica contemporénea, sdo, no entanto, numerosas. Obede-
cendo ao costume do elogio mituo entre poetas- que data do periodo arcade
do século XVIII no Brasil® e desde 1865 foi contestado pela nova geragéo
realista portuguesa - o livro de estréiade Adelina, o ja mencionado Margaritas,
é prefaciado por um autor consagrado, o portugués Tomas Ribeiro*.

) Veja-se a respeito da imposigao do social sobre a conveniéncia da tematica feminina, Perlingeiro
Paixao (1990:50-63) e Zahidé L. Muzart (1995:134-141), que, considerando “masculina” a esté-
tica parnasiana da impassibilidade, enfatiza o esforgo que poetisas teriam feito para amoldar-se
a ela, na intengdo de serem reconhecidas ao lado de poetas respeitados.

2 Adelina foi professora concursada, e sua obra divide-se em poesia (1878), (1882) (1886); contos
(1900) e pegas teatrais (A Virgem de Murilo, Expiagdo), estas ultimas infelizmente desaparecidas.

@ Em Stssekind (1983:49-51) e Gandido (1963:55). : ®

4 Tomas Ribeiro (1831-1931). Poeta, jornalista, politico, diplomata, langou-se com um poema pa-
tridtico, de éxito extraordinario, em 1862, D.Jaime, cujo prefacio excessivamente elogioso de
Anténio Feliciano de Castilho causou polémica.




A RT I G O S

A critica da literatura feminina no século XIX...

Esse prefacio exemplifica de que forma um autor nio sabe (ou ndo
quer) falar sobre os textos que apresenta, pratica comum quando o prefa-
ciado ¢ uma mulher. Em forma de carta a José Feliciano de Castilho, a
quem elogia, o prefaciador fala de si mesmo, dos livros que estdo sobre
sua mesa, das qualidades de declamadora de Adelina “uma das mais ele-
gantes recitadoras da poesia portuguesa”, “o encanto de vé-la e ouvi‘la
nos deixa claro o juizo e desassombrado o critério”.

Tomas Ribeiro até encontra espago para encaixar nos seus elogios
a poetisa uma censura aos novos poetas “modernos”, uma vez que, apos
afirmar que em alguns dos poemas de Adelina encontra-se metrificagéo
“primorosa”, acrescenta que

“(...) ha perfumes suavissimos daquela poesia melancolica, afetiva
e religiosa que ja hoje so aparece la de longe em longe, com ares
de espavorida ou de sonambula, a falar so, por longe das povoa-
¢oOes cultas.

Faz lembrar as flores de Outono que vingam escapar no meio das
hortas repolhudas e batatais semeados e cultivados por uma certa
- poesia moderna.”

Tais evidéncias da aceitagdo da poetisa no universo académico
masculino mais conservador (registre-se a volta ao passado na citagio
acima) apontam, porém, para o fato de que Adelina paga por essa condes-
cendéncia um prego maior -do que o poema elogioso “A Tomas
Ribeiro”(Vieira, 1878:19-21) ou a recitagdo de poemas dele na viagem
que fez a Portugal, no mesmo ano, conforme registrou a Gazeta de Cam-
pinas em cinco de junho daquele ano’. Trata-se da adequagdo tematica
imposta as mulheres que escreviam na época, ditada sobretudo pela mo-
déstia que a poetisa tera insistentemente que proclamar em toda coleta-
nea, iniciada por essa estrofe sem titulo:

- Quem quer estas Margaritas?

Sd6 modestas e pequenas, 2

]

© Os textos encontrados em jornais campineiros de 1871 a 1887 devem-se a Susana Marques
Linsken, aluna da graduagé&o do Instituto de Letras, que, participando do programa de Iniciagio
Cientifica dessa unidade, pesquisou a voz e a imagem da mulher na imprensa campineira do
periodo. V)
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mas ddo-se muito bonitas

a sombra de outras flores

por essas veigas amenas.

O mogas! O trovadores!
Consultai-lhe as pequenitas
folhinhas brancas, a medo!...
Que elas sabem o segredo,
sabem, dos vossos amores!
Quem quer estas Margaritas?

A modéstia e a condigdo de dar-se a sombra de outras flores serdo
duas caracteristicas da tematica da coletdnea®. Segue-se a essa estrofe
um preficio em prosa, da autora, em que reitera que margaritas séo flores
singelas, que vivem em terreno sem cultura. O texto seguinte ¢ a dedicato-
ria “A meus pais”, estrofe de quatro versos decassilabos saficos, que se
inicia com “S&o bem modestas estas pobres flores/ e mais humilde a jardi-
neira ainda”.

A seqiiéncia das dedicatorias dos poemas, além da modéstia, evi-
denciard os propésitos de Adelina de jamais fugir aos pardmetros da es-
critora-senhora, tanto na vida quanto na obra: a perfeita filha, esposa,
irma, nora, tia. Ndo ha referéncias a filhos, tanto nas biografias, quanto na
obra.

Em outros momentos da coletanea a modéstia de Adelina sera re-
velada na admiragdo aos dois seres masculinos do seu universo; o pai € o
marido, chegando a atribuir a este ltimo, no poema “A meu marido” o
fato de ser poeta, além de ter passado do estado de infeliz - antes de conhecé-
lo - 4 situagéo de felicidade posterior. E como se a poetisa afirmasse que,
sim, conhecia o seu lugar, o qual s6 ocupava por especial deferéncia mas-
culina.

Tais limitagdes tematicas ocorrem porque, avultando como prin-
cipal caracteristica da critica da época a incapacidade de separar a mulher

® Zahidé L. Muzart (1994) classifica de exagerada a modéstia dos prefacios femininos da época
com um numero excessivo de metaforas florais como uma manifestagdo do feminino aceito e
também como uma artimanha de que se serviam as mulheres para conquistar um leitor especi-
fico: o critico literario. Cumpre acrescentar, no entanto, que Antonio Candido (1964:163), quan-
do aponta as flores como talvez “a principal fonte de imagens dos poetas romanticos brasilei-
ros”, ndo estava, evidentemente, referindo-se a nenhuma poetisa, mas a autores masculinos.
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da obra, poetisas tinham um justificado pudor em expor sentimentos que
de alguma forma pudessem comprometer sua reputagio, ou a da sua fami-
lia.

A Gazeta de Campinas de 26/05/1882 reproduz critica de O Cru-
zeiro ao poemeto €pico Pombal, que Adelina publicou nesse ano, em ho-
menagem ao centendrio da morte do Marqués. Dentre outros elogios; fi-
gura o seguinte: “Adelina Vieira tem todas as energias masculas de uma
completa organizagdo moderna. Escolhe de preferéncia os assuntos heroi-
cos, dando-lhes todas as tonalidades do seu estilo oriental e fagulhante.”

Todas as afirmagdes da critica acima - escrita na primeira pessoa,
porém, infelizmente, ndo assinada - sio descabidas, pelo que se constata
da leitura da obra da autora. Revelam nio apenas ignorancia dessa obra,
mas, principalmente, uma das idéias preconcebidas da época sobre a auto-
ria feminina: a de que ela ndo deve se diferenciar da masculina, dai o
adjetivo masculas. Nota-se, entretanto, que o critico quis elogiar, dentro
dos propositos cavalheirescos a que se propde. SO ndo sabia como fazé-lo,
dai a incorre¢do dos demais adjetivos moderna, heroicos, oriental,
fagulhante.

O conceito de que a mulher deveria escrever como homem perdu-
ra ainda na segunda década do nosso século e pode ser verificado, por
exemplo, em Leal de Sousa (1918)’, que, antes de enumerar as poetisas
brasileiras, adverte sobre o seu critério de julgamento:

“Certa vez, na revista em que trabalho, incumbiram-me de criticar
um volume assinado por um nome de mulher. Li-o. Quando ia
escrever a minha opinido, disse o diretor:

—Recordo-lhe o dito de Victor Hugo: numa dama néo se bate nem
com uma flor! - Larguei a pena e conservei o dito na memoria...

Para julgar algumas cantoras, adotei o processo de isolar a sua
melhor composigdo, fazendo, das outras, abstengido total”.

Note-se que, embora o autor tenha desejado enfatizar o seu cava-
lheirismoy o fato de ter “largado a pena” significa que a obra merecia ser
julgada como ruim. Da mesma forma o critério de julgar das obras de

™ Leal de Sousa (Santana do Livramento, 1880 - Rio de Janeiro, 1948) foi poeta parnasiano,
ensaista, biégrafo, critico, conferencista, jornalista.
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autoria feminina somente o melhor, revela a mesma parcialidade causada
pela condescendéncia a que ja aludimos.

Com referéncia a Adelina, diz Leal de Sousa: “No correto verso
parnasiano de Adelina Amélia Lopes Vieira palpita, ainda vivo, o senti-
mento roméantico”. Como ndo hé registros de poemas parnasianos de
Adelina, salvo quatro sonetos publicados em diferentes edigdes da revista
A mensageira, entre 1898 ¢ 1899, ficam as perguntas: existiriam outros
livros de Adelina, completamente perdidos? Ou o critico desconhecia a
obra de que falava? ' '

E importante acrescentar, a respeito da exigéncia da época de a

mulher “escrever como homem”, que a atual critica literaria feminista,

- praticada principalmente nos ultimos 30 anos, defende um ponto radical-

mente contrario, procurando resgatar a especificidade do discurso litera-

rio feminino. Pretende-se, dessa forma, identificar as caracteristicas da

literatura escrita por mulheres que a distinguiram daquela produzida por
homens.

Outro exemplo da incapacidade de o critico separar a mulher da
obra sdo as opinides de José Verissimo (1907) sobre a poesia feminina de
modo geral. Ao criticar livros de 1903-1905, elogia o “livro de versos” de
Julia Cortines, mas ressalva que

“Nio ¢ facil falar com desembarago das mulheres autoras, pois,
por mais que elas como escritoras se extremem do seu sexo, exige
a mais elementar galantaria que ndo as tratemos sendo como se-
nhoras”. '

_ 'Em seguida acrescenta estranhar que ndo haja mais poetisas brasi-
leiras, uma vez que a mulher é mais rica que o homem “em coisas de
sentimento” e que elas séo, quase todas, mediocres. Reconhece, porém,
que essa mediocridade parece dever-se ao fato de a mulher ndo poder ser
sincera em coisas do amor - principal tema lirico - porque o proibe a orga-
nizagdo social, que a desclassificaria. Sobre o tema do amor, afirma que

“ndo o pode a mulher, ainda poetisa, utilizar, sendo em escala muito
limitada, com mil cautelas e disfarces, que do mesmo passo qug a
forgam a esconder a emogdo que deve ser o motivo do seu cantar,
empece-lhe a livre expansio e lhe dificulta a expressdo dos seus
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sentimentos ainda sinceros. O mundo ndo toleraria que uma mu-
lher, mesmo uma grande poetisa, lhe viesse para a rua como faz o
homem, ainda maduro e grave, desembargador, conselheiro, pai
de familia, com as confissdes, as declaragdes dos seus amores, as
confidéncias das suas paixdes, das suas alegrias ou dos seus des-
gostos sentimentais, e, a compita com eles, se pusesse a cantar 0s
Analios, os Maurilios ou os Marcios, como eles tdo
despejadamente, € sem escandalo publico, fazem. A que o fizesse,
resvalaria na opinido do mundo as condi¢des das que se ndo cha-
mam de senhoras”.

Sem duvida Verissimo detectou a causa dos mecanismos de dis-
farce da poesia feminina: o preconceito. Seu estilo, no entanto, com a
modalizagdo dos verbos no futuro do pretérito, como toleraria ou resva-
laria, instaura uma ambigiiidade: o autor defende ou censura as mulheres
autoras?

Se for considerado o que escreveu quatro anos antes, na critica do
livro de contos de Adelina, Destinos, Verissimo (1903) deve ser incluido
entre 0s que censuram o inadequado as escritoras-senhoras.

O critico inicia o segmento dedicado a Adelina afirmando que
Destinos ¢ menos interessante do que o livro de contos de B.Lopes, Val de
lirios. Em seguida afirma invejar aos franceses a pobreza 1éxica da lingua,
que ndo possui o feminino para autor e escritor, 0 que seria uma vantagem
para o critico, igualando o escritor e a escritora, “desobrigando-o das cor-
tesias que podem prejudicar a sinceridade dos seus juizos ou pondo a
salvo os seus reparos do reproche de menos galantes”.

Continua afirmando que pode “dizer mal” dos contos, que sdo sem
relevo, mas razoavelmente contados, e considera os em didlogo “bem
bons”. Depois de afirmar que a narragdo € “por vezes viva, alegre, pican-
te”, transcreve duas paginas do conto “Lingua... de prata”, sem registrar o
titulo. Reproduzo apenas os quatro paragrafos finais da citagio do critico.
No conto fala um maldizente num bonde:

“0 Rimardo, por exemplo, vive nas melhores relagdes com duas
cunhadas e uma sobrinha; e o caso é que todas se ddo muito bem,
e sdo madrinhas dos filhos umas das outras . E é muita alegria e
muita festa ao pai de todos. “
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Do Conselheiro F. diz-se que tem sempre em casa umas carinhas
novas e bonitinhas. Vai busca-las a bordo, as emigra¢des ou aos
recolhimentos e pouco depois deixa-as ir e vai buscar outras.

E elas ndo se queixam, porque naturalmente ele paga-lhes bem
o siléncio.

A vitiva do Senador VF., aquela gorda, muito rosada, que conver-
sou comigo quando fomos ver o panorama, lembra-se? Escolhe as
fazendas nas casas de modas e exige que lhe sejam levadas a casa
pelo caixeiro mais novo. Os pequenos voltam sempre de ld com as
algibeiras cheias de doces e o coragdo de saudades. Ora ndo ha?”

A citagdo longa de Verissimo termina com o curto comentario:
“Nio ¢ precisamente uma leitura para escolas o livro desta professora”. E
passa a falar de outro livro.

Trata-se, agora, de uma censura direta: remetendo-se ao adjetivo
“picante” que antecede a citagio, ndo restam duvidas quanto a recrimina-
¢do. Deve-se apontar que, sintomaticamente, ele escolheu o unico dos
trinta e cinco contos que poderia ser classificado de “picante”. Seria por
esse motivo que ¢ o melhor deles, atual na sua forma de dialogo em que
apenas o narrador fala, & maneira de Riobaldo de Grande sertdo: vere-
das? Nesse caso, haveria a correspondéncia entre técnica narrativa e con-
teudo tematico, entrevendo-se as possibilidades dessa escritora que, desse
modo, na maior parte da sua obra, ter-se-ia curvado ao “apropriado” como
estratégia para escrever e publicar.

Comparem-se essas posi¢des de José Verissimo - a quem nfo se
pode negar o mérito de ter valorizado a obra de Julia Lopes de Almeida -
as de Carlos Ferreira® , que foi redator da Gazeta de Campinas, a partir de
1876. |

No prefécio ao primeiro livro de Ibrantina Cardona (1897), publi-
cado no periodo em que a autora residiu em Campinas, depois de lamen-
tar a dificuldade em criticar “uma graciosa autora” acrescenta:

® Carlos Ferreira (Porto Alegre, 1844 - Rio de Janeiro, 1913) foi poeta, romancista, contista,
teatrélogo, jornalista, tabelido. De acordo com Aristides Monteiro, teria residido em Campinas
até 1911 ou 1912, e publicado aqui os volumes finais da sua vasta obra.(Monteiro, Aristides.
Panorama da poesia em Campinas até 1920. Campinas, Academia Campinense de Letras,
1976, p.34-36)
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“Por consideragdo e cortesia @ dama perdoam-se os foros medio-
cres da poetisa; e, 0s proprios erros, € as mesmas incorregdes ga-
nham aspectos pitorescos, passam a ser belezas adoraveis, na opi-
nido do critico, uma vez que ndo possa a autora sentir-se melindra-
da com as asperezas de uma analise que prime pela rigorosa im-
parcialidade com que € dever da critica conduzir-se nas graves
questdes da arte.

Verdade ¢, e eu ja o disse algures, que a poesia tragada pelos dedos
nervosos e aristocraticos de uma senhora , ainda que peque em um
ou outro ponto quanto as exigéncias severas da estética, obedece
por tal forma a sinceridade sentimental que as dita, ¢ de tal manei-
ra enternecedora e suave que agrada sempre, fazendo-nos esque-
cer os leves sendes da forma, em atengédo a beleza real do fundo”.

Carlos Ferreira antecede, assim, em alguns anos, a defesa de José
Verissimo da “galanteria”, em relagdo as escritoras, mas diverge do criti-
co paraense quanto a sinceridade da poesia feminina. Nesse aspecto, con-
tudo, a razdo esta com Verissimo, ao detectar acertadamente os preconcei-
tos que cercavam essa poesia.

A condescendéncia de Carlos Ferreira ndo o impede, no entanto,
de apontar, com outras palavras, a mediocridade da “poesia feminil”, da
qual ele, coerente e galantemente, exime a obra da sua prefaciada.

Além disso, quando fala em “perdoar” erros e incorregdes da poe-
sia de autoria feminina, Carlos Ferreira utiliza-se da figura retorica da
preteri¢do: diz fingindo nio dizer, ou disfar¢a a acusagdo em defesa.

Esse também ¢ o procedimento do prefacio de Basilio de Maga—
Ihdes® para o romance Alice da campineira Luisa F. de Camargo Pacheco
(1903): v

“Nao procurei analisa-lo sob ponto de vista hterarlo nem me dei

ao trabalho (sic) de respigar nele, aqui e acold, picuinhas gramatl—

cais ou violagdes das regras constringentes da estética impeca-
vel”,

Deduz-se, evidentemente, que existém esses defeitos, apenas o
critico ndo tinha como intengdo primeira aponta-los. E creio que nem

9 Basilio de Magalhaes (Sao Jodo del Rei, 1874 - Lambari, 1957) foi historiador, jornalista, profes-
sor, politico.
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poderia, porque tem, por exemplo, problemas com a regéncia verbal.
Em seguida, Magalhdes passa a enumerar as qualidades do romance
decorrentes das suas intengdes moralizadoras, voltadas para a educa-
¢do e a religido, sobretudo das mies, e, portanto, merecedoras de to-
dos os elogios. Néo fosse por elas, e ele aconselharia a autora que deixas-
se seu livro no “fundo de alguma arca vetusta e empoeirada, dormir o
quieto sono dos documentos inuteis de um passado irrecordavel”.

E ainda nesse prefacio que se encontra uma observagio de Ma-
galhdes muito importante para a presente pesquisa porque menciona,
além de Julia Lopes de Almeida, Josefina Sarmento, que publicava
contos em jornais. Citando-o:

“Foi ainda aqui que sairam dos prelos dois interessantes roman-
ces, devidos também a pena feminina, tdo modesta, porém, que sO
tragou o pseudénimo Brasiliana (se a memoria fragil ndo me fa-
lha), ocultando aos aplausos da critica o verdadeiro nome da va-
lente prosadora”.

Uma leitura do paragrafo levanta as seguintes questdes: por que o
pseudénimo? Se fosse por modéstia, ndo entraria em contradi¢gdo com o
epiteto de “valente prosadora”? Por que a escolha de Brasiliana: conteria
um fundo ufanista ou critico da nacionalidade? Por que a “fragil memo-
ria” do prefaciador ndo pode ser fortificada pela consulta a um volume?
Haveria realmente “aplausos da critica”?

Tentei de todas as formas possiveis localizar esses romances, 0
que s6 foi possivel apds ano e meio de
pesquisa, e em forma de folhetim: Rosa
Mineira, em 1877, Margarida, em 1878,
e Alguns chefes de familia, em 1883. As
confirma a forga do observagdes de Magalhies instauraram a
expectativa de uma obra com caracteristi-
cas feministas, de contestagdo e subver-
sdo aos padrdes androcéntricos da época.
Uma leitura preliminar dos textos, no en-
tanto, revela que Brasiliana era feminista apenas na medida em que foca-
liza homens de mau carater nas relagdes amorosas e conjugais. As mulhe-
res, contudo, apenas esbogam reagdes, aparecendo principalmente como
vitimas desses homens.

“Trata-se de um caso que

preconceito da época”.
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A pesquisa da obra de Brasiliana, embora se encontre no inicio,
confirma o cerceamento a que eram submetidas escritoras do final do sé-
culo XIX. As posi¢des julgadas valentes pela critica da época sdo hoje
consideradas timidas, mas foram suficientes para que a autora se escon-
desse sob um pseudénimo, principal dificuldade para a locallzacao atual
da sua obra. . »

Outro exemplo de escritora campineira que usou pseuddnimo € o
de Vitalina Pompeu de Camargo de Sousa Queirds (1855-1934), de linha-
gem ilustre pelo nascimento e pelo casamento. Trata-se também de um
caso que confirma a for¢a do preconceito da época: o tinico romance
que permaneceu - Mde e sogra - s6 foi publicado em 1931, 44 anos depois
do primeiro de Brasiliana, e tem um fundo didatico e moralizador de bons
conselhos as mulheres, ndo se justificando, portanto, o subterfiigio de essa
perfeita escritora-senhora esconder-se sob um pseudénimo.

Concluindo, verifica-se que a recepgo da produgio literaria femi-
nina no século XIX e inicios do XX se faz como uma construgdo eivada
de preconceitos € esteredtipos. A critica contemporanea nio julga a pro-
dugdo literaria feminina do periodo pelos valores estéticos que afirma prezar
acima de tudo nas obras, mas vé sempre nelas a mulher que as escreveu.
Quando resolve analisar a obra em si, procura nela valores morais que
sirvam de ensinamento a outras mulheres.

O fato de a condigdo feminina preceder sempre a da artista acaba
por influir no imaginario da escritora, policiado, cerceado pelo olhar criti-
co da sociedade, determinando, desta forma, ndo sO a tematica como 0s
procedimentos formais da literatura de autoria feminina desse periodo.
Constitui tal critica, portanto, mais um mecanismo de dominagao mascu-
lina e de exclusdo da mulher do processo cultural. ,

LY
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RESUMO

Para delimitar o conceito de multidoes, diferenciando-as das
massas, parte do crescimento das populagées urbanas, no século
XVIII, devido ao grande contingente populacional expulso do
campo, a ndo absorg¢do pela industria de toda essa mdo-de-
obra disponivel e a sua consegiiente marginaliza¢do, o que
representou uma ameaga ao cidaddo pacato, principalmente a
noite. Como reagdo a falta de seguranca, surge a iluminagdo
que, em vez de revelar os agressores, oculta-os porque sdo
obrigados a permanecer andando sob as luzes, nas vias
publicas, criando a imagem das multidées. Finaliza analisando
o conto de Poe, O Homem das Multidées.

Palavras-chave: Multidées. lluminacdo. Massa.

ABSTRACT

The purpose of this paper is to delimit the concept of crowds
differentiating it from masses of people. During the XVIII century
part of the growth of the urban population was due to the large =
number of people who were driven away from the countryside.
The industry was not able to absorb all this working force.
These people became marginalized representing a threat. As a
reaction to the lack of security illuminations was introduced,
but instead of revealing the aggressors it obscured them, since
they were forced to wander under the lights, in public places,
therefore creating the image of crowds. The end of the article
analyses Poe s short story - The Man of the Crowd.

Key words: Crowds. Jllumination. Mass.

COMUNICARTE - N° 22



A RT I G O S

Dulce A. Adorno SILVA

LAY

ntre a palavra “multiddo”, que indica grande quantidade de indivi-

duos reunidos, e a palavra “massa” existem diferengas; mas parece

haver certa indefini¢do quanto aos limites conceituais, visto que
sdo usadas, muitas vezes, indistintamente. Os proprios verbetes do dicio-
nario', ao conceitua-las, aponta para a existéncia do “contato fisico ou
imediato dos individuos” e “a reagdo semelhante aos mesmos estimulos”.
Nio se pode discordar das caracteristicas que dizem respeito ao agrupa-
mento social, plural e heterogéneo de individuos, mas contato fisico e
reagdo aos mesmos estimulos parecem mais conformar-se ao conceito de
massa’ do que ao de multiddes.

Este trabalho pretende, portanto, esbogar um estudo que delineie
os limites existentes entre as duas concepgdes, chegando a analise do con-

ceito de multiddes, que se desenvolve no conto O homem das multidées de
Edgar Allan Poe.

As multidoes, um fenomeno da revolucio industrial

O crescimento rapido e continuo da populagdo urbana ¢, sem du-
vida, um dos motivos do aparecimento das multiddes. Esse fato aconte-
ceu na primeira metade do século X VIII, quando um imenso contingente
populacional se desloca do campo para as cidades. A populagdo de Lon-
dres, que era de meio milhido de habitantes, passa para cinco milhdes e
meio em 1700 e para seis milhdes e meio em 1750.

Leticia Bicalho Canédo’® cita como causa do crescimento
populacional nas cidades a mudanga do regime do campo aberto (open
fields),cujos moradores eram proprietarios por direito hereditario e cuja
produgdo atendia ao proprio consumo, sempre com os mesmos produtos e
sendo realizada de forma habitual. A nova concepg¢éo de propriedade - os
cercamentos (enclosures) - surgiu no século XVII e transformou o campo
em propriedade privada, que foi reforgada por atos:legislativos que da-
vam suporte a interesses de parlamentares:ligados a propriedade fundiaria.
Além disso, a comissdo designada pelo Parlamento para dividir e cercar

MmO NOVS} DICIONARIO AURELIO DA LiNG_UA POFITL_JEUESA: informa-nos em seu verbete
“5.Sociol. Tipo de agrupamento social caracterizado pela pluralidade e heterogeneidade dos ele-
mentos que retne e pelo contato fisico ou imediato dos individuos, e que reage de maneira
semelhante, mais ou menos impulsiva, aos mesmos estimulos”.

@ Elias Canetti. MASSA E PODER. p.11-80.

@ Leticia Bicalho Canédo, A REVOLUGAO INDUSTRIAL. p. 49 e seglintes.
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as terras destinava as piores (ndo possuiam pasto nem agua) aos pequenos
agricultores, que, assim, foram obrigados a vendé-las e abandona-las,
rumando para as cidades ou vagando pelos campos.

Para resolver o problema, foi criada uma lei em 1601, visando
fixar os pobres em suas pardquias, que deveriam encarregar-se deles. Em
1662, outra lei da “o direito de devolver os pobres as paroquias de ori-
gem” e 0s que 1a permaneciam eram submetidos a trabalhos for¢ados sob
severa disciplina e concentrados nas workhouses; foram impedidos de
locomover-se. Mas, como as industrias necessitavam de mao-de-obra, fi-
zeram pressdo contra essa lei e, em 1793, o direito de locomogao lhes foi
devolvido.

Além do fendmeno migratério rural para os centros urbanos,
houve um grande aumento da populacdo
mundial: de 600 milhdes, por volta de 1650

passou para um bilhdo e 200 milhdes em

“o0 desemprego gerava 1850. Além da preocupagdo com a escas-

a marginalidade, que sez de alimentos, ndo havia emprego su-
ficiente para absorgdo de toda essa mio-

ameagava os pacatos de-obra disponivel para o trabalho. Por
cidadios...” isso, formaram-se, nas grandes cidades, as

multiddes, que ndo tendo qualquer meta, eram

obrigadas a ficar vagando noite e dia,
perambulando sem cessar.

A concentragio populacional nos grandes centros, que crescia com
0 éxodo rural, multiplicava também o numero de pobres que representa-
vam um sério problema, pois o desemprego gerava a marginalidade, que
ameagava “os pacatos cidaddos” integrados socialmente. Enquanto a so-
ciedade ndo dispunha de meios para absorver a populagio marginalizada
- sem trabalho, a tecnologia, que se acelerava para alcangar maior eficién-
cia, conseguia com menos custo maior produtividade & mais lucros, dimi-
nuindo o emprego da mao-de-obra disponivel, ndo especializada e sujeita
a mais falhas que a propria maquina.

O fenémeno das multiddes foi determinado pelas modificagdes
sociais, que também sdo conseqiiéncia do avango tecnoldgico. Por essas
razdes, podemos entender esse fendmeno com base nesses dois fatos: trans-
formagdo social e avango tecnoldgico, historicamentedatados, diferente-
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mente do conceito de massa que perpassa todo o percurso da histéria hu-
mana.

Outra caracteristica marcante das multiddes é a deambulagéo, nem
sempre presente na massa, que pode se limitar a um determinado local,
que lhe restringe o crescimento, como a que se reine em um estadio de
futebol para assistir a um jogo - ¢ a massa fechada - que se contrapde a
massa aberta, que tende ao crescimento.

As multiddes ndo se fixam, ndo param, estdo sempre em movi-
mento. O direito de locomogéo, poder-se-ia dizer, € a garantia de sua exis-
téncia: é o povo que caminha dia e noite pelas ruas, pragas e becos das
grandes cidades, como na rua Direita, em Sdo Paulo. O desemprego e o
deslocamento do lugar de origem reiinem nos centros urbanos essa popu-
lagdo que ndo possui unidade. O desemprego gera a marginalidade
rechagada pela sociedade instituida, ou seja, quem esta dentro do mercado
de trabalho ¢é socialmente aceito € quem esta fora ndo pode ficar parado,
porque ameaga a ordem constituida, devido as agressdes por furto e ou-
tras tantas que acontecem nas sombras da noite. Esse fendmeno esta, por
isso, intimamente ligado & iluminago publica, que deveria eliminar a pra-
tica de atos ilicitos na escuriddo que os oculta.

As multidoes e a iluminacao

Sobre o condicionamento das multiddes com a ajuda dos estimu-
los luminosos, Paul Virilio* afirma que o homem da cidade antiga ndo é
um homem do interior, ele estda na rua salvo, ao cair da noite, por razdes
de seguranga. A deambulagdo tornou-se uma necessidade, um modo de
protegio, pois significava ndo ser visto como uma ameaga . _

“..um homem leve que ndo para em um lugar, que nio reflete
nem mesmo sobre onde vai, que ndo sabe nem mesmo aonde vai
e troca a noite pelo dia”.’

A iluminagdo gerou a imagem da multiddo, de tal modo que, no
final do século X VII, o delegado de policia La Reynie inventou os “inspe-
tores c(e iluminag¢do” com a finalidade de oferecer seguranc¢a aos

“ Paul Virilio. A MAQUINA DE VISAQ.
) 1d., ibid., p.24. -

)
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parisienses e estimula-los a sair a noite. Quando saiu de seu posto em
1697,deixou 6.500 lampides iluminando Paris, mesmo nas noites de lua
cheia. Por isso, ela foi chamada cidade-luz.

Além da seguranga, a intensidade da iluminagéo indicava a pros-
peridade econdmica -“a luz artificial ¢ em si um espetdculo logo ofereci-
do a todos e a iluminagdo publica, a democratizagdo de uma iluminagéo,
confunde a visdo de todos™ - que tem como resultado a democratizagio
da luz artificial. Ao direito de locomogéo dos pobres, contrapde-se, por
ironia, a garantia da seguranga social, porque a luz é reveladora: identifica
o responsavel pelas agressdes ao cidaddo pacato. Mas a cidade-luz passa a
ser conhecida como “nova Babilonia”, devido ao crescimento da popula-
¢do clandestina a partir do século XVIII. A iluminagéo cria a imagem da
multiddo que ndo para e serve, assim, ao ocultamento.

A populagdo que se esconde ndo se
assemelha ao individuo dentro da massa, cuja

identidade se apaga e cujas distancias so-
ciais (as hierarquias familiares, do trabalho,
luz estia a multiddo™. ete.) dcsapar_ecem; ndo éa perda da identida-
de, nem o nivelamento social a sua marca,

[

-

...onde existe a

mas a clandestinidade, o ocultamento, a ile-
galidade, enfim o anonimato. Na massa, as
pessoas também ndo possuem nome e se fazem presentes pela propria
unidade coesiva da massa: o individuo anula-se em favor da massa, mas o
ocultamento ndo é uma necessidade como nas multidoes, onde os indivi-
duos precisam esconder-se, embora ndo percam sua identidade social, pois
sdo caracterizados por servigos ou atividades e reconhecidos como gru-
pos. 7 v

“O camponés pervertido e pedestre de Paris de Restif de Bretonne,

observador atento, estd proximo de dar lugar a um novo persona-

gem, anonimo e sem idade, que nas ruas ndo procura mais um

homem como Didgenes com sua lanterna acesa em pleno dia, mas
busca a propria luz, pois onde existe a luz esta a multiddo.”

® 1., ibid., p.25.
™ 1d., Ibid., p.26. ‘ -
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Os escritores das multidoes

Para ilustrar sua argumentagdo, Virilio cita o conto O Homem das
Multidées de Edgar Allan Poe, cujo personagem “néo mora mais precisa-
mente na grande cidade, mas na multiddo densa, e seu unico itinerario € o
do fluxo humano onde ele avanga, onde ele se encontra” e “o Unico terror
do homem ¢ de se ver em risco de perder a multiddo sob os estranhos
efeitos da luz, a rapidez com a qual o mundo de luz desaparece...Este
homem que tem olhos que giram estranhamente sob as sobrancelhas fran-
zidas em todos os sentidos, em diregdo a tudo que o cerca, afogados no
fluxo de imagens, neste movimento em que uma figura envolve a outra
incessantemente, onde a deambulagdo impede de langar mais do que uma

9 8

olhada sobre cada rosto”.

Sdo imagens que se mostram apenas uma unica vez devido ao
proprio movimento. A iluminagéo artificial modifica também o movi-
mento dos olhos, alterando o modo de olhar e perceber o mundo. E isso
se passa de tal modo que ela, em vez de desvendar a realidade filmica
das multiddes, oculta a realidade social do desemprego e da
marginalidade. A tecnologia cria, desse modo, com as multiddes, ndo
apenas o anonimato do individuo, mas também o anonimato social
pela ilusdo optica provocada pela quantidade de luz artificial.

Virilio cita também Jack London que segue, passo a passo, 0 povo
do abismo, ao referir-se a Londres, capital do império mais poderoso do
mundo, cuja ... massa de deserdados, multiddo de desabrigados(...) repre-
sentavam mais de 10% de uma populagéo de seis milhdes de habitantes e
que ndo tinham autorizag@o para dormir de noite, a ndo ser em parques,
sob os bancos ou nas ruas. Eles ndo paravam, portanto, de andar-até o
amanhecer, momentos em que lhes era permitido finalmente se instala-
rem em locais nos quais ninguém corria o risco de 0s descobrir”.’

Nao ha, pois, a coesdo corporal como na massa que age como se
fosse um tnico corpo conforme os estimulos, mas apenas a proximidade
fisica. Nas multiddes também estd ausente a‘meta (que reline a massa),que
pode estar distante, algo a ser alcangado: a vida eterna, por exemplo, para

® 1d., Ibid., p. 26.
© 1d., ibid., p.26. ’
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as massas religiosas. As multiddes sdo, em si mesmas, pertencentes a sua
esséncia: deambulagdo e clandestinidade.

Uma personagem das multidoes

Para que se entenda melhor o conceito de multiddes, o caminho
consiste em entrar nelas e contar o que 1a se passa .Talvez fosse interes-
sante analisa-las, seguindo alguém que 14 esta,

mas, com certeza, plagiariamos Poe, sem a
“... desaparece totalmente mesma inventividade e sem o brilho dos de-

5 ; talhes de sua narrativa.
na massa, onde a identidade

) . o Para caracterizar o homem das mul-
e as hierarquias sociais tidoes, o escritor comega por identificar os A
se anulam”. grupos que as compdem e o lugar onde es-

tdo presentes: nas ruas. A massa nem sem-
pre possui um lugar delimitado; ela pode
estar no deserto, como Moisés e o povo hebreu que o atravessaram em
busca da Terra Prometida; fora da cidade, na montanha, como Jesus que
reuniu muita gente para ouvir as bem-aventurangas; nos templos em bus-
ca da vida eterna; nos estadios de futebol para assistir a um jogo; nas ruas,
para ver um incéndio, etc. “Mas ao escurecer, a multiddo de momento a
momento, aumentava, €, ao tempo em que as luzes foram acesas, duas
densas e continuas marés de povo passavam apressadas diante da por-
ta”. 10

O lugar das multiddes € a via publica, pois geradas desde a época
em que a industrializag@o também foi responsavel pelo éxodo do campo
para as grandes cidades, vivem em um espago que lhes permite a movi-
mentacdo continua. Ndo se concentram em lugar definido e nio se deslo-
cam linearmente por apenas um caminho para atingir um fim.

Poe analisa também os que as compdem:

““0 maior nimero daqueles que passavam tinha um porte conven-
cido de gente atarefada, e parecia estar pensando apenas em abrir cami-
nho pela multiddo. Franziam as sobrancelhas e seus olhos rolavam com

9Edgar Allan Poe, p. 392. .
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vivacidade. Quando encontrados por outros passantes, nio davam sinal
de impaciéncia, mas consertavam a roupa e se apressavam”."’

Acrescenta-lhes outros de movimentos inquietos que falam e ges-
ticulam consigo mesmos, como se se sentissem em soliddo por causa da
densa turba em seu redor. Vestiam-se de modo decente; eram o que se
pode chamar atualmente de homens de negocios: "nobres, mercaderes,
advogados, lojistas, agiotas; os eupatridas e o lugar comum da socieda-
de;...” A multidio de Poe ¢ diferente da de Virilio: aquele inclui nela to-
dos os que 1a se encontram ndo apenas os marginalizados: os prestadores
de servigos, que se mostram pela aparéncia do traje, e toda uma
multiplicidade que nela se inclui e que desaparece totalmente na massa,
onde a identidade e as hierarquias sociais se anulam.

Poe caracteriza-a com: “os pequenos escreventes fora de
moda...que usavam os restos da classe alta”; os batedores de carteira,
de aparéncia vivaz; os jogadores profissionais, que se distinguiam dos
outros por causa de alguns tragos especificos (polegar formando quase
angulo reto com os demais dedos);revendedores judeus, com olhos de
gavido (...); atrevidos mendigos de rua (...); mocinhas humildes, de vol-
ta de um trabalho longo e tardio (...); prostitutas de todas as espécies e de
todas as idades,(...); a repugnante e esfarrapada leprosa (...); a bruxa
enrugada cheia de jdias (...) ;a simples crian¢a de formas imaturas (...);
ébrios inumerdveis (...); além desses, vendedores de empadas, carregado-
res, carvoeiros, limpadores de chaminés, tocadores de realejo, exibidores
de macacos, vendedores de modinhas (...), artifices esfarrapados e opera-
rios exaustos...”

A variedade de grupos retrata a multiddo, cuja reticula
fisiondmica se constitui de muitos rostos, cuja composic¢io se expres-
sa por nomes no plural. Embora com caracteristicas peculiares de ano-
nimato, permanece ainda uma certa identidade na variedade (diferindo
da massa que elimina toda ela), que atende de modo fragil a clandestini-
dade; nio ha identidades individuais, mas grupais.

A multidao, de certa forma, conserva o gregario sem identificar
individualmente cada componente dos grupos que a constituem; ja a mas-
sa anula completamente qualquer individdalidade e qualquer identidade
grupal: ela se identifica de forma ampla e pela meta.

“n1g., ibid., p.394.
(21d., ibid., p. 395. ,
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Nio satisfeito em analisar os grupos que compdem a multidédo, o
narrador de Poe resolve encontrar o rosto da multiddo, saindo da visdo
gregaria dos seres humanos que ndo se reinem por relagdes individuais,
mas por caracteristicas sociais comuns que os classificam. Relacionando
imagem e luz, busca-se a leitura “naquele breve intervalo de um olhar, a
histéria de longos anos™", quando Poe mantém o rapido movimente do
olhar a que se referiu Virilio para a entrevisdo da historia sem identidade.

A escolha ¢é coerente, recaindo sobre um velho decrépito, de uns
sessenta e cinco ou setenta anos de idade, por cuja historia se interessa:

“Que estranha historia ndo estara escrita naquele peito! (...)idéias
de vasto poder mental, de cautela, de sordidez, de avareza, de
frieza, de malicia, de sede de sangue, de triunfo, de alegria, de
excessivo terror, de intenso e supremo desespero™.'

Na primeira leitura que faz do velho, mostra um certo medo dos
individuos que formam a multiddo, mas isso poderia ser também um
recurso narrativo de que langa méo para prender a atengdo do leitor sobre
certas caracteristicas que néo se confirmam ao final do conto, pois todo
terror e desespero decorrem do medo que a personagem tem de ser ex-
cluida da multiddo. A leitura a que se propde, aqui, € uma tergiversagio da
leitura, ou dito de outra forma, € uma leitura com olhos de contista e nido
de observador imparcial. Mas como a deambulagio ¢ a marca registrada
das multiddes, o velho movimenta-se e o narrador procura fazer a leitura,
seguindo-o. Passa, portanto, a integra-las, tornando-se o narrador de den-
tro. Ele o descreve:

“baixa estatura, muito magro e, ao que parecia, muito fraco. Suas
roupas em geral estavam sujas e rotas; mas, ao passar ele, de vez
em quando sob o forte clardo de uma lampada, percebia que sua
camisa, embora suja, era de um belo tecido”."

O medo leva o narrador a outra entrevisdo, ndo mais da leitura
da historia do personagem, mas da observagdo de “entrever o brilho
de um diamante e de um punhal” - metéfora de luz-movimento que se
justifica no fato de que pertencer a multidio é “estar entre” individuos

Md., ibid., p.395.
41d., ibid., p. 396.
¥d., ibid., p. 398. ’
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cujos olhares movimentam-se rapidamente para ver uma unica vez o
rosto transeunte. Mesmo debaixo de intempéries como a chuva, a multi-
dédo € sempre uma expressdo coletiva: enorme quantidade de guarda-chu-
vas, ondulagdo, acotovelamento, burburinho.

O narrador continua a seguir o velho, que é pura movimentagéo:

“...caminhava mais devagar,... Atravessou e reatravessou a rua: re-
petidamente, sem objetivo visivel;...uma segunda volta. O queixo
caiu-lhe sobre o peito, enquanto os olhos rolavam, alucinados, sob
as sobrancelhas contraidas em todas as diregdes e sobre todos os
que o cercavam;...voltava a refazer o mesmo caminho. Fiquei ain-
da mais atonito por vé-lo repetir o mesmo passeio muitas vezes”.'¢

Depois, o velho vai por uma viela, desembocando num vasto e
rumoroso mercado. Entrou em loja apos loja, sem nada apregar, ndo di-
zendo uma palavra. E assim vai o personagem das multiddes cujas agdes
se expressam com os verbos: precipitar-se, olhar ansioso, correr, desem-
bocar, enveredar, sair etc. A parada somente acontece com ansiedade, mas
para, em seguida, buscar novamente a multiddo.

“0O desconhecido parou e, por um

“(...) o homem das

instante, pareceu perdido em meditagio.
Depois, com todos os sinais de agitagéo,
seguiu com rapidez uma estrada que nos

multiddes € movimento levou aos confins da cidade(...).Contudo,

e medo de solidao, pois

enquanto avangdvamos os rumores da
vida humana se foram gradativamente

a toda ameaca de ficar reavivando e, por fim, grandes bandos da

s0, ele se desespera”.

gentalha mais miseravel de Londres.eram
vistos aos ziguezagues, para la e paracd”.'’?

A auséncia de. objetivo € a marca
principal da multiddo: o velho abriu passagem para dentro, retomou seu
porte primitivo e, sem objetivo aparente, andava para lda e para ca, em
meio @ multiddo - a constante deambulagio ¢ o que importa. Ela ndo se
faz por'um caminho linear aberto, mas em circulos como se fosse um
eterno recomegar: o velho volta:

191d., ibid., p. 399.
"71d., ibid., p.400.
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“...a0 coragdo da poderosa Londres (...) e, quando mais uma vez,
alcangamos aquele tumultuosissimo mercado da populosa cidade,
na rua do Hotel D, apresentava ele um aspecto de animagéo e ati-
vidade humana pouco inferior ao que eu vira na tarde anterior (_..)
Mas como sempre ele andava para la e para cd, e durante o dia
ndo saiu do turbilhdo daquela rua. (...) Ele se recusa estar s6>E o
homem das multiddes. Seria vdo segui-lo, pois nada mais saberei
dele, nem de seus atos. Ele nio se deixou ler”.

Assim, o homem das multiddes ¢ movimento e medo de solidio,
pois a toda ameaca de ficar so, ele se desespera. A aversdo pelo toque ndo
se apaga totalmente dele, como acontece com o individuo que se encontra
no meio da massa. O movimento incessante, cujo unico espago € o urba-
no: ruas, pragas e locais movimentados - ndo se limita nunca e ndo se
consome na descarga como a massa que quebra objetos, incendeia casas,
destroi veiculos.

Na multiddo a descarga nio existe, pois ela ndo se constitui corpo
vivo pronto, prestes a reagir a qualquer ameaga externa; a ela nio se per-
mite o estouro, porque simplesmente nio se situa em lugares fechados
que possibilitam a abertura como na massa; ela simplesmente deambula
no anonimato, ¢ movimento. Como imagem que se faz com e pela luz,
oculta a realidade; em vez de desvendar os rostos, descaracteriza-os: sdo
imagens que se movimentam e se deixam apenas entrever momentanea-
mente.

Além disso, ndo € possivel, como fazem as massas religiosas uni-
versais, domesticar as multiddes: elas ndo se estancam em hipdtese algu-
ma. Também, ndo hé igualdade absoluta entre os componentes da multi-
dio como ha na massa, que tende sempre a crescer coesivamente e depois
a desintegrar-se. O crescimento da multiddo advém de causas exteriores a
sua propria constituigdo; sua desintegracio € quase impossivel, pois o cres-
cimento populacional ¢ irreversivel nos dias atuais.

Por fim, diferentemente da massa que possui uma diregdo, a mul-
tiddo anda em circulos (o personagem de Poe retorna ao Hotel D, por trés
vezes). Mas a densidade € peculiar a ambas: aquela possui maior coesio
porque se une por meio da meta, mas tende a desintegrar-se quando a
meta ndo tem mais razdo‘de ser; nesta a densidade é espontaneamente
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irreversivel, porque € a imagem da tecnologia da sociedade das luzes que
cria a imagem em movimento.
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AS RELACOES MASCULINO FEMININO: UM
ENSAIO DE ANALISE SEMIOTICA NA
PUBLICIDADE

Flailda Brito Garboggini SIQUEIRA
Professora no Instituto de Artes, Comunicacdes
e Turismo da PUC-Campinas
RESUMO

O propasito deste trabalho é iniciar uma discussdo e levantar
algumas hipoteses sobre a representagdo dos géneros masculino
e feminino na Publicidade veiculada na televisdo brasileira nos
anos 90. Apresentamos algumas bases tedrico-metodologicas
que conduziram o estudo. Partimos do pressuposto que o
discurso publicitario assume diferentes tipos de semiodticas
paralelas que contribuem para elevar sua eficdcia. Para
demonstrar esse processo apresentamos um exercicio analitico
do comercial do jeans Wrangler, procurando reconhecer
categorias de classificagdo dos géneros através do modelo
paradigmatico sugerido por Greimas.

Palavras-chave: Publicidade. Comunicagdo. Semiotica.

ABSTRACT

The main purpose of this article is to start a discussion and
raise some hypothesis concerning the representation of ~
masculine and feminine gender in Brazilian television
commercials during 90's. Some theoretical-methodological
framework used in the present study is discussed. We assume
that advertising takes different types of parallel semiotics which
contribute to heighten its efficiency. To prove this process we

resent an analytical exercise from the Wrangler jeans
commercial. We try to recognize gender classification categories
using Greimas '’ paradigmatic framework.

Key words: Publicity Communication. Semiotics.
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ste trabalho tem por objetivo iniciar uma discusséo e levantar al-

gumas hipoteses sobre a representagdo dos géneros em alguns

comerciais da televisdo brasileira nos anos 90. Serdo apresen-
tadas algumas bases tedrico-metodoldgicas que poderdo nortear o estudo
do objeto contemplado. Um exercicio de analise de comercial serd reali-
zado, buscando desenvolver uma explicagdo por um modelo simples, o
da oposigdo entre o eixo paradigmatico e o eixo sintagmatico das relagdes
de género. Lembramos que todo processo semidtico contém um universo
de unidades memorizadas disponiveis para atualizagéo € uma sintaxe para
a produgédo de enunciados constitutivos do discurso.

No caso das semidticas verbais, as linguas naturais conhecidas e
seus discursos se assinalam pelo tratamento seqiiencial e descontinuo da
informacdo. A Publicidade assume diversos tipos de semioticas paralelas:
ou seja, a lingua, o gesto, a imagem, a cor, a musica e muitos outros, para
dar conta da transmissdo de sensagdes que possam influenciar o receptor
ou enunciatario a mudar sua atitude em relagdo ao objeto anunciado.

Para iniciar, destacamos, de uma série de comerciais observados,
aquele que apresentasse personagens de ambos os sexos para que, a partir
dai, pudéssemos verificar a conformidade da andlise semidtica e sua ade-
quagdo a outros casos dentro dessa perspectiva.

Este estudo apropria-se das teorias da semidtica priorizando as
abordagens de autores como Greimas e seus seguidores, a fim de investi-
gar a forma como a Publicidade vem trabalhando a questdo de género.

Partimos do pressuposto que a construgdo das imagens de produ-
tos dirigidos ao mercado consumidor pela Publicidade apoia-se no estu-
do daideologia e, conseqiientemente, das expectativas apreendidas desde
a infancia sobre o que € ou nédo proprio de cada género.

Alguns pressupostos teoricos

Dentro do processo da macrossemiotica, isto €, o conjunto dos
processos semidticos em operagdo numa comunidade, surgem indagagdes
como: de que forma interagem duas culturas na produgdo e sustentagdo
de ideologia ?

-

Segundo Hjelmslev, a significagdo € uma relagdo de dependéncia
entre a expressdo e o conteudo ou, ainda, a fungdo semidtica € uma rela-
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¢do de dependéncia entre significante e significado. Esses dois elementos
sdo interdependentes, um ndo existe sem o outro, funcionam de modo néo
orientado, reciproco e reversivel.

A fungdo semiotica apresenta-se em trés tipos basicos : da deno-
tagdo, da conotagdo e da metassemiotica - a fungdo semiotica da qual o
plano do conteudo ja ¢ uma fungdo semidtica. Essas fungdes semioticas
sO podem existir, ou so fazem sentido, em um sistema semidtico de uma
cultura.

A informagdo de conteudo ¢ veiculada através da informagdo de
expressdo, exclusivo de um sistema de significagdo. Desse modo, uma
determinada experiéncia é submetida a tratamento através de um codigo
comum ao emissor e ao receptor e transforma-se em informagao utilizavel
que pode ser transmitida, armazenada para novo tratamento desde que
estruturada nos moldes de um outro sistema semiotico.

A Publicidade utiliza formas complexas de informagdo. Pode uti-
lizar dois ou mais sistemas funcionando em paralelo e realizando, simul-
taneamente, varios discursos para produzir uma informagdo tinica. Um
discurso para a televisdo, outro para o radio, outro na embalagem do pro-
duto e em outros meios de comunicagdo, buscando como resultado a in-
formagdo. A mensagem ¢ transmitida de forma homogénea, repetidas ve-
zes, de formas diferentes, mas procurando reforgar uma informagéo sobre
os beneficios de tal produto ou servigo.

Em um sistema semidtico complexo, como na Publicidade, com-
posto por operagdo concomitante de dois ou mais sistemas semidticos
“simples”, como o lingiiistico, o fotografico, as cores etc. teremos uma
resultante semiotica complexa.

E preciso muito cuidado para que a concorréncia de duas ou mais
fun¢des em paralelo ndo provoquem ruido na comunicagdo. Na Publici-
dade, esses recursos devem ser utilizados de modo a aumentar sua efi-
ciéncia e garantir o bom entendimento da informagéo.

Os criadores dos anuincios buscam e¢lementos da realidade que
podem ser utilizados como simbolos para eonstituirem uma mensagem.
Esses elementos podem ser apresentados de forma mais ou menos
distorcida, dependendo do efeito que se procure causar e das possibilida-
des dessa tranformagdo para que o receptor possa apreender a mensagem
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de um ponto de vista especifico. Todo signo esté sujeito aos critérios de
avaliacdo ideoldgica, tanto do emissor - enunciador, no nivel da
codificagdo, como do receptor - enunciatario, no nivel da decodificagéo .
Para Bakhtin, “o dominio do ideoldgico coincide com o dominio dos sig-
nos: sdo mutuamente correspondentes... tudo que ¢ ideologico possui um
valor semiotico.” (1990: 32). Cada campo dispde de sua propria fungéo
no conjunto da vida social. Seu carater semiotico coloca todos os fend-
menos ideologicos sob a mesma definigdo geral.

A Publicidade langa méo desses paradigmas com maior ou menor
intensidade e consciéncia dessa agdo. A intuigdo ou o feeling, segundo
muitos publicitarios, toma conta da criagdo das mensagens e estabelece
de forma pragmatica os caminhos que acabam por percorrer para a solu-
¢do do problema dos anunciantes. Em primeiro lugar, as agéncias procu-
ram conhecer os mercados consumidores, descobrindo suas caracteristi-
cas, suas caréncias e suas vontades mais importantes.

A partir dai existe toda uma elaboragdo para em seguida devolver
os signos re-trabalhados ou seja, transformados nas mensagens mais acei-
taveis pelo mesmo publico. Essa reflexdo ndo ocorre de forma simples,
direta; ha todo um processo de geragdo, de aperfeigoamento das aborda-
gens para elevar os niveis de representacio como uma espécie de refra-
¢do. Como em um prisma onde o reflexo entra por um vértice e se projeta
para cima num outro patamar, de forma mais valorizada. Segundo os
publicitarios, isso ocorre porque ninguém quer ver na Propaganda a vida
exatamente como ela é: existe ai uma expectativa de sonho, de fantasia
associada ao produto ou de outras formas mais ludicas e simpaticas de
apresentacdo dos bens anunciados.

O consumidor ou destinatario da mensagem, normalmente, ndo se
detém na andlise de cada fragmento simbdlico que o atinge através da
Publicidade. Ele assimila, quando muito, o sentido geral, ou seja, uma
configuragdo do todo. O que constitui esse conjunto sdo 0s signos numa
cadeia complexamente formulada. A analise semiotica da imagem decom-
pde os objetos de estudo em elementos cada vez menores, buscando um
sentido refugiado em seu intimo, significagdes que, sem ela, nunca seriam
percebidas. Esses detalhes podem ficar despercebidos pelo receptor em
nivel consciente, porém num nivel mais profundo eles funcionam e na
composigdo geral da imagem promovem resultados persuasivos se forem
adequados ao publico alvo. No entanto, a mensagem emitida so serd in-
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terpretada ou percebida se o receptor possuir a pratica social pretendida
pelo enunciador.

Existe a possibilidade da analise

semiotica, desde que o signo seja visivel,
“O saber é aquilo que o concreto. Isto é, existe um corpo fisico,
uma palavra escrita, um som, uma imagem
ou um conjunto de estimulos que atingem
coisas, ndo sdo as coisas”. nossos orgaos dos sentidos através da Pu-
blicidade. Enfim, esse corpo ou objeto ¢

homem pde acima das

passivel de observagdo dentro de um con-
texto. Para alcangar seus objetivos, a mensagem deve ser, facilmente, en-
tendida pelo enunciatario, no nivel da decodificagio.

Entender um signo consiste em aproxima-lo de outros signos ja
conhecidos, ou seja, a compreensdo aconteceria atraves da tradugio do
signo por meio de outros signos. Estes emergem do processo de interagdo
entre uma consciéncia individual repleta de signos e uma outra. Somente
no processo semiotico, de interagdo social, a consciéncia se constroi,
impregnando-se de conteiido semiotico. O saber € aquilo que o homem
pde em cima das coisas, nio sdo as coisas. Cada cultura vé as coisas de
maneira propria, cada uma tem uma percepgdo exclusiva do mundo, de
acordo com seu proprio sistema de valores. Isso varia ndo s6 quanto ao
espago fisico, mas também quanto ao tempo. Assim, ha uma dinamica
constante quanto aos significados.

O signo € um objeto presente que representa outro objeto ausente,
0 que torna possivel a comunicagdo a respeito de coisas que ndo podem
estar no lugar ou momento da comunicagdo. Em muitos casos, a palavra é
um signo eficiente porque consegue representar objetos de diferentes lu-
gares e tamanhos do mundo. Para falar sobre um avido, por exemplo, eu
ndo posso e ndo preciso mostra-lo para que alguém pense nele.

Os signos s6 podem aparecer em um terreno interindividual. E
fundamental que emissor e receptor estejam socialmente organizados, que
formem uma unidade social para que um sistema de signos possa consti-
tuir-se. / K

A consciéncia adquire forma e existéncia nos signos criados por
um grupo, organizado no curso de suas relagdes sociais. Se a conscién-

cia for privada de seu conteudo semiético e ideoldgico - a imagem, a
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palavra, o gesto significante - ndo sobra nada. Os processos de compreen-
sdo de todos os fendmenos ndo podem operar sem a participagdo do
discurso interior. Todos os signos ndo-verbais estdo imersos no discurso
verbal e ndo podem ser nem totalmente isolados nem totalmente separa-
dos dele. Nem tudo pode ser substituido por palavras; todavia, apdia-se
em palavras e é acompanhado por elas.

Se vamos descrever ou analisar um processo, contar um fato, pre-
cisamos de um discurso com palavras. Na verdade, as palavras sdo o re-
curso disponivel para a comunicagdo entre mentes. No entanto, as sensa-
¢Oes que sentimos ao ouvir uma sinfonia de Beethoven sdo de dificil trans-
missdo verbal. Em muitos casos, a palavra ndo ¢ de todo eficiente mas &,
ainda, o melhor meio de transmissdo de conteudos.

De acordo com Greimas, em sua obra Semdntica Estrutural, a sig-
nificagdo se manifesta através da percepcdo de descontinuidade. Ela ndo
se da na relagdo entre os signos e as coisas (referentes), mas, sim, atra-
vés da percepgdo do plano de conteudo, no qual as significagdes sdo ma-
nifestadas pelo significante - numa relagéo reciproca.

Para Greimas, perceber ¢ apreender diferengas entre dois termos
objetos pelos aspectos conjuntivo e ao mesmo tempo disjuntivo. A
vinculag¢do entre eles constitui uma relagdo em uma espacialidade comum,
com os polos opostos se articulando e criando a significagao.

Na produgio da mensagem publicitaria, varias semidticas objetos
sdo utilizadas para produzir uma significagdo ou informagdo sustentada
pela ideologia dominante. A Publicidade reitera uma visio de mundo,
parte de sistema de valores dominantes num determinado mercado consu-
midor, observa as tendéncias sociais dominantes e aceitaveis e adapta seu
discurso de forma que o publico objetivado o aceite de volta, favoravel-
mente, tratado ou revestido de novas nuances. Nesse dmbito, € preciso
estar sempre atento quanto ao continuo processo de (re) formulagido de
visdo de mundo, do sistema de valores, assim como da ideologia de cada
sociedade sociocultural e lingtiistica.

A questdo da identidade dos géneros tornou-se assunto de grande
repercussdo nas ultimas décadas. Nos anos 70, surgiram os primeiros
trabalhos cientificos sobre a masculinidade, época em que os homens co-
megam a interrogar-se sobre a respectiva identidade (Badinter, 1996). Sao
os tedricos das Ciéncias Humanas nos Estados Unidos ‘que inauguram o
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questionamento sobre o papel masculino, fonte de alienagdo para os ho-
mens e desentendimento com as mulheres. Muitos acusam o feminismo
dos anos 60 de ter desestabilizado as “oposi¢des normalizadas e
embaralhado as referéncias estaveis”. Badinter diz que as mulheres fize-
ram desvanecer a universal caracteristica masculina: a superioridade do
homem sobre a mulher, pondo fim a distingdo entre papéis e entrando nos
dominios ate entdo reservados a eles.

Diversas sdo as colocagdes feitas por Badinter, mostrando um ex-
tenso estudo das transformagoes de conceitos sobre masculino e femini-
no desde a crise da masculinidade, na Inglaterra, entre 1688 e 1714, pas-
sando pelo Século das Luzes, na Franga, o periodo mais feminista antes
da época contemporanea. Destaca outros periodos da humanidade em que
mulheres se levantaram em busca de uma posi¢do, um lugar ou um papel
social e outros em que perderam posi¢des conquistadas.

Em geral, predominaram as visdes em que a heterogeneidade dos
sexos comandava os destinos e direitos diferentes. Com a forga e o poder
da gestacdo, a mulher reinava sobre o lar, a educagéo dos filhos e encarnava
a lei moral que definia os bons costumes. Para o homem restava o resto
do mundo, tendo a seu cargo a produgéo, a criagdo e a politica, a esfera
publica como seu espago natural. Alguns quiseram ver, nessa dicotomia
dos mundos, a realizagdo de um ideal: a complementariedade dos sexos
que garantia a harmonia entre 0 homem e a mulher. Os que defendiam
esse modelo, majoritario no final do século XIX, alegavam que néo se
podia mais falar de desigualdade entre os sexos, ja que eram incompara-
veis. Ao invalidar a comparagdo, a diferenga tirava do homem seu estatu-
to de referente. Apesar de todos os movimentos, de 14 até hoje, o homem,
segundo Badinter, “continua a ser o critério pelo qual ¢ medida a mulher.
O homem apresenta-se como o exemplar mais acabado da himanidade, o
absoluto a partir do qual se situa a mulher”. ‘

Nessas relagdes, temos em consideragdo os conceitos estabeleci-
dos pela cultura em que se definem bem as diferengas entre homem e
mulher, do ponto de vista das relagdes de géneros, uma questdo mais cul-
tural do que biologica sobre papéis a serem desempenhados socialmente.
Parece-nos evidente que o aspecto bioldgico ndo pode ser esquecido. A
priori, ele determina quem € o que, porém, esse aspecto nem sempre ga-
rante o comportamento esperado. ’
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Ora, se temos um conceito
sociocultural do que € 0 masculino, € o pas-
samos para um interlocutor o termo mas-
ser convencido a querer culino, sua interpretagdo pode coincidir
mais ou menos com a nossa. Se, no caso,
a Publicidade passa uma mensagem, bus-
cando estabelecer um conceito na mente
do interlocutor, no caso o consumidor po-
tencial de um determinado produto, o criador da mensagem publicitaria
necessita conhecer a0 maximo os significados dos elementos do discurso
para aquele receptor.

“(...) o consumidor deve

o objeto anunciado”.

Para garantir a correta interpretagao, o discurso publicitario arma-
se de variados tipos de semiodticas. Ha, geralmente, uma redundéncia de
elementos que garantem o sentido que se pretende passar ao enunciatario
da mensagem. Isto significa que, no plano da expressdo, procura-se usar
signos de grande eficiéncia, tendo em vista a competéncia de interpreta-
¢do do receptor, pesquisada e conhecida ao maximo.

Esse conhecimento assegura que o conteudo ou o significado da
mensagem serd realmente percebida pelo interlocutor. Além de tudo, ndo
basta apenas ser apreendido o sentido mas, principalmente, o consumidor
deve ser convencido a querer o objeto anunciado.

Assim, também, na designagdo do que ¢é ser feminino para um
publico alvo através dos anuncios comerciais. Muitos enganos podem
ocorrer de acordo com os conceitos de cada sociedade e sua cultura. Pare-
ce-nos 0bvio que muitos aspectos sdo bastante cristalizados na maioria
das culturas conhecidas, porém, podemos nos enganar por alguns deta-
lhes nem sempre considerados no fazer-pensar. Sabemos que a Publicida-
de, assim como o teatro, utiliza representagdes. Procura fazer-pensar que
alguma coisa € isso ou ¢ aquilo. O desempenho deve ser adequado e todos
os elementos constituintes devem ser observados. Um pequeno gesto, fora
dos padrdes convencionais de uma determinada cultura, pode causar pro-
blemas de interpretagdo daquela mensagem.

Qualquer deslize pode causar graves problemas a imagem de wm
produto que se pretendia fixar, como o desodorante da mulher moderna
ou da mulher delicada. Os esteredtipos sdo a marca registrada da propa-
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ganda. Sua criagdo ¢ algo de extrema responsabilidade. A partir do mo-
mento em que se determina um tipo, utilizando-se pessoas publicas, essa
pessoa passa a representar um tipo feminino. No caso, quanto mais se
associa certo produto a uma pessoa tanto maior os riscos de acidentes,
positivos ou negativos, para a imagem do produto.

Assim, temos muitos exemplos de personagens que encarnam,’ou
personificam produtos: o garoto da Bombril € um dos tipos mais popula-
res e marcantes da Publicidade brasileira. Além dele, o baixinho da Kaiser,
o Sebastian das lojas C&A, o gordo do Banco do Brasil, antes do
Bamerindus, tornaram-se signos assim como as palavras. Podem ser to-
madas e usadas em lugar dos lexemas, tornam-se 0s proprios, como o
Garoto Bombril.

Os tipos citados, em geral, servem tanto para a identificagdo do
produto, ou sua denominagdo, como também na auto-identificagdo que
cada consumidor devera fazer a respeito do que ele proprio € e o que serd
mais adequado para ele. De acordo com a percepg¢do de auto-imagem,
cada individuo identificara aquele produto que se parece consigo. Esse € o
caminho da maioria dos produtos e sua linguagem publicitaria.

Se o personagem € ou se parece mais com o que se convencionou
considerar masculino, geralmente ele estard anunciando produtos para
aqueles homens ou mulheres que querem parecer masculinizadas.

Em casos opostos, mulheres delicadas, ou mulheres tradicionais,
estardo anunciando produtos de forma a atingirem aquelas que poderdo
vir a se identificar com essas caracteristicas.

Podemos lembrar de casos intermedidrios, que buscam encontrar
espagos ndo preenchidos, néo atendidos por nenhum dos estereotipos.tra-
dicionalmente explorados, em relagio ao género. O garoto Bombril € um
caso desses; demonstra caracteristicas ndo masculinas, mas comove mu-
lheres protetoras, sensiveis a inseguranga e timidez masculinas.

Ainda existem aqueles comerciais que brincam com as caracteris-
ticas de género, procurando produzir mensagens humoristicas ou buscan-
do atingir personalldades que se sentem excltiidas, ndo identificadas com
nenhuma das opgdes apresentadas. Conhece-se bem a situagao de pessoas
que se sentem a margem, pela indefini¢do provocada por situagdes de
incertezas e incompatibilidades socioculturais em seu meio.
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Consideramos a década de 90 como assimiladora das mudangas
do comportamento feminino na sociedade. Cada vez mais surgem exem-
plos de anuncios de TV nos quais presencia-se a partipa¢do do homem
em fungdes antes consideradas femininas. Esse tipo de padrdo vem sur-
gindo timidamente, pois havia muito temor quanto as associagdes de tra-
balho doméstico do homem e sua perda de masculinidade.

Hoje, por diferentes motivos, muitas vezes por desemprego, al-
guns homens tiveram que assumir fungdes domésticas, ainda que relutan-
tes. Suas esposas, por necessidades financeiras, mantiveram-se em fun-
¢Oes remuneradas, em profissdes as mais variadas. Ainda ndo ¢ facil para
0 homem admitir esse tipo de circunstdncia, mas antes isso era
inadimissivel, assim como uma mulher atuar em profissdes tradicional-
mente masculinas como a Engenharia Civil.

ANALISE DO COMERCIAL
DA WRANGLER

O exame semiologico de um
comercial ou anuincio implica analisar
o que nele se manifesta de forma ex-
plicita: palavras, imagens, sons etc.
Nesses elementos devemos examinar
0s objetos, as formas, as situagdes, os
detalhes, ou seja, todas as emissdes de signos e até as omissdes significa-
tivas. Isso porque devemos considerar que, em cada época, encontramos
conjunto de objetos com valores peculiares, alvos especiais de atengdo da
sociedade quanto as questdes de género.

Trés elementos devem ser relembrados para a analise proposta: o
referente (o objeto), o simbolo (significante ou forma); a referéncia (sig-
nificado).

Na Publicidade, quando se cria ou se apropria de simbolos, isto €,
formas, utiliza-se um repertorio fazendo escolhas, pregnéncias, entre os
simbolos conhecidos do publico alvo, isto é, aproxima-se os elementes
com a maior eficiéncia para ser compreendido e para que o efeito da men-
sagem seja o mais adequado possivel. Nesse momento, procura-se proje-
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tar um discurso numa determinada dire¢do . Consideramos que € na tran-
si¢do entre o referente € o simbolo ou significante que acontece a reflexdo
e entre o significante e o significado a ser transmitido € que ocorre a refra-
¢d0 na mensagem publicitaria.

e

Analise do referente - (sintatica ou morfoldgica) - denotagéo da imagem.

L)

Neste caso, uma moga, vestindo blaser e calga jeans, surge diri-
gindo um automovel vermelho. Percebe um rapaz no grupo de homens
participantes de uma passeata religiosa. Através de olhares e presentean-
do-o corh o jeans da Wrangler ela o conquista. O rapaz veste a calga i
Wrangler ali mesmo na frente de todos, trocando a biblia, simbolo da
religiosidade, pela mulher, aceitando ser seduzido e levado por ela em seu
carro vermelho. p '
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A seguir, procuramos descrever, resumidamente, as caracteristi-
cas fisicas da imagem e do som do comercial de jeans Wrangler, sem
apresentar qualquer interpretagdo.

" No registro visual anali-

. samos a denotagdo ou sintaxe da
Imagem: composi¢ao visual, a for-
ma, movimentos, cores, luz, in-
terferéncias linguisticas, seqiién-
cias, planos etc. Na imagem em
movimento apresenta-se uma se-
qiiéncia de agdes, dividida em to-
madas por cortes e enquadra-
; mentos diversos, num ritmo mui-
to agil em revesamento de tomadas e planos diversos.

No registro sonoro os ruidos, musica e interferéncias verbais
foram objetos de analise. Uma cangdo em inglés descreve a situagdo da
mudanga de vida do rapaz:

When I saw your face your smile close to me.
Baby how sad I used to be. Now I can see, how sad I used do be.

Oh baby, you set me free there’s a new way for me come on, take
me, you 're changing my life. (pausa) It’s a way, it'’s the world you
like.

A celebration that makes me higher. Come on, take me, please
dont leave me.

Now you know you 're mine.
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Analise do significante ou do simbolo - a relagdo entre os ele-
mentos formais e o objeto referente, contextualizados no periodo em que
o comercial foi veiculado.

O objeto ou referente analisado ¢ um comercial de um minuto,
veiculado em televisdo em 1990, anunciando o produto calga jeans da
marca Wrangler, produzido no Brasil pela empresa Herlng, de Santa
Catarina. O comercial foi denominado, pela agéncia DPZ, “Fuga”. O di-
retor de criagdo responsavel foi o publicitario José Zaragoza.

Esse comercial busca apresentar o novo conceito de uma marca de
jeans ligada a uma situagdo de conquista, conversio e fuga ou mudanga de
vida. Nos trés elementos principais ai encontrados - os dois personagens
e o objeto de ligagdo entre eles, a calga jeans, razdo central da criagdo
publicitaria, coexistem variantes geradoras de sentidos distintos ou re-
dundantes. Cada uma das variantes desses elementos atualiza um termo
da oposigao que a constitul.

Analise da significacio

Aqui analisamos a conotagdo da mensagem, os sentidos implici-
tos, 0 pensamento, 0 momento em que oS contetidos tomam forma na
mente. E ai que acontece o resultado da refragio, a interpretagdo provocada
pelos detalhes de tipos e formas apresentados. Na Publicidade, esse € o
momento crucial de um publico conservador. Todos os elementos
contextualizam as tendéncias do segmento jovem a que o comercial €
dirigido, onde n#o existe uma regra de quem deve tomar a iniciativa da
conquista. Ficam bem claras as demonstragdes de mudangas de compor-
tamento através de imagens de arrojo, como no carro conversivel verme-
lho, dirigido pela personagem feminina, sua gentileza ao abrir a porta do
carro para o rapaz entrar para conduzi-lo a um outro destino sob sua'res-
ponsabilidade. Parte da garota, também, a iniciativa de presentear 0 mogo,
conquistando-o pelo presente. Ela o escolhe e ele é vifima do assédio e da
conquista.

/ CONCLUSAOQ’

Como sabemos, as linguagens da Publicidade, através de seus re-
cursos plurissignicos condyzem a muitos comportamentos que dominam
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grandes parcelas da populagéo. Ela ndo cria a necessidade, mas a manipu-
la, despertando desejos, boa vontade, simpatia, em rela¢@o ao objeto anun-
ciado.

A missdo fundamental da propaganda parece ter sido cumprida.
Em primeiro lugar, esse comercial tentou conquistar a atengéo de um pu-
blico telespectador jovem, potencial comprador e usuario do produto. Em
seguida, parece ter despertado o interesse para os elementos apresenta-
dos, ricos portadores de sentido, responsaveis por uma possivel mudanga
de atitude, tanto no nivel comportamental como de consumo.

Esta é a fungdo basica do antiincio em geral: de um simples estado
de desconhecimento procura levar o receptor a agdo efetiva da compra e
consumo do produto anunciado. Muitas sdo as armas ou artificios utiliza-
dos para tornar a mensagem totalmente eficiente, com a maior economia
possivel de recursos. Isso é, pelos altos custos de veiculagdo e por se
tratar de um elemento pouco apreciado pelo publico, a Propaganda procu-
ra ser cada vez mais sintética. Em 30 segundos todos esses elementos
simbolicos nos sdo atirados. Porém, através de uma forma atraente, deve
transmitir uma informagdo completa que nos conduza, rapidamente, a
querer efetivamente obter o produto anunciado, no caso um jeans Wrangler,
que traz a liberdade plena, o amor de uma bela garota e todos os prazeres
decorrentes.

Com base na ideologia do criador da mensagem, mas, principal-
mente, considerando a forma de ver o mundo de seu farget, € que as
mensagens publicitarias sdo elaboradas. O publicitario se coloca na posi-
¢do do publico alvo do produto anunciado e realiza sua obra. Assim, os
seres apresentados nos comerciais sdo produtos ideoldgicos construidos,
refletidos e refratados, a partir do recorte de uma realidade.

Do nosso ponto de vista, como receptores do conteudo, o comer-
cial analisado traz como idéia basica a conquista em varios niveis. Atrai-
nos para um tipo de vida e comportamento, converte-nos a compra da
marca em questdo pelas associagdes agradaveis transmitidas tanto no dis-
curso visual quanto sonoro. A conquista € sempre o objetivo final de toda
propaganda e, nesse caso, conseguiu atingir seu objetivo, transmitir uma
mensagem de forma simpatica, inconfundivel e simples.
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RESUMO

O artigo procura mostrar que, ao contrario do que
pensam Seus opositores, a critica a industria cultural
adorniana ndo desconhece a dialética presente em suas
formas de expressdo artistica e, assim, ndo se deixa
prender a dogmas e preconceitos sem, todavia, cair no
populismo.
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ABSTRACT

Against the opinion of his antagonists, this article aims
to prove that Adorno’s critique of culture industry
acknowledges the dialectics that lies in its artistic forms
of expression and is a critique that not confines itself to
theoretical dogmas and elitist prejudices.

Key words: Adorno. Art. Culture industry.
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esus M. Barbero resume, em breve passagem, um veredito que se

tornou consenso entre os contestadores da teoria estética presente

na critica a industria cultural proposta por Theodor Adorno. Segun-
do esse juizo, a referida teoria constitui expressdo de

“um aristocratismo cultural que se nega a aceitar a existéncia de
uma pluralidade de experiéncias estéticas, uma pluralidade de
modos de fazer e usar socialmente a arte. Estamos diante de uma
teoria da cultura que ndo so faz da arte seu unico paradigma, mas
também a identifica com seu conceito: um conceito unitario, que
relega a simples e alienante diversdo qualquer tipo de pratica ou
uso da arte que ndo possa derivar-se daquele conceito e que termi-

na fazendo da arte o unico lugar de acesso a verdade da socieda-
de” (1987:54).

A proposi¢do € moeda corrente em boa parte da literatura sobre o
assunto, mas ndo passa sem problema, na medida em que, vendo mais de
perto, os frankfurtianos criticaram a cultura em todas as suas formas de
expressdo. Em seu modo de ver, “a arte autbnoma ndo esta completamen-
te isenta do insulto autoritario da industria cultural” (Adorno, 1982:29).
A polémica se dirige tanto aqueles que defendem a arte pela arte, quanto
aqueles que defendem seus varios subprodutos mercadologicos. “A criti-
ca do kitsch nada deve descurar, mas, enquanto tal, avanga pela arte aden-
tro”, escreve Adorno (346).

Conforme o filésofo nota em sua polémica com Benjamim, tanto
a arte leve quanto a arte séria carregam “o estigma do capitalismo, ambas
contém elementos de troca; ambas sdo as metades arrancadas da liberdade
inteira, que ndo se deixa somar a partir delas: sacrificar uma a outra seria
romantico, seja o romantismo burgués da conservagdo da personalidade e
da magia, seja o anarquista, da confianga cega na autonomia do processo
no processo historico”’(Adorno, 1989:142). ki

Por outro lado, a suposi¢do de que ambas podem conviver lado a
lado, constituindo simples aspectos complementares de nossa paisagem
cultural, também precisa ser descartada, pois, na verdade, os fendmenos
encontram-se integrados numa unidade, constituindo uma totalidade con-

creta e necessdria, “que ndo se move sendd em constante contradi¢do”
(Adorno, 1966:26).

Em termos tedricos, a verdadeira questdo consiste, portanto, em
esclarecer criticamente essa situagdo, especialmente 4 maneira como suas
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tensdes, constitutivas para a obra de arte moderna, se tornaram tdo pro-
fundas no capitalismo avangado, a partir da integragdo forcada das esferas
da cultura superior e arte barbara promovida pela industria cultural.

Para Adorno, a relagio entre as esferas da arte leve e arte superior
¢ mediada uma pela outra e esta sujeita ao processo historico. Significa
que ela comporta a possibilidade de superagdo. A comprovagédo se engon-
tra na maneira como vem se tentando concilid-las ao longo da historia e,
as vezes, chegou-se mesmo a obté-la com sucesso. Wolfgang A. Mozart,
por exemplo, manejou com tal maestria suas oposigdes que, pode-se di-
zer, chegou ao ponto de supera-las em A4 Flauta Magica. Werther, de
Goethe, embora sem tendéncia e ainda que sem 0 nomear, EXpressou um
sentimento de toda a humanidade. E Collete escreveu narrativas profun-
das sem se incomodar com o final onde a heroina frigida encontra o prazer
nos bragos do esposo legitimo.

Atualmente, porém, “a possibilidade desse equilibrio esvaneceu e
as tentativas de amalgama - a exemplo dessas assumidas por composito-
res diligentes no tempo em que o jazz se tornou mania, permanecem
improdutivas” (Adorno, 1978:160). Entretanto, a critica ndo pretende proi-
bir a procura da referida superagdo nem deveria vedar a possibilidade de
ela ser encontrada, situando-nos por um momento além da industria cul-
tural. “So6 mutilado € que o vulgar representa o plebeu posto de lado pela
chamada arte nobre” (1982:268).

A contraposi¢io entre cultura e barbarie, arte e distragdo barata,
sempre existiu enquanto expressio da divisdo da sociedade e, se passou a
ser vista com maus olhos com a ascensio da era moderna, ndo deixou de
indicar uma verdade a respeito da sociedade. A tentativa de fundi-las numa
sintese mercantil representa sua falsificagdo. Noutros termos, o proble-
ma com a industria cultural é que ela, “em detrimento de ambas, forca a
reunido das esferas da arte superior e da arte inferior, separadas ha milha-
res de anos. A seriedade da arte superior € destruida através da especula-
¢do sobre sua eficcia; a da inferior é perdida com a imposi¢do de coagdes
civilizadoras a resisténcia rebelde que carregava consigo quando o con-
trole social ainda ndo era total” (Adorno,1971:93).

A subordinag@o da produgdo cultural erudita aos esquemas da
industria cultural ndo significou a democratizagdo da cultura, mas a su-
pressdo do projeto contidg em seu conceito. “Os corntetudos objetivos da
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formagdo cultural, coisificados como mercadorias, sobrevivem a custa de
seu contetudo de verdade e de suas relagdes vivas com o sujeito vivo, 0
que de certo modo equivale a sua defini¢do” (Adorno,1966:245).

Entretanto, a cultura popular também saiu perdendo nesse percur-
s0. O desenvolvimento industrial tende a priva-la da espontaneidade, trans-
formando-a em artigo de consumo. Aparentemente, os primeiros filmes
de animagdo eram sobretudo fantasias populares que tentavam dar uma
segunda vida aos mutilados pelo progresso, antes de se tornarem um meio
de habituar os sentidos ao ritmo da vida moderna; o jazz foi em sua ori-
gem uma expressdo do lumpesinato negro que terminou sendo cooptada
pela industria e privada dos seus aspectos criticos. A racionalizagdo a que
a arte barbara foi submetida colocou-a na dependéncia do processo de
divisdo do trabalho: desde entdo, o cagador de talentos, o produtor, o
divulgador, o vendedor etc. dirigem e controlam seus impulsos.

O principal problema, porém, provém do fato de essa sintese per-
petuar a propria separagdo entre cultura e trabalho, o carater cindido da
praxis humana, conforme foi definido na origem da sociedade. “O com-
bate a cultura de massa so pode consistir em assinalar sua conexdo com a
persisténcia da injusti¢a social” (Horkheimer, apud Prismas). No capita-
lismo, a possibilidade de desfrutar da cultura, cultivar o proprio modo de
ser estendeu-se as massas. Entretanto, tornou-se uma parodia de si mes-
mo, pois onde ndo envolve a distragéo, reveste-se de um carater utilitario
ou de prestigio social totalmente comprometido com as regras da econo-
mia mercantil. A cultura ¢ matéria de tempo livre e continua separada da
praxis produtiva do individuo.

Noutros termos, o trabalho conserva o aspecto coercitivo e a cul-
tura € tratada de maneira improdutiva. Na verdade, ¢ motivo de uma pro-
fissdo, que procura divertir no trabalho, e ndo um momento integral e
constante da propria autoconservagdo. As mercadorias e servigos cultu-
rais sdo, para a maioria, um sucedaneo da possibilidade de pesquisar, es-
colher e conduzir a propria vida segundo suas proprias intengdes, de ma-
neira realmente autonoma.

A separagdo entre trabalho e diversio que sucede a oposigdo entre
cultura e arte barbara esconde, portanto, o fracasso da cultura. A cultura
pretendia superar aquela divisdo e, com ela, a propria idéia de divertimen-
to porque, em principio, “as necessidades do publico englobam ambos os
aspectos: a exigéncia honrada de uma [arte] valida e o desejo turvo de
evasdo; e nenhuma reagdo isolada dele € suscetivel de ser subsumida em
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uma ou outra categoria”. A critica a industria cultural conserva a referida
pretensdo submetendo essa partilha a um exame que ndo deve ser visto
como uma tomada de posi¢do em favor da cultura elevada, mas, antes,
como referencial tedrico de “um método objetivo que consiste em deter-
minar em cada ocasido, a partir da fungo e da natureza [da arte], at€ que
ponto esta cumpre sua respectiva tarefa ou at¢ que ponto sua humanidade
se limita exclusivamente a dissimular o inumano” (Adorno,1976:171).

Conforme escreve Adorno, a condenagio do kitsch e da industria
cultural “esconde um aspecto da barbarie, do mal-estar destruidor na civi-
lizagdo” (1982:77). As diversdes populares costumam ser condenadas como
uma forma degenerada da alta cultura. Entretanto, quem as lastima esta
alimentando ilusdes sobre a sociedade. O entretenimento barato € um
testemunho menor do fracasso da referida cultura. O conceito de arte
pura ndo existe a priori, mas surgiu pouco a pouco, no decurso de um
processo marcado pela dominagéo, cujo fim - um dia - podera fazer, con-
tudo, com que se associe a brincadeira.

Os privilégios conservados pelas classes dominantes excluiram as
camadas populares da possibilidade de terem uma formagéo, nédo lhes
deixando sendo o divertimento. Nesse sentido, elas tém toda a razdo em
se distrair durante o tempo em que ndo tém de lutar pela sobrevivéncia. O
entretenimento tem um conteudo emancipatorio:

"N6s ndo podemos culpar as pessoas porque elas estdo mais inte-
ressadas na esfera privada e no consumo do que na da produgéo.
Este trago contém um elemento utdpico. Na Utopia a produgéo
nido desempenha um papel decisivo: ela é a terra do mel e do leite.
Penso que ¢ de profundo significado que a arte e a poesia sempre
mostraram uma afinidade com o  consumo”
(Horkheimer,1966:213).

Desde o inicio dos tempos, o entretenimento € a arte leve foram
expressdo da barbarie, mas também de liberdade. Atualmente, continua a
ser assim: o aparelho de televisdo “oferece a dona-de-casa, apesar dos
filmes destinados a integra-la, um refigio,onde ela pode passar algumas
horas sem controle, assim como outrora, quando ainda havia lares e fol-
gas vespertinas, ela podia se por a janela para ficar olhando a rua” (Ador-
no,1985:130). ’ ”'
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“A argumentagdo social diretamente dirigida contra a industria
cultural possui componentes ideologicos” (Adorno, 1982: 29), porque a
esfera da alta cultura ¢ mediada pela diversdo e, mais, todas as obras de
arte, em alguma medida, sempre estiveram contaminadas pelos esque-
mas mercantis da industria (Adorno, 1991:106). “O elemento do desvairio
e do burlesco” esta contido de maneira sublimada “mesmo nas obras mais
importantes” (139) assim como “os refligios da arte circence que perdéu a
alma [os produtos culturais] ... [ainda] representam o humano contra o
mecanismo social” (1985: 134).

A separacdo entre as esferas da cultura superior e da arte barbara é
produto de um processo historico, mas, por isso mesmo, algo que ndo €
absoluto. “O kitsch mais miseravel e que, no entanto, se apresenta neces-
sariamente como arte , ndo pode impedir o que ele detesta, 0 momento do
em-si, a pretensdo a verdade” enquanto, por outro lado, “mesmo na obra
superior se encontra oculto, sublimado até a sua autonomia, 0 momento
do para-outro, algo que busca o residuo terreno da aprovagio [social]”
(1985: 345).

O conteudo de verdade dos varios meios de expressdo se modifica
de maneira historica. O kitsch pode tornar-se arte, assim como a arte pode
tornar-se kitsch. A critica ndo deveria condenar a diversdo, porque teria
um carater desnaturado, nem mistificar a arte, porque ¢ feita fora das re-
gras. Conforme escreve Adorno, “a grandeza da musica mahleriana [por
exemplo] ndo se da a despeito do kitsch para o qual ela tende, mas por
causa da maneira como sua construgdo solta a lingua do kitsch, liberando

o desejo que o comércio explora e que em troca o kitsch serve” (Ador-
no,1987:95).

Devemos a Andreas Huyssen uma analise seminal dessa conexao
insuspeita entre os conceitos de arte e industria cultural, conforme ela
pode ser extraida do ensaio de Adorno sobre Wagner. Segundo o autor, o
referido livro pode ser lido como um relato sobre o nascimento nao sé do
fascismo do conceito de obra de arte total, mas também do espirito da
cultura de massa de uma das expressdes artisticas mais ambiciosas do
seculo passado. Resumidamente, Addrno sugére, nessa analise, que a cul-
tura de mercado ndo se impde & arte apenas do exterior: a propria arte se
revela portadora de seus motivos, a medida que se emanc:pa das formas
de arte tradicional.

]
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Richard Wagner conta-se entre os criadores de obras de arte puras
e, no entanto, praticava a industria cultural, na medida em que, embora
auténomas, suas obras, como as de outros, articulam seus conceitos prin—
cipais como fantasmagorias. S1gmﬁca que em suas operas 0s materiais
estéticos sio elaborados de maneira regressiva. A técnica artistica serve
para criar um refugio no qual a consciéncia pode encontrar abrigo, ao
invés de fazer frente aos problemas que 0s referidos materiais colocam
historicamente. As experiéncias constitutivas da cultura de massa -
fetichismo, reificagdo, regressio, mito - ndo somente se encontram conti-
das em embrido, como também sdo elaboradas de maneira que preludia a
industria cultural do século XX.

Contrariamente a Mahler, Wagner ndo logrou articular em sua
musica as rupturas culturais de seu tempo, esfor¢ando-se por preservar
sua autonomia, virtualmente condenada, através da criagdo de uma falsa
harmonia que, de fato, apresenta-se como uma tentativa de retorno a mi-
tologia. Cedendo as forgas mercantis com que suas obras tinham de lidar,
o artista “escondeu o crescente estranhamento do compositor perante o
plblico ao conceber sua musica como gesto impressionante e cooptar a
audiéncia para suas obras através de efeitos calculados” (Huyssen,1986:36).

As consideragdes externadas obrigam a critica a industria cultural
a matizar seus juizos negativos porque, seus criadores, tendo visto ou néo
também essa industria, tém, portanto, sua dialética. A pretendida integragdo
estética da esferas da cultura e barbarie nio exclui momentos em que relu-
zem meios de corrigir a seriedade da obra de arte negativa, nem a possibi-
lidade de se proceder a uma verdadeira conciliagdo entre ambas. Os pro-
cessos sociais que ddo forma a cultura de massa influenciam at¢ mesmo
as obras de arte com mais alta ambigdo. Mas, entdo, a reciproca € verda-
deira. Os procedimentos artisticos, em principio, podem se fazer presen-
tes na cultura de mercado. A esfera do kitsch, por certo, ndo pode dar
lugar a obras negativas, mas o0 mesmo ndo vale para o caso de obras bem
sucedidas esteticamente.

Deborah Cook baseia-se em Adorno para afirmar que as merca-
dorias €ulturais eventualmente podem satisfazer necessidades sociais que
transcendem ou escapam ao contexto da sociedade capitalista. A produ-
¢do artistica e literaria voltada para o mercado se caracteriza por renunciar
a sua autonomia e apresentar-se sob a forma de bens de consumo que
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satisfazem necessidades previamente estabelecidas. Entretanto, conviria
notar que esses bens possuem diversos graus de reificagdo.

Conforme explica a autora, “o fato de que os estagios iniciais do
processo de trabalho cultural possuem certos aspectos artesanais permite
que alguns produtos menos padronizados e enfeitigados possam chegar
ao mercado - embora a formatagdo, excessivamente inclinada a imitaros
produtos bem sucedidos, contribua para neutralizar essa possibilidade”
(Cook, 1996:102)'.

Para Adorno, as obras de arte modernas eram as que nio somente
logravam resistir a reificagéio, exibindo em suas formas as contradigdes
do capitalismo que se deseja suprimir da consciéncia, mas, ainda, conse-
guiam remeter as demandas ndo atendidas pelo sistema para fora do seu
horizonte. A estratégia para tanto consistia em criar um feitigo capaz de
romper o fetichismo e, assim, proceder a negagio do seu carater de mer-
cadoria (Zuidervaart, 1991:88-89)%. O conceito de industria cultural ex-
clui em si mesmo essa alternativa, mas ndo a de produzir obras bem suce-
didas. Considerando que o carater mercantil € uma condigdo de verdade
da obra de arte e se ¢ verdade que a mercadoria pervade sua estrutura sem
privar-lhe de forga, podemos perguntar por que, entdo, a industria cultu-
ral ndo poderia dar lugar a obras de arte ou, para usar um termo mais
brando, bons produtos.

Adorno chegou a escrever que “a industria cultural possui seu
momento de verdade em satisfazer uma necessidade substancial, proveni-
ente da recusa socialmente intensificada [a felicidade]”, acrescentando,
em seguida, porém, que “mediante o seu tipo de concessdo, ela torna-se
na inverdade absoluta”. A promessa contida no projeto da formagao esté-
tica do homem era uma utopia, porque conflitava abertamente com area-
lidade. As mercadorias culturais da industria sdo ideologia, porque suas
ageéncias ndo cumprem o que prometem e ao mesmo tempo deixou de ser

" Embora se esboce um processo de diviséo do trabalho' no ambito das empresas musicais, “n&o
se deve comparar de maneira muito literal 0 modo de produgao da musica ligeira que enseja
produtos massivos com a produgdo de massa industrial”, porque “o procedimento permanece
por assim dizer artesanal e, em Gltima instancia, péo se chega a racionalizagao total” (Introduzione
a la sociologia della musica. Turim : Einaudi, 1971: 37-38).

@ Zuidervaart, L. Adorno's aesthetic theory. Cambridge (MA): MIT Press, 1991: 88-89. Para nos,
Cook confunde o conceito de obra de arte autdnoma com o de obra de arte moderna (op. cit.,
p. 124-125). O problema deve ser tratado a partir da distingdo adorniana entre Stravinski e
Schoenberg (Filosofia da nova misica. Sao Paulo : Perspectiva, 1974).
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utdpico: uma sociedade ndo mutilada pela mentalidade utilitaria, o traba-
lho alienado e a disputa pelo poder economico. “A felicidade encontrada
através de industria cultural ¢ simplesmente substituto e falsidade na me-
dida em que, referindo-as sempre ao estado de coisas que provoca sua
falta, consiste na verdade em processo pelo qual se planifica e explora a
necessidade de felicidade” (Adorno, 1982:342).

. »

Entretanto, em paragrafo pouco notado de sua Teoria Estética (p.
344-346) o filosofo observa que, detras da rigida dicotomia entre cultura
elevada e arte inferior, “esconde-se um preconceito cultural”. Certamen-
te, ha boa musica mediocre, como ha musica boa e, no entanto, medio-
cre, a exemplo do que ocorre no mundo das letras € em outros géneros
artisticos. O primeiro caso ocorre com os chamados classicos populares
(evergreens), cangdes massivas que parecem ndo envelhecer e que supe-
ram os ciclos da moda (fmagine, de John Lennon, por exemplo). Os clas-
sicos populares, sem diivida, resultam de um processo de sele¢ao mercan-
til, mas, a0 mesmo tempo, possuem uma forga estética propria que lhes
permite distinguirem-se dos produtos comuns e conservarem-se vivos
perante o publico durante extenso periodo de tempo, a ponto de “o idioma
corrente se tornar em produtos desse tipo uma segunda natureza que com-
porta algo similar a espontaneidade, a genuina idé¢ia melodica” (Adorno,
7:43).

A explicagdo para tanto pode ser buscada no fato de que, devido a
pressio do mercado, as empresas culturais empregam muitos talentos
auténticos que nem mesmo nesse campo podem ser anulados de todo:
inclusive na fase avangada da comercializa¢do se encontram idéias de pri-
meira mio e lances de genialidade. O principal em relagdo ao ponto, po-
rém, ¢ a conclusdo que dele podemos extrair e que se expressa no juizo
segundo o qual “ndo faltam obras que, através de formulagdes infermais,
podendo ir do simples esbogo até ao decalque, e também atraves da au-
séncia de estruturagio em favor do efeito calculado, tém o seu lugar na

esfera da circulagdo estética subalterna e que, no entanto, a ultrapassam
gragas a qualidades sutis” (1982:345).

As mercadorias culturais as vezes podem constituir um refugio
legitimo dos caracteres que a arte Séria obrigou-se a renunciar, para poder
continuar sobrevivendo, especialmente a comunicagdo com o publico e a
pretensdo de validade universal. “As poucas cangdes de massa realmente
boas, por exemplo, sdo um protesto contra o que a'musica de arte, torna-
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da medida de si mesma, perdeu e ndo tem como compensar voluntaria-
mente” (Adorno, 7:45). Resumidamente, o significado disso € que o con-
teudo de verdade dos varios meios de expressdo se modifica de maneira
historica. Os conceitos a seu respeito ndo sdo critérios de sentido
irremoviveis e, por isso, “0 que originalmente foi previsto para o consu-
mo, atua, por vezes, perante 0 consumo superiormente rac1onal1zado como
modelo de humanidade” (1982:344).

Segundo Dieter Prokop, responsavel pela exploragao dessa hipo-
tese, experiéncias dessa ordem podem ser encontradas no que chama de
bons produtos. As mercadorias culturais ndo precisam ser necessaria-
mente padronizadas: eventualmente sdo desenvolvidas através de simbo-
los e formas progressivas.

“Nem sempre sdo grande obras de arte, mas apresentam-se como
produtos autbnomos: sdo, na sua elaboragao estética, mais conse-
quentes e mais consistentes. Seu conteudo ¢ freqiientemente me-
nos estereotipico ou entdo os estereotipos da cultura de massa lhe
sdo inseridos conscientemente. Nesses produtos, a fascinagio nio
parte de momentos que se preocupam com o bem-estar e o equili-
brio psiquico. A fascinagdo - freqiientemente desagradavel e até
ameagadora - resulta nesses produtos do fato de que o objeto apre-
sentado e investigado ¢ tratado de forma adequada a sua realidade
ou suas possibilidades” (Prokop, 1986:154).2
As contradigdes do objeto de trabalho estético ndo sdo submetidas
a uma padronizagdo, mas analisadas de acordo com suas proprias exigén-
cias e densidade, possibilitando o desenvolvimento de uma obra até certo
ponto autdnoma. O publico ¢ mantido a certa distancia do produto: ndo se
aprova de maneira mecénica seu padrdo de gosto e preferéncia estética.
As técnicas comumente empregadas para explorar o mercado sdo coloca-
das a servigo de uma atitude reflexiva, como ocorre com a técnica artisti-
ca strictu sensu, ao menos segundo a visdo de Adorno (115).*

“A montagem da sensibilidade e da expressde, contrastada com
aquilo que ¢ falsamente afirmado [na mensagem], [pode se tornar]
um meio para tornar a ideologia social perceptivel e visualizavel

@ Exemplos'de bons produtos podem ser descébertos nas chamadas produges alternativas.
Entretanto, nada impede que elas aparegam também nds circuitos massivos.

@ Em Giriffith, a moralidade nao apareceria dos filmes "simplesmente como ligdo, que se leva
para casa em palavras e agbes, mas resulta da andlise artistica conseqlente daquilo que o
objeto estudado por si mesmo pretende ser. Ela teria efeito plausivel antes de mais nada por
meio disto e s6 em segundo plane como mensagem” (Prokop, 1986:115).
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ao espectador, que exerce um acompanhamento competente, e para
tornar conscientes desejos e utopias: para refleti-las e tornar cla-
ras as racionalizagdes”.

Na sociedade de massas, a tendéncia das pessoas € rejeitar as ex-
periéncias que procuram transcender o fetichismo da mercadoria, prefe-
rindo-se os produtos esquematicos, que nao colocam risco de dissonancia
a recepgdo. Os referidos esquemas, todavia, ndo estdo blindados ao em-
prego criativo. As convengoes da arte de massas também podem ser usa-
das para por em discussdo essa tendéncia, questionar o lazer acomodaticio,
enfim sacudir com a reificagio da experiéncia.

Theodor Adorno conferiu um sentido demasiado negativo a prati-
ca da industria cultural ndo porque essa carecesse de contradigdes, mas,
antes, porque essas contradi¢gdes tendiam a ser reproduzidas através da
canaliza¢do da espontaneidade ndo reprimida em sentido regressivo.
Destarte, porém, ele se viu impedido de pesquisar a extensdo e os propo-
sitos com os quais “os produtos da industria cultural poderiam dirigir-se e
ativar os impulsos pré-egoicos de uma outra maneira” (Huyssen, 1986:27).

As perspectivas de analise da industria cultural que se descortinam
dessa forma de todo jeito s@o amplas e estdo largamente por explorar,
devendo merecer crescente atengdo a medida que os processos culturais
em curso diante de nossos olhos mais e mais colocam ao pensamento o
problema de saber se e em até que ponto a cultura de mercado ndo esta
levando a supressdo da propria obra de arte moderna ou se, ao contrario, a
oposigdo que surgiu entre elas por volta da virada do século ainda conti-
nua sendo valida.

A possibilidade de se criarem obras de arte negativas por certo
continua hoje tdo aberta e incerta como foi desde o seu surgimento. A
crescente dificuldade em fornecer exemplos contemporaneos semduvida
conta-se, porém, entre os fatores que tém levado varios herdeiros do pen-
samento frankfurtiano a defender a tese de que ndo somente ndo ha mais
uma distingdo valida possivel entre a arte séria e a arte kitsch - a hipotese
da industria cultural - como a reificagdo chegou a tal ponto que nenhuma
obra mais tem como lhe fazer frente: a produgédo cultural identificou-se
totalmente com o processo de mercantilizagdo.’

1 Segundo Jameson, “the Archimedean point of some ‘genuinely aesthetic experience’[...] has
disappeared” (Late marxism : Adorno. Nova York : Verso, 1990: 142). Confira a critica bastante
justa feita a essa idéia por Lambert Zuidevaart, (Adorno's aesthetic theory: 257-274).
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A matéria como um todo ‘esta aberta a discussdo, mas foge ao
nosso escopo e competéncia. A possibilidade da ultima hipotese estar cer-
ta contudo é provocativa, sugerindo-nos que atualmente podemos estar
assistindo a uma nova mudanga na relagdo entre os varios meios de ex-
pressdo. O resultado do progresso da indstria da cultura pode ser o
surgimento de uma oposi¢ao entre bons e maus produtos que transcende a
hlerarqulzagao mercadologlca

A circunstincia dessa 0p031g:ao ser vivida no dmbito de uma in-
dustria cultural que perpassa todos os momentos da vidae de que o con-
sumo de bons produtos por si s6 ndo leva a um mundo melhor representa,
no maximo, um de seus sinais, constitui razio suficiente para ndo nos
iludirmos sobre seu sentido e conservarmos uma atitude critica diante de
seu processo de emergéncia. Atualmente, a reivindicagdo de um contetido
critico e antitético propende a cair no vazio, porque seu impulso s'e:‘insere
e conserva num contexto mais amplo que trabalha e se esforga pela sua
neutralizagio.

Os individuos se encontram emocionalmente ligados ndo apenas
aos produtos, mas também aos préprios esquemas da industria cultural. O
fendomeno engendrou uma situagdo em que exonerar-se dela significa, ao
mesmo tempo, renunciar a uma forma liqliida e certa de satisfagdo das
necessidades subjetivas imediatas (Adorno, 1986:271). Entretanto, o re-
conhecimento desse fato também ndo deveria nos fazer fechar os olhos
para um fendomeno cujo proprio aparecimento questiona desde dentro a
pretensa integragdo das esferas da arte de elite e da arte barbara, recoloca
o problema de sua reconciliagdo e expde o carater de ideologia da indus-
tria cultural.
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RESUMO

Ao publicar, em 1946, sua pesquisa sobre “O livro, o jornal e a
tipografia no Brasil”, Carlos Rizzini inauguraria o campo de
estudos dedicados a midia brasileira. O artigo pretende resgatar
seu pioneirismo como pesquisador das ciéncias da comunicagdo
no Brasil e tracar um perfil da sua atuagdo como jornalista,
empresdrio midiatico e professor de comunicagdo.

Palavras-chave: Midiologia. Historia da Comunicag¢ado.
Jornalismo Brasileiro. Ensino de Jornalismo. Pesquisa e
Jornalismo.

ABSTRACT

By publishing, in 1946, his work “The book, the newspaper and
the typography in Brazil ", Carlos Rizzini would initiate the field
of studies devoted to Brazilian media. The article intends to
redeem his pioneer role as communication researcher in Brazil
and also to build a profile of his action as journalism, media
entrepeneur and communication scholar;

Key words: Mediology. Communication History. Brazilian
Journalism. Journalism Education. Journalism Research.
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ano de 1998 foi rico em efemérides comunicacionais:

Comemoramos 0s 190 anos de implantagdo da imprensa no Bra-
sil, correspondendo a criagdo da Imprensa Régia e ao inicio da

circulagio dos primeiros jornais brasileiros - O Correio Braziliense e A
Gazeta do Rio de Janeiro. E mais:

100 anos do nascimento de Carlos Rizzini, pioneiro da pesquisa brasi-
leira sobre midia.

90 anos de fundagdo da ABI - Associagdo Brasileira de Imprensa, enti-
dade responsavel pela criagdo de cursos superiores destinados a forma-
¢do de jornalistas no pais.

80 anos de nascimento de Luiz Beltrdo, fundador do Instituto de Cién-
cias da Informagdo (Recife), o pioneiro da nossa pesquisa académica
sobre comunicagao.

50 anos de fundagdo do Curso de Jornalismo da Universidade do Bra-
sil, respaldado pela ABI, dando origem a atual Escola de Comunicagio
da Universidade Federal do Rio de Janeiro.

35 anos de criagdo do curso de Jornalismo da Universidade de Brasilia,
fundado por Pompeu de Souza, e integrante da revolucionaria estrutura
da Faculdade de Comunicagdo de Massa, infelizmente manietada pelo
golpe militar de 1964.

25 anos de criagdo dos cursos hoje agrupados pelo Céntro de Comuni-
cacao e Artes da Universidade Metodista de Sdo Paulo, inovadores do
ponto de vista pedagogico, porque promoveram o equilibrio entre a
tendéncia pragmatico-experimentalista (norte-americana) e a tradigéo
critico-humanista (européia) na educagdo de profissionais da midia.

20 anos de iundagdo da ALAIC - Asociacion Latinoamericana de In-
vestigadores de la Comunicagio, instituigdo responsavel pela difusdo
dos paradigmas da Escola Latinoamericana de Comunicagéo no Brasil,
ete.

Celebra-las pode significar mero saudosismo ou ritual corporativo.

Mas também pode ser uma maneira de resgatar as nossas identidades cul-
turais. Vivemos uma conjuntura marcada pela desterritorializagdo e psin-
cipalmente pela amnésia historica. Chegou a hora de estimular nas novas
geragdes uma especie de nativismo sem xenofobia. O que significa forta-
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lecer a auto-estima nacional/regional num contexto de globalizag#o ace-
lerada.

Quero incluir esse desafio no conjunto das questdes langadas na
abertura de recente semindrio internacional. “Como lidar com esse fené-
meno que outrora 0 comunicologo canadense Marshal McLuhan chamou
de aldeia global? Quais as chances de sobrevivéncia das identidades ldti-
no-americanas nessa conjuntura? Se, como proclamam alguns, o merca-
do global traz em seu bojo potencialidades multiculturais, qual o espa-
¢0 que as culturas latino-americanas podem ocupar no novo mapa do
mundo?” (MARQUES DE MELO, 1996: 15).

Pensar em identidade latino-americana significa incluir o Brasil
nesse contexto. E pressupde também resgatar os nossos valores, tradigdes
€ as nossas conquistas intelectuais. Nunca esquego a intervengdo de um
colega pernambucano, Luiz Maranhio Filho, num dos congressos de co-
municagdo, criticando as novas liderangas académicas pelo seu afi de
importar paradigmas. Ele se referia ndo mais a onda dos made in Paris
(que se mantém intermitente na academia, com timidas incursdes pelos
made in New York). Focalizava o modismo dos hecho en Latinoamerica,
que continua comovendo os filhos de Janio ou Jango, com evidente des-
prezo pelos valores brasileiros. Como se o Brasil, sua cultura, seus inte-
lectuais ndo fizessem parte da América Latina.

Midiologia brasileira

O mais significativo dos eventos desse ano foi, sem duvida, o cen-
tenario de nascimento de Carlos Rizzini, o pioneiro da pesquisa 1n1d1at1ca
brasileira.

Barbosa Lima Sobrinho foi o precursor dessa nova area de conhe-
cimento, ao publicar, em 1923, seu classico ensaio O problema da im-
prensa. “Ele formula hipoteses e antecipa interpretagdes de dados que
seriam continuados e aprofundados de forma sistematica, pelos emergen-
tes cursosuniversitarios de comunlca(;ao nas décadas de 50, 60 ¢ 70. (...)
Para realizar tal estudo, (...) vale-se principalmente das fontes disponiveis
na bibliografia internacional. Ele reconstitui o contexto historico do de-
senvolvimento do jornalisme para, depois, elaborar uma excelente anéli-
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se de conjuntura sobre a emergéncia da industria da comunicag&o no Bra-
sil. A bibliografia brasileira sobre o problema da imprensa era escassa,
para ndo dizer indigente. Resumia-se a umas poucas incursdes
historiograficas sobre as origens da imprensa nacional (Vale Cabral, Alfredo
de Carvalho, Cunha Barbosa, Max Fleuiss) e as instigantes reflexdes éti-
cas sobre os abusos da liberdade de imprensa (cujo principal paladino foi
sem duvida Rui Barbosa)”. (MARQUES DE MELO: 1997: 151-152).

Em face disso, Rizzini langou as bases de uma nova disciplina
comunicacional, dedicada ao estudo dos midia. Seus parametros estao re-
velados na obra também cléssica O livro, o jornal e a tipografia no Brasil
(1946). Ela foi o passaporte que o conduziu do jornalismo a academia de
letras, pois naquela época as nossas academias de ciéncias ainda torciam
o nariz a pesquisa no campo das humanidades e das ciéncias sociais apli-
cadas.

Vale a pena transcrever a saudagio do académico Plinio Salgado,
que o recepcionou, em 1965, na Academia Paulista de Letras:

“O que os seus pares viram na pessoa de V. Exa. ndo foi apenas o
jornalista, cujos dotes, por si s0s, constituiriam credenciais sufi-
cientes para ocupar uma de nossas cadeiras; foi o poligrafo, o his-
toriador, o pesquisador de antigos documentos, dos quais deduziu
consideragdes e conclusdes vazadas em forma literaria escorreita.
Escrevendo sobre ‘o livro, o jornal e a tipografia no Brasil’, V.
Exa. se revela, em toda a primeira parte do volume, o erudito de
opulento cabedal, partindo da informagéo oral e escrita desde os
tempos de Roma, até os trovadores e jograis da Idade Média.

Das epistolas informativas dos romanos, das suas pedras em que
insculpiam os fatos notaveis, dos anais e atas primitivas, foi V. Exa. aos
pergaminhos em que se perpetuaram as gestas celebrando os feitos da
cavalaria medieval. (...) Da expansdo do livro impresso e dos jornais que,
derivados da invengdo de Gutenberg, se espalharam pelo mundo no sécu-
lo X VI, e mais intensamente nos séculos XVII, XVIII e XIX, tem-se uma
visdo panorimica e, em certo passos, pormenorizada. E € depois de assim
ministrar ensinamentos preciosos que o autor entra no tema que da titulo
a obra, isto é, a histdria brasileira do livro, do jornal e da tipografia. Estu-
da os meios coloniais de informagio e de comunicagdo; o problema do
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gentio; o ensino antes de Pombal; o surto e opressdo do pensamento escri-
to; a metamorfose politica das academias literarias; os clubes secretos € as
lojas magonicas; a introdugéo da tipografia em nosso Pais; o jornalismo
fluminense da Independéncia; o jornalismo provinciano da mesma épo-
ca; e demora-se na apreciagdo de Hipolito da Costa, considerado funda-
dor da imprensa brasileira”. (SALGADO, 1966: 73-75). ” »

Rizzini, jornalista

Quem foi Carlos Rizzini ? Ao tomar posse na Academia de Le-
tras, ele se apresentou orgulhosamente: “A Academia Paulista acolhe hoje
um jornalista, alguém que nio tem sido sendo jornalista e que mesmo
excursionando noutras areas de atividade (politica, literatura, administra-
¢do, magistério) em nenhuma deixou de ser o que fora a principio: jorna-
lista.” (RIZZINI, 1966: 61).

Sua trajetoria intelectual é hoje quase desconhecida entre as novas
geragdes de comunicologos. Por isso, torna-se indispensavel recapitular
sua multifacetada biografia.

De bergo paulista, nasceu no municipio de Taubaté, no dia 25 de
novembro de 1898. Carioca por adogdo, formou-se em Direito na antiga
capital federal, iniciando ali sua carreira jornalistica. Fiel as raizes, pas-
sou os ultimos dias de vida em Tremembé, onde faleceu em 19 de julho de
1972.

A partir de 1919, atuou como reporter do “Rio Jornal” e de “ O
Jornal”, assumindo depois fungdes dirigentes em jornais diarios e revis-
tas. Testou a atividade empresarial, ao comprar € comandar, durante mais
de dez anos, a “Tribuna de Petropolis”. Ali incursionou pela politica, exer-
cendo mandatos de vereador ¢ deputado estadual. Desiludido, em vista
das restrigdes democraticas erigidas pelo Estado Novo, voltou ao jorna-
lismo. Esse foi o seu periodo mais fértil. Desempenhou cargos de diregio
regional, na cadeia dos Diarios Associados, sob o comando de Assis
Chateaubriand, no Rio, Porto Alegre ¢ Sdo Paulo.

Atuou ainda na administrag¢do publica, depois da redemocratizagio
de 1945. Ocupou cargos na administragdo federal (diretor do Servigo de
Radiodifusdo Educativa do MEC, 1952-1953), estadual (diretor do De-
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partamento Estadual de Informagdes, Rio de Janeiro, 1947) e municipal
(secretario de Educagio e Cultura do Minicipio de Sdo Paulo, 1961-1965).

Rizzini, professor

Seu trabalho como docente representou uma extensio da vida
jornalistica. Incorporou-se ao quadro docente pioneiro do Curso de Jorna-
lismo da entiio Universidade do Brasil (hoje UFRJ), ali atuando durante
um decénio.

Criado em 1948, sob inspiragdo da ABI, esse curso priorizou o
recrutamento de profissionais tarimbados na imprensa, que dividiam suas
tarefas didaticas com mestres oriundos de outras areas do conhecimento.
Foi um belo exemplo de convivéncia e equilibrio entre formagao
humanistica e profissional.

Mas o curso enfrentava resisténcias das corporagdes jornalistica e
académica. Os jornalistas, temerosos da concorréncia dos novos, prega-
vam que “jornalista nasce feito...” Os académicos, calejados de pelejar
por escassas verbas publicas, temiam dividir o bolo or¢amentario com as
profissdes emergentes.

Tanto assim que, mesmo criado pelo governo federal, o curso ndo
teve dotagdo para pagar os professores, durante o primeiro ano. Nao fosse
a intervengdo de Herbert Moses (presidente da ABI), passando o chapéu
na praga, € os jornalistas-professores ficariam a ver navios... Depois, tudo
se normalizou administrativamente. Mas a reagdo intelectual persistia.

Tentando vencé-la, Carlos Rizzini, que entdo acumulava fungdes
na universidade e no proprio MEC, decide ir aos Estados Unidos para
observar como se faziam jornalistas na terra do Tio Sam.

Ao retornar, escreveu um ensaio antologico, defendendo a tese do
experimentalismo pedagogico e reivindicando laboratorios profissionais
para o curso.

Eis a justificativa que da para a sua missio: “Examinei as origens,
o desenvolvimento e os resultados do ensino do jornalismo no mundo e,
especialmente nos Estados Unidos, tendo em vista o Curso exitente na
Faculdade Nacional de Filosofia. Antes, e a titulo de introdugéo, justifica-
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rei a sua existéncia, pois, e ainda que pa-
rega absurdo, ha pessoas, e pessoas quali-
ficadas, que o reputam ocioso e
jornalismo nido deve excrescente. Essas pessoas, geralmente do
oficio e, por isso mesmo crendo-se autori-
zadas, entendem que o jornalismo nde se
Deve saber fazé-lo”. aprimora. O jornalista nasce feito e no ti-
rocinio se aprimora. (...) O argumento € por

“O bacharel em

saber como se faz jornal.

certo falho e falso”. (RIZZINI, 1953: 3).

Ao final do relato, sugere que o Brasil acerte o passo com a
modernidade norte-americana no 4mbito da pedagogia do jornalismo:

“O bacharel em jornalismo ndo deve saber como se faz jornal.
Deve saber fazé-lo. Por isso, nos cursos norte-americanos os alu-
nos nio aprendem como recolher um fato, reduzi-lo a noticia, dar-
lhe titulo, ilustra-lo com fotografias ou desenhos e situa-lo nas
paginas do jornal; ou como escrever um artigo, uma critica, um
comentario e uma cabega de reportagem; ou como se elaborarm os
layouts. Os alunos executam, eles proprios, essas tarefas e acom-
panham pessoalmente a seqiiéncia das operagdes mecénicas com-
plementares: gravura, composigao, prova, revisdo, emenda, pagi-
nacdo, calandragem, fundigdo e, por fim, montagem e impressio”.
(RIZZINI, 1953: 55).

Palavras ao vento? Rizzini tinha consciéncia da mentalidade
arcdica, responsavel pelo comportamento dos nossos jornalistas. Tendéncia
semelhante ja ocorrera nos Estados Unidos, mas foi sendo superada desde o
inicio deste século.

“No Brasil, mais do que nos Estados Unidos, predomina o velhoe
safado, e cdmodo, e consolador preconceito d¢ que guem é bom jd
nasce feito. Gostamos da improvisacdo, do empirismo, do jeito, e
confiamos cegamente na bossa. Simpatizamos com o sucesso fi-
cil, fruto saboroso da lei do menor esforgo. (...) Do velho precon-
c€ito ndo estamos, porém, inteiramente libertos. No caso especifi-
co do jornalismo, ¢ ainda acentuado pela incredulidade dos profis-
sionais. Formados na tarimba das redagdes, ndo véem vantagem
nem ensino que pensam nao lhes ter feito falta. Ndo repetiremos
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aqui tudo quanto em contrario a semelhante engano reunimos e
expusemos (...) Sublinharemos que aquela incredulidade bem se
traduz em ndo ter recebido o Curso de Jornalismo apoio ou incen-
tivo da parte dos jornais”. (RIZZINI, 1953: 44-45)

As idéias contidas em O ensino do jornalismo (Rio, MEC, 1953)
so teriam condigdes de ser emplacadas na pioneira Faculdade de Jornalis-
mo Casper Libero, cuja dire¢do Rizzini assume em 1960.

Desde entdo, o Brasil teve dois paradigmas para a formagéo de
jornalistas: o padrdo bacharelesco (que se impds no Rio de Janeiro, a des-
peito da resisténcia de Danton Jobim e Pompeu de Souza) e o modelo
profissionalizante (que prosperou em Sio Paulo, nos tempos em que a
faculdade se integrava plenamente ao seio das empresas jornalisticas
mantidas pela Fundagdo Casper Libero).

Quando cheguei a capital paulista, em 1966, fui professor da Fa-
culdade Casper Libero, justamente ap6s a gestdo de Carlos Rizzini como
seu diretor. Experimentei a triste sensagéo de testemunhar a gradativa de-
cadéncia desse modelo profissionalizante. Felizmente ele ja havia sido
assimilado pelas novas instituicdes regionais, tanto em Porto Alegre
(Alberto André), quanto em Recife (Luiz Beltrdo) ou Brasilia (Pompeu de
Souza). A propria USP inspira-se nas ligdes de Rizzini, quando decide
criar a sua inovadora Escola de Comunicag¢des Culturais.

Rizzini, pesquisador

Contudo, a estatura maior do polifacético Carlos Rizzini encon-
tra-se, a meu ver, na sua dimensio de pesquisador. Ou melhor, de reporter
culto.

Seu éxito profissional deveu-se inegavelmente a erudigdo, que sem-
pre preservou como autodidata. Leitor atento da bibliografia nacional e
estrangeira, formou um acervo excepcional de jornalismo, nele fundamen-
tando-se para escrever seu livro de estréia. Sob o titulo O livro, o jornal e
a tipografia no Brasil, ele foi lancado pela Editora Kosmos, em 1946,
convertendo-se rapidamente em obra de referéncia nacional.

-

Ao contrario da tendéncia dominante na historiografia brasileira
da imprensa, estilisticamente rebuscada e ndo raro caudataria de fontes
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secundarias ou terciarias, a obra de Rizzini constitui um empreendimento
inovador.

O faro do reporter o impeliu a consultar fontes originais, em acer-
vos europeus e brasileiros, confrontando-as com rigor. A sensibilidade do
redator de noticias o induziu a produzir um texto claro, preciso, agrada-
vel. ' | '

Mas o seu mérito principal esta na composi¢do de um arcabougo
analitico sobre o desenvolvimento material e intelectual da imprensa, das
origens européias a expansdo americana, particularmente em nossas ter-
ras lusofonas. As primeiras geragdes de jornalistas formados pelas nossas
universidades sdo forjadas nessa obra basilar.

Estimulado pela critica e legitimado pela academia, Carlos Rizzini
langa-se a uma intrépida aventura. Escrever a biografia do nosso jornalis-
ta paradigmatico, Hipdlito José da Costa. Adotando a mesma metodologia
jornalistica, vai aos documentos, consulta-os, confronta-os, desfazendo a
mitologia disseminada pelos historiadores sobre o fundador da imprensa
brasileira. Hipolito da Costa emerge de corpo inteiro, sem retoques ufa-
nistas, sem aleivosias conspiratdrias, no livro Hipadlito da Costa e o Cor-
reio Braziliense (Sdo Paulo, Nacional, 1967).

Na bibliografia de Rizzini incluem-se ainda dois sub-produtos da
sua pesquisa fundamental. Tanto a apostila Historia da Imprensa (Sdo
Paulo, PUC, 1964) quanto o livro Jornalismo antes da tipografia (Séo
Paulo, Nacional, 1967) constituem sinteses ou reprodugdes dos livros an-
teriores.

Em relagdo a este ultimo, tive oportunidade de fazer um comenta-
rio, na ocasido do seu langamento, sobre a contradi¢do existente entre o
titulo da obra e a tese defendida pelo autor a propodsito do conceito de
Jornalismo.

“A obra contém uma visdo global das atividades de comunicagio
coletiva e intragrupal nas sociedades primitivas e nas comunida-
des européias antes e depois da implantagio da tipografia. (...) A
unica restri¢do que se poderia fazer ao livro estd no titulo. O Jor-
nalismo antes da tipografia ndo parece adequado. Revela até uma
certa contradigdo em relagdo ao conteudo, ja que o autor examina
aspectos historicos de livro, do peridédico ndo impresso, das cartas
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manuscritas, do correio, da letra de forma, dos jograis, dos trova-
dores, etc. Sdo aspectos os mais diversos que ndo podem ser con-
fundidos com o Jornalismo. (...) E o préprio Carlos Rizzini, em
seu livro Hipolito da Costa e O Correio Brasiliense (pag. 64) quem
fixa o conceito moderno do Jornalismo: “livre publicagio, regular
e continua de informagdes atuais. Encontramos, portanto, nesse
conceito, hoje adotado pela grande maioria dos estudiosos do Jor-
nalismo como ciéncia da comunicag¢do, trés elementos essenciais:
periodicidade, atualidade, recep¢io coletiva. As mensagens de
comunicagdo social emitidas antes da tipografia, sobretudo as car-
tas manuscritas, formas embrionarias de jornais, possuiam atuali-
dade e periodicidade, mas nio recepgdo coletiva, porque destina-
das a publicos restritos (grupos determinados em sua extensio) -
os assinantes. A idéia da recepcdo coletiva estd intimamente liga-
da a produgdo em massa, que surge no bojo da Revolugdo Indus-
trial, e para a qual o intento de Gutenberg foi decisivo. (...) Jorna-
lismo (como forma de comunicagao coletiva) s6 veio a surgir efe-
tivamente depois da implantagéo da tipografia, ja que nos séculos
XV e XVI predominava um rigido controle das atividades de im-
pressdo. Com a aboli¢do da censura prévia e a possibilidade de
circulagdo livre de jornais, permitindo o0 acesso a quaisquer pesso-

as que estivessem em condicdes de o fazer, ¢ que surgiu o Jorna-
lismo”. (MARQUES DE MELO, 1972: 12-13)

Por certo, no prefacio da obra, Rizzini primava pela coeréncia
conceitual: “Este livro, tal como diz o seu titulo, é um estudo das formas
de comunicagdo da noticia, da idéia e da critica, sem o uso da letra de
forma. Partindo de épocas remotas, ndo para, todavia, no invento de
Gutenberg. Ultrapassa-o, pois a sua fase mais intensa e produtiva - a da
gazeta manuscrita - estende-se aos ultimos dias do século XVIII, quando
os frutos da tipografia haviam ja alcangado maturidade e perfeicdo. A
transmissdo oral, o periddico imovel, a carta particular, na antigiiidade; o
jogralismo e o trovadorismo palaciano e ambulante, e as cronicas, na Ida-
de Média; de novo a carta particular, a carta destinada ao publico e a carta-
de-noticias, o novelismo-de-boca, de café e de rua, a satira verbal, a escri-
ta, em prosa ou em verso, 0 pasquim e, por fim, a gazeta-a-mio, no
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renascimento € nos albores da Idade Moderna - constituem os processos
histéricos do jornalismo antes da tipografia”. (RIZZINI, 1968: XV).

O livro tratava, portanto, dos processos histéricos do jornalismo,
ou seja, de uma espécie de pré-historia do jornalismo.

Quando ousei publicar essa critica ao livro do Mestre Rizzini pdo
0 conhecia pessoalmente. Nessa ocasido, exercia o cargo de diretor do
Departamento de Jornalismo da Escola de Comunicagdes € Artes da USP.
Um dia recebi um telefonema de Carlos Rizzini: jovem professor, com
um certo complexo de migrante nordestino em relagdo aos medalhdes
paulistas, confesso que tremi na base. Receiava uma reprimenda ou des-
compostura do ilustre jornalista/escritor. Mas estava completamente en-
ganado. Rizzini mostrou-se afavel, agradeceu o meu artigo e disse que eu
tinha razdo. Ao final, manifestou o desejo de conhecer-me pessoalmente,
convidando-me para almogar em seu apartamento do bairro das Perdizes.

Ali me confessou que o titulo do livro continha um certo apelo
mercadoldgico... Deduzi que a responsabilidade cabia a editora, interes-
sada em conquistar o novo segmento do mercado universitario, constitui-
do pelos estudantes de jornalismo. Nessa visita, o que me impressionou
foi a riqueza da sua biblioteca particular, numa evidéncia de que o
bibliografo se convertera numa apaixonado bibli6filo.

Desse nosso encontro nasceu uma frutifera amizade. Tentei con-
vencer Carlos Rizzini a se incorporar ao corpo docente do curso de jorna-
lismo da USP, assumindo a cadeira de Historia do Jornalismo. Ele recu-
sou dizendo que pretendia mudar-se para Taubaté, onde se dedicaria a ler
os livros que acumulara durante tantos anos e ndo tivera tempo suficiente
para sabored-los. Consegui apenas que ele ministrasse uma conferéncia
sobre Hipdlito da Costa, a qual alunos da primeira turma que ali se for-
mou puderam assistir. O texto dessa conferéncia foi reproduzido em
mimedgrafo, lido e discutido pelas turmas seguintes.

A reedicao necessaria

A bibliografia de Carlos Rizzini ndo é vasta, comparada a sua
hemorografia. Ele foi, sobretudo, um jornalista praticante que derivou para
o estudo do jornalismo como forma de melhor compreender seu oficio e
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de melhor educar as novas geragdes profissionais. Tanto uma quanto ou-
tra sdo paradigmaticas para as ciéncias da comunicagio.

Em se tratando de obras esgotadas, ausentes das bibliotecas/
hemerotecas da maioria das universidades que formam comunicadores
sociais, torna-se urgente a sua reedigdo. D. Aurea, sua viuva, encorajada
por alguns componentes da Ordem dos Velhos Jornalistas, vem erguendo
solitariamente essa bandeira.

Ha dez anos ela obteve éxito, relangando o primeiro livro, através
da Imprensa Oficial do Estado de Sdo Paulo. Mas essa edigdo facsimilar
logo desapareceu de circulagdo, chegando quase exclusivamente aos co-
lecionadores de obras raras.

Impde-se, agora, a reedigdo da obra completa de Carlos Rizzini.
Ela tanto pode alimentar culturalmente os jovens profissionais do jorna-
lismo, quanto pode servir de modelo aos futuros pesquisadores midiaticos.

Eles ndo precisam recorrer aos estratagemas obliquos da
“interdisciplinaridade” para realizar uma tarefa que um reporter compe-
tente ja fez com perfei¢do. O que necessitam é retomar o fildo metodologico
aberto por Rizzini, completando essa pesquisa.

Trata-se de desvendar episodios que marcam o perfil mididtico
brasileiro, dos jornais da Independéncia aos conglomerados multimidia
deste fim de século. Ha farta mediagdo especulativa sobre eles, mas pou-
ca evidéncia empirica. Enfim, quase tudo estd por fazer e refazer no ambi-
to da midiologia brasileira.

Quem se habilita?
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PRESERVACAO DA MEMORIA ALAVANCANDO
O DESENVOLVIMENTO: ECONOMUSEUS

Regina Marcia Moura TAVARES
Antropoéloga, especialista em Patrimdnio Cultural e Museologia

RESUMO

Na América Latina vivemos desafios gigantescos para
promover o seu desenvolvimento concebido como o processo
criativo de inveng¢do da historia pelos homens enquanto
individuos, coletividades, na escala de realizagdo de suas
potencialidades, segundo Celso Furtado.Nessa perspectiva,
a preservagdo, revitalizagdo e valorizagdo do patriménio
cultural nas cidades surgem como formas possiveis de se
promover a identifica¢do da cultura local para o fruir da
propria populagdo, de abertura de um novo mercado de
trabalho vinculado as atividades culturais e de se aumentar
a circulagdo de riquezas, favorecendo a darea de servigos
basicos.

Palavras-chave: Museu. Economuseu

ABSTRACT

In Latin America it has been a challenge to promote
development, understood as the creative process of invention

of history by the men as individuals, communities, in the
accomplishment of their potentialities, according Celso
Furtado. In this perspective preservation, revitalization and
valuation of the cultural patrimony in the cities come up as
feasible forms of promoting the local cultural identification

for the benefit of the population, of opening of a new working
market connected with cultural activities and of increasing .
the circulation of richess, fostering basic services.

Key words: Museum. Economuseum.
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stamos, efetivamente, em meio a uma das mais fantasticas trans-

formagdes vividas pelo Homem ao longo de sua existéncia plane-

taria. Modifica-se a ordem econémico-social mundial com os avan-
¢os tecnologicos, o advento da informatica, da telematica e da comunica-
¢do social. Delineia-se um novo tempo mesmo as custas de sacrificios e
lutas de grandes contingentes populacionais, que se esforgam para vencer
os desafios proprios dos momentos de grandes saltos evolucionarios.

Grandes unidades politicas, os paises representam nagdes cultu-
ralmente diferengadas que modulam nas solugdes criando alternativas,
algumas mais, outras menos adequadas a cada momento. O sucesso de
cada nova criagdo num espago social qualquer esta diretamente relaciona-
do, entre outros, com a porgdo da heranga cultural acumulada que estiver
contida em seu proprio processo criativo.

A preservagdo da memoria social, pois, € condigdo “sine qua non”
para o desenvolvimento dos povos, podendo estar expressa em bens
imateriais, imoveis e moveis , estes ultimos, objeto de trabalho dos mu-
seus.

Contemporaneamente, concebe-se 0 espago museologico como
sendo aquele onde os varios segmentos da populagdo podem interagir com
suas herangas culturais especificas, reconhecer-se enquanto agentes his-
toricos, construtores de um patrimonio que lhes permitiu a sobrevivéncia
no passado, adapta-se ao presente e lhes oferece dados necessarios a pro-
jegdo do futuro.

Desenvolvimento, cultura, preservagao e turismo

Na Ameérica Latina, vivemos desafios gigantescos para promover
o seu desenvolvimento concebido como “o processo criativo de invengio
da historia pelos homens enquanto individuos, coletividades, na escala de
realizagdo de suas potencialidades” (Furtado, 1993: 63) e nessa perspecti-
va a preservagao, revitalizagio e valorizagdo do patrimoénio cultural nas
cidades do/Mercosul surge como formas possiveis de:

a) promover a identificagdo da cultura local para o fruir da propria
populagdo que nela se reconhece e para ser oferecida como pro-
duto a ser consumido pelos visitantes; ]
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b) abrir um novo mercado de trabalho vinculado as atividades cul-
turais devidamente organizadas e implementadas, melhorando
a qualidade de vida de seus habitantes;

¢) aumentar a circulagio de riquezas, favorecendo a area de servi-
¢os basicos.

A Cultura, em seu sentido sdcio-antropologico, € o conjunto dos
modos de fazer, sentir, pensar, que uma populagio cria ao longo de gera-
¢Oes para enfrentar os desafios da sobrevivéncia fisica e social. Ao con-
trario do que se pensa comumente, a Cultura nio é um produto exclusivo
das elites econdmicas ou do saber de uma dada sociedade, mas alguma
coisa produzida por toda a coletividade, apresentando-se diferente em
extratos sociais diversos, porém, valorativamente idéntica.

O patriménio cultural de uma dada sociedade ¢ algo dinamico e
varidvel pela propria natureza do processo que o produz e preserva-lo néo
deve significar jamais “engessd-lo” ou “congela-lo”, mas, sim, oferecer
oportunidades e espagos nas quais o processo da produgéo cultural seja
visto, analisado, compreendido, transformando-se assim ndo s6 em
referencial necessario ao proprio reconhecimento da identidade pessoal e
coletiva, bem como em sustentagio para a criatividade ao advento do fu-
turo.

Depreende-se, entdo, que ao Estado ndo compete absolutamente
produzir cultura, mas criar incentivos e condigdes que viabilizem a pre-
servagio das multiplas facetas da cultura produzida pelos varios segmen-
tos sociais em seu interior. )

Tais colocagdes justificam-se pelo fato de estar muito ao gosto das
elites dirigentes somente a valorizagéo e a preservagdo do que chamaria-
mos de “belos”, “exoticos™ e “raros” exemplares da agdo humana, assim
como a promogao insistente e indiscriminada das expressdes culturais
que ja estdo no mercado reforgadas pela midia eletrénica e a imprensa,
como os espetaculos de cantores popularescos que uniformizam o gosto e
a sensibilidade de milhdes de conterrineos.

E preciso que se tenha em mente que ndo sera jamais a uniformi-
zagdo da cultura que nos garantira o interesse dos outros sobre nos, ou
mesmo um desenvolvimento em bases proprias, consistente e ndo imitativo.




A R T I G O S

Preservagdo da meméria alavancando o desenvolvimento...

Se as sociedades mundiais ja partilham de um acervo comum de conquis-
tas tecnologicas, e estdo assim criando uma comunidade cultural planeta-
ria, tal acontecimento ndo ¢ suficiente para as tornar idénticas; cada qual
quer manter suas caracteristicas proprias determinadas pelos caminhos
evolutivos que trilhou e sera exatamente essa diferenga que a fara atraen-
te, potencialmente capaz de desenvolvimento endogeno. ' >

Uma politica cultural que privilegie a memoria local diferengada
certamente constitui-se na melhor porta para se adentrar na area do
turismo receptivo. Paises como a Inglaterra, a Espanha e principal-
mente o Canada estdo a explorar sobejamente a preservagio da heran-
¢a cultural associada ao turismo como o eixo maior de seus projetos
desenvolvimentistas.

A onda de restauragdo de bens patrimoniais que testemunham suas
raizes, bem como a apresentagdo publica de usos e costumes que perpetu-
am seus mais exclusivos valores, seja no dominio da culindria, das artes
plasticas, da musica ou do artesanato, revelam a importancia que a exclu-
sividade e a particularidade adquiriram no esforgo que esses paises estdo
desenvolvendo para conquistarem o visitante estrangeiro.

O economuseu e 0s museus ao ar livre

O economuseu, conceito recente criado por M. Cyril Simard, da
Universidade de Laval, Canada, tem em sua proposta a solugdo ideal para
ser desenvolvida em cidades pequenas € de médio porte. Através dele
resgata-se o processo de uma dada produgéo artesanal local, reproduzin-
do-a através do proprio artesdo e seus discipulos, se for o caso, em espago
proprio para tal fim, e organizando-se em area contigiia um setor de docu-
mentagdo, exposi¢do e de comercializagdo do produto.

Atinge-se com o Economuseu quatro objetivos basicos da relagdo
fertil entre a preservagio do patrimdnio cultural e o turismo:

a)Preserva-se o saber acumulado a respeito de uma determinada
atividade da cidade a partir da derhonstragdo do processo.

b) Garante-se a continuidade da atividade exclusiva do local, atra-
vés da documentagdo e da exposi¢do as novas geragdes.
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Foto 3 Foto 4

Fotos 1,2, 3 e 4: Papelaria St. Gilles (Economuseu da regido de Québec,
Canad4)

¢) O detentor do conhecimento relativo a atividade ¢ valorizado
enquanto um produtor cultural importante, obtendo retorno fi-
nanceiro através do processo de comercializagéo.

d) O turista tem acesso a um fendmeno que lhe € apresentado de
forma inovadora e consciente, oferecendo a cidade o retorno
que dele se espera.
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Foto 5 Foto 6

Foto 7 Foto 8

Foto 5: Tapecaria em tear; Foto 6: Construcio de raquetes de neve
pela tradi¢do Huron, tribo autoctone; Fotos 7 e 8: Artesanato tradici-
onal em vidro da regido de Québec (Economuseu na mais antiga rua
de Québec) g

O¢ chamados “open air museum” (miseus ao ar livre) também
sdo comuns em paises como a Noruega, Holanda e Fran¢a. No geral,
envolvidos com a apresentagdo aos visitantes dos processos pertinentes
as atividades agricolas e pecudrias deste século e de outros passados.
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Foto 9 Foto 10

Foto 13 Foto 14

Fotos 9, 10, 11, 12, 13 e 14: Reconstitui¢io de uma fazenda do séc.
XIX na regifo entre Québec e Montréal (Museu ao ar livre)
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Esse tipo de museu envolve, também, treinamento de pessoal para
o acolhimento do turista, apresentagdo dos espagos museologicos exter-
nos, areas para aquisi¢do de reprodugdes devidamente credenciadas pela
entidade responsével.

O museu tradicional compreendido como o local onde sio
pesquisados, conservados, documentados e expostos objetos relativos a
vida de um determinado grupo social, artistas e outros, tem-se revelado
interessante para cidades de maior contetdo histdrico-social e artistico e,
por tal motivo, hoje sdo somente presentes em grandes capitais do mundo
ou em centros urbanos ja reconhecidos como de grande interesse turisti-
co.

Nas pequenas cidades de trajetorias recentes e pouco expressivas
no contexto da historia mundial, um museu tradicional solitario corre o
perigo de se transformar em um bau de antigiiidades pouco interessantes
para o publico visitante, enquanto os tipos citados certamente contribui-
rdo para que a médio prazo um processo de desenvolvimento instale-se na
regido a partir de um turismo receptivo, calcado nas proprias tradigdes
culturais locais, e do exercicio mais pleno da cidadania da propria popula-
céo.
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A LIBERDADE DE IMPRENSA E A ETICA NO
DEVER DE INFORMAR

Rosemary Bars MENDEZ
Jomnalista e mestre em Comunicagdo Social pela
Universidade Metodista de S&o Paulo

RESUMO

O texto faz uma reflexdo sobre a ética da imprensa, enfocando
a liberdade como direito do jornalista, que deve sempre buscar
a verdade dos fatos. O eixo desta andlise é o pensamento do
Jjornalista Barbosa Lima Sobrinho, que define a liberdade de
imprensa como bem supremo e coloca nas mdos do profissional
a responsabilidade social de informar e formar opinides. Suas
argumentagdes seguem a do liberal Rui Barbosa, para quem a
imprensa exerce papel vital na sociedade.

Palavra-chave: Liberdade de imprensa.

ABSTRACT

This paper deals with ethics in the press, focussing freedom as a

journalist’s right in his search for the truth behind the facts.

This analysis is centered on the thoughts and teachings of
Barbosa Lima Sobrinho, a brazilian senior journalist. Who

defines freedom of press as a supreme good. At the same time,

he puts in the hands of the journalist the social responsibility to

inform and form public opinion. His points of view are based on

the thoughts of Rui Barbosa, a liberal thinker, for whom the

press has a vital role in society.

Key word: Freedom of the press.
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cotidiano do profissional de imprensa, sempre em busca dos fu-

ros jornalisticos, a fim de se sobrepor a incansdvel batalha pelo

espago no mercado de trabalho, muitas vezes foge as regras invi-
siveis da ética que envolvem o dever de informag&o e permeiam a liberda-
de da imprensa. A frenética concorréncia para sair a frente com uma in-
formagdo bombastica pode levar jornalistas a cometer equivocos. Por isso,
a ética deve ser o ponto de partida para se ter certeza sobre a qualidade da
noticia divulgada, evitando erros que a histdria venha a condenar.

A ética, porém, é uma questio cultural, intrinseca na formagéo do
profissional. Ndo adiantam padrdes em cartilhas e manuais, nem discutir
0 assunto, se quem desenvolve o trabalho diario ndo tiver a consciéncia da
importancia do que esta construindo nas paginas de um jornal ou de uma
revista. “A sensibilidade politica e o sentido ético sdo fundamentais para
um jornalismo tanto tedrico quanto pratico, que pretenda ser util e estar
sintonizado as demandas da sociedade. Ser um elemento informativo e
formativo de um espirito critico de leitores” (Renato Levi, 1993:167).

Os limites da profissao

Entre uma analise sobre a ética, ou a falta dela, na hora de se di-
vulgar uma noticia hd um conflito que deve ser resolvido: o jornalista que
atua nesse mercado, tdo explorado e explorador de novos talentos e per-
cepgdes, precisa dlstmgun' entre o que ¢ noticia fundamentada e aquela
plantada pelos que vivem da imprensa.

O escritor Gabriel Garcia Marquez aponta que “a ética deve acom-
panhar sempre o jornalismo, como o zumbido acompanha o besouro”,
fazendo uma analise critica sobre a ética na e da imprensa ao buscar fatos
novos, que geram as necessarias manchetes diarias. Questiona as formas
utilizadas para se conseguir dados que sustentem uma matéria, como a
gravagdo de didlogos sem prevenir o interlocutor ou quando é revelada
uma conversa tida como confidencial. “Tais atentados contra a ética obe-
decem a uma nogdo intrépida da profissdo, assumida conscientemente e
orgulhosamente fundada na sacralizagdo do furo a qualquer prego e acima
de tudo. Seus autores ndo se comovem com a premissa de que a melhor
noticia nem sempre € a que se dd primeiro, mas muitas vezes a que se dd
melhor”. /
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Philip Meyer reconhece a existéncia de dois tipos de codigos que
acompanham o trabalho jornalistico. O primeiro € escrito por uma comis-
530, que divulga seu contetido, que representa como os jornalistas pensam
que devem agir. O segundo, que ele chama de “mais poderoso”, ndo esta
escrito, “oculto as vezes da consciéncia do préprio jornalista, por isso
mais dificil de descrever e de analisar” (1987:38).

O assunto € polémico, tem procedéncia historica e sempre sera
considerado atual. A preocupagdo néo € novidade, nem faz parte de uma
pauta inédita. E um assunto que persegue os profissionais brasileiros. E
como o sinal amarelo de um semaforo, avisando o condutor da informa-
¢do a estar em alerta para o que escreve. Infringindo o aviso, corre sério
risco de ser atropelado pela profissao.

O lugar das idéias

A historia da imprensa revela que as paginas dos jornais brasi-
leiros eram utilizadas para a defesa das idéias que circulavam na soci-
edade que almejava mudangas. Os intelectuais discutiam politica nos
periodicos que se identificavam e, conseqiientemente, sofriam sangdes
legais, que limitavam o direito de expressdo. “No que se refere a im-
prensa brasileira, é facil hoje compreender como a restrigdo a sua li-
berdade interessava as forgas feudais européias, a metropole lusa e seu
governo; enquanto a sua liberdade interessava a burguesia européia e
as forgas internas que, aqui, lutavam contra o colonialismo. (...) E na
medida que compreendem a necessidade de mobilizar e de unir as clas-
ses para a luta contra a dominagéo lusa que os representantes da classe
dominante colonial fazem concessdes a liberdade de imprensa. (...) E
na medida em que compreendem a necessidade de limitar a indepen-
déncia que os representantes da classe dominante colonial opdem res-
trigdes a liberdade da imprensa. Dai as oscilagdes, os altos e baixos, os
recuos € os avangos, acompanhando o desenvolvimento do processo”
(Sodré,1966:52).

E essa restri¢do a liberdade é uma das preocupagdes de Barbosa
Lima Sobrinho, que viveu momentos conturbados da politica brasileira.
Para ele, ndo existe liberdade de imprensa sem liberdade de informagéao,
um dever do jornalista e um direito do publico. Defende o poder da im-
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prensa em deter furias ditatoriais. “Se queremos evitar o absolutismo, de-
fendamos a imprensa, que substitui em verdade os poderes falidos e vale
como unico freio independente contra a arbitrariedade dos governos” (So-
brinho, 1988:102).

Liberdade: o direito supremo ) - "

Em estudos que fez para escrever Direito de Informagdo, Barbosa
Lima Sobrinho lembra que a expressio “liberdade de informag&o” € con-
temporanea, uma novidade aparente por representar uma sintese das li-
berdades. “A liberdade de informag&o ndo chegava a preocupar ninguém,
uma vez que a fungdo principal da imprensa era a de defender opinides,
ficando em plano secundario o encargo do noticiario, até mesmo pela cir-
cunstincia de sua escassez e da escassa credibilidade das informagdes
prestadas (...). A expansdo dos jornais inverteu as posi¢des. O noticiario
superou o comentario” (Sobrinho, 1980:155).

Diante do novo cenario em que a imprensa se colocava, no inicio
do século, caminhando a largos passos para agilizar o processo noticioso
€ com a evolugdo de outros meios de comunicagdo em massa—oradioea
televisdo — Barbosa Lima Sobrinho assinala que liberdade é também a das
editoras e dos autores para apresentar os fatos ao publico, que também
deve ter liberdade “garantida pela imprensa e contra a imprensa”
(1980:155).

Sua critica € respaldada na explicagdo de que “entre a liberdade de
expressdo e o direito a informagéo, ha que absorver diferengas, que im-
pdem a coexisténcia das duas. A liberdade de expressdo € um direito de
quem a utiliza. O direito a informagéo alcanga e abrange o publico a*que
ele se dirige. Entre os dois, hé uma distancia que vai de um direito pessoal
a um direito coletivo. O direito a informag&@o néo se limita ao jornalista
que o utiliza. Alcanga também o publico que dele se serve. Até mesmo
porque, em relagdo ao jornalista, como ao locutor, deixa de ser um direito
para se cohverter num dever, o dever de informar. A liberdade de expres-
sdo € um direito, ndo um dever. (...) Direito de informagio abrange todos
os meios de comunicagdo e acompanha de perto a evolugdo da propria
imprensa, que se tornou predominantemente informativa” (1980:156).

COMUNICARTE - N° 22




A R T I G O §

Rosemary B. MENDEZ

Com essa tese, o jornalista alerta para a responsabilidade da im-
prensa em sempre buscar a verdade, utilizando-se da investigagdo e do
seu poder de inquérito para apurar os fatos. Sua linha de raciocinio coinci-
de com a desenvolvida pelo republicano Rui Barbosa, para quem “a im-
prensa ¢ a vista da Nacg#o. Por ela, a Nagdo acompanha o que lhe passa ao
perto e ao longe, enxerga o que lhe malfazem, devassa o que lhe ocultam
e tramam, colhe o que lhe sonegam, ou roubam, percebe onde lhe alve-
jam, ou nodoam, mede o que lhe cerceiam, ou destroem, vela pelo que lhe
interessa, e se acautela do que a ameaga” (Rui Barbosa 1990: 37).

Na avaliagdo de Rui Barbosa, “a imprensa € a garantia de todas as
garantias’(1990:39) e como tal deve respeitar, o que ele chama de “o
mais inviolavel dos deveres do homem publico”, o dever da verdade: “ver-
dade nos conselhos, verdade nos debates, verdades nos atos; verdade no
governo, verdade na tribuna, na imprensa e em tudo verdade, verdade e
mais verdade” (1990:67).

O pensador liberal assinala que cada nagdo poderia caracterizar-se
pela imprensa que possui, de acordo com o carater do jornalismo, garan-
tindo que ¢ atraves da “variedade, que o diversificam, das especialidades,
que o enriquecem, das excentricidades, que o desnaturam, a origem do
seu valor, do seu poderio, da sua resisténcia estd na transparéncia lumino-
sa da sua agdo sobre a sociedade, na sua correspondéncia com os sofri-
mentos populares, na sua solidariedade com as reivindicag¢des de direito,
na irreconciliabilidade da sua existéncia com a ignorancia, a da mentira, a
da torpeza” (Cardim, 1997:704).

Definida a finalidade da imprensa, Rui Barbosa estabelece a mis-
sdo do jornalista: “Cada jornalista €, para o comum do povo, um mestre
de primeiras letras e um catedratico de democracia em agéo, um advoga-
do e um censor, um familiar e um magistrado. Bebidas com o primeiro
pdo do dia, as suas ligdes penetram até ao fundo das consciéncias inexpertas,
onde védo elaborar a moral usual, os sentimentos € os impulsos, de que
depende a sorte dos governos e das nag¢des” (704).

Com tanta responsabilidade colocada sobre os ombros da impren-
sa e do jornalista, ha a necessidade de ndo burlar os fatos, ja que a visdo
liberal compara a imprensa a melhor das virtudes que uma sociedade pode
almejar, colocada no alto do pedestal montado pelos homens, utilizando
como alicerce as palavras.
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A lei que cerceia as palavras

Juarez Bahia reforca a teoria de a imprensa estar sempre em busca
da verdade, ao afirmar que “a honestidade deve ser um elemento bésico
do carater do jornalismo. Deve-se admitir, porém, que a imprensa nem
sempre € honesta e, quando pratica a manipulagdo da noticia, € invaria-
velmente desonesta. Deve-se admitir, também, que ela ndo é mal-inten-
cionada ou que faga da ma-fé uma virtude. Muitas vezes ela simplesmente
erra ao se basear em determinadas fontes” (1990:15).

O jornalista Barbosa Lima Sobrinho reconhece a existéncia do jor-
nalismo que serve a interesses de grupos, sempre salientando, porém, que
a imprensa ¢ boa. O que existe é o mau jornal. Admite que em alguns
momentos a imprensa comete erros, mas ndo aconselha a intervengéo re-
ceando os prejuizos que possa causar. “Uma legislagdo arbitraria destruira
a imprensa e isso representa um mal infinitamente maior do que a licen-
ciosidade do jornalismo; enquanto que uma lei sensata contera a imprensa
sem anular o direito da critica” (Sobrinho, 1988, 171).

Mas o que distancia a imprensa boa da imprensa ma? A lingua-
gem, a abordagem do assunto, a questdo ética ou apenas uma visdo bur-
guesa do papel da imprensa? Ou sera que a diferenga entre boa e ma esta
na relagdo que o meio mantém com o poder, a fim de conseguir subsidio,
prestigio, garantias para continuar a funcionar, sem ter que se preocupar
com as rédeas da lei? “A 6tica burguesa dis-
tingue a ‘boa’ e a ‘ma’ imprensa. A primeira

. ) i e bem comportada, goza de privilégios; a ou-
Jornalismo € politica, tra é sempre depreciada e punida porque ame-
contudo nio é fonte do aga os bons costumes e a ordem”, diz a*his-

AT i toriadora Maria Helena Capelato.
poder politico”. :
Os estudos, elaborados pela profes-

sora Marialva Barbosa sobre a imprensa exis-
tente no Rio de Janeiro até a década de 20,
demonstrim que “a boa imprensa, digna, honesta, moralizadora, seria aque-
la — segundo as idealizagbes correntes — que se pautasse pela busca da
verdade, que pregasse a conciliagdo, a ordem e o respeito a lei. Seria aque-
la que publicasse a verdade-dos fatos" (Barbosa, 1997: 163).
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Os caminhos tragados por Barbosa Lima Sobrinho descartam a
visdo maniqueista da burguesia sobre a imprensa. Levam a interpretagio
inicial de que sua preocupagio esta no comportamento do profissional, ao
assinalar que a agdo libertadora da imprensa esta nas maos do prdprio

jornalista, bastando para isso a nogdo de responsabilidade de sua atuagio
social, seguindo rigidamente as normas da ética.

Sua argumentagdo € a de que o jornal voltado para o espirito pu-
blico permite maior receptividade para as noticias e idéias, sendo sabia-
mente exploradas. A elevagdo desse espirito depende da agdo da chamada
“boa imprensa”, calcada na formacéo intelectual do profissional. Chama
a atengdo da academia para a formagdo cultural do homem que atua na
imprensa. O diploma, para ele, funcionaria como um escudo de protegdo
para o profissional e poderia elevar o nivel da linguagem na e da imprensa.

Com esse raciocinio, aponta as virtudes da imprensa: educadora,
por ser absorvida com rapidez pela populagéo; civilizadora, com sua ca-
pacidade de acompanhar fatos que moldam a sociedade, exemplificando
com as campanhas liberais no inicio do século; fiscalizadora do poder
publico, capaz de servir como freio a desonestidade.

Arduo defensor do papel da imprensa, ndo mede elogios aos resul-
tados sociais que provoca, atuando como uma pega importante nesse
maquindrio imaginavel. Como uma mola propulsora que impele outras
pecas a se moverem, quando leva a sociedade a reflexdo sobre os aconte-
cimentos sociais.

Mas ¢ nesse ponto que a ética se torna o eixo principal da discus-
sdo. “O jornalismo, que lida diariamente com essa carga enorme de con-
flitos sociais, lida igualmente com a carga moral que integra esses confli-
tos. E o jornalista possui, também, uma certa reflexdo preliminar (mesmo
que reprodugdo dos padrdes comuns da sociedade) sobre o mundo e sobre
os fatos que acompanha” (Karam, 1997:62).

A ética sempre estd em volta de todos os assuntos inerentes ao
Jjornalismo, que se presta a buscar a informagdo onde quer que esteja,
assim como um missionario que procura nio perder de vista a sua fungio
dentro da comunidade em que atua. “

Mas ¢ também a ética ponto de discordia, sempre questionada so-
cialmente, sempre abordada nos mais variados fatos cotidianos. E o lago
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atado na ponta do dedo do jornalista, lembrando-o da utilidade da noticia.
O jornalismo pode “ultrapassar fronteiras politicas, econdmicas, sociais,
culturais; ultrapassar fronteiras do conhecimento segmentado,
compartimentado, sonegado, traduzindo-o mediante uma linguagem
universalizada e permitindo aos individuos, no seu cotidiano, terem aces-
so sobre como a humanidade se produz a si mesma, como o Poder decide
o futuro dos cidadédos, como a Ciéncia propde nossos destinos, como

a Arte engrandece e satisfaz espiritualmente a alma humana”
(1887:96).

Dessa forma, o jornalista deve ter livre acesso a informagédo, com
responsabilidade para aborda-la. A liberdade da imprensa deve imperar
acima de qualquer regime, fugindo das oscilagdes decorrentes da maré
politica. “Ninguém ignora que € através dela (a imprensa) que hoje se
estabelece o contato entre a Nagao e os poderes publicos. Pode-se mesmo
afirmar que a opinido publica existe na medida em que a imprensa tem
condi¢des para exercer a sua fungdo de defensora e orientadora da coleti-
vidade. Um pais sem uma imprensa eficiente e livre € como um organis-
mo doente. Os jornais sdo pulmdes. Sem eles o corpo social ndo pode
respirar” (Mesquita, 1984:24).

Dentro desse quadro, a “missdo do jornal” ¢ apresentar aos ho-
mens uma realidade em que possam atuar, ja que € impossivel dar todas as
opinides e informagdes que se acumulam diariamente numa sociedade. A
fungdo do jornalista que atua como o filtro dessa selegdo € o de ter consci-
éncia de sua fungdo, diante de suas limitagdes. “A liberdade de imprensa
esta condicionada a prdpria finalidade da liberdade —que é 0 bem comum.
A ele, e unicamente a ele, deve ser condicionada a liberdade de trabalhar
por ele. A liberdade comporta o debate para esclarecer a verdade (...)”
(Lacerda, 1990:58).

A liberdade e a verdade sempre estiveram lado a lado da impren-
sa, que, conseqiientemente, também sempre esteve em seus encalgos. As-
suntos qué permeiam as redagdes dos jornais € nunca abandonaram a pro-
fissdo do jornalista. Junto esta a ética, que pode ser comparada a ponta
afiada de um iceberg, que ao longe mostra beleza e pr0x1ma representa
um risco fatal, para quem quiser ignora-la.
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RESUMO

Este artigo é parte de um texto maior produzido com o
objetivo de retratar o desenvolvimento e educag¢do da
sensibilidade. E dirigido a educadores e profissionais que
acreditam na criatividade como recurso de renovag¢do da
pratica cotidiana que desgasta e endurece o ser humano,
distanciado-o das coisas simples e delicadas que permeiam
a existéncia humana.

Palavras-chave: Educacgdo. Sensibilidade. Criatividade.

ABSTRACT

This article is part of a bigger text produced to prtray the
development and the education of the professionals who
believe in creativity as a recourse of everyday renewal
practice which wears down and hardens the hiuman being.
It also puts in a distance the simple and delicate things
that permeate the human existence.

Kéy words: Education. Sensibility. Creéativity.
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parte mais rica do individuo, que é a sua sensibilidade - sua
capacidade de amar e de odiar, sua capacidade de se rela-
cionar de maneira erdtica com o mundo -, tem sido despreza-
da. Temos ensinado o homem a ser obediente, servil, pacifico, incompe-

tente e a depositar todas as suas esperangas num poder maior ou no fim
das tempestades. (RODRIGUES, 1985:111)

Num mundo em que as maravilhas eletronicas concorrem com toda
e qualquer expressdo de atividade ou inspiragdo humana torna-se desleal
afirmar que o educador encontra-se atrasado ou desatualizado em sua co-
municagdo desenvolvida no ato de ensinar. Hoje o trabalho realizado em
sala-de-aula, na maioria das institui¢des de ensino, encontra-se preso a
posturas tradicionais, ultrapassadas, em que a aula expositiva representa
ainda o Unico instrumento de transmissdo do conhecimento.

Isso faz com que os educandos, acostumados aos fantasti-
cos meios de comunicagdo que atingem o alvo do interesse € motivagio
numa estratégia de criagdo subsidiada pela tecnologia, reclamem da
mesmice que se estabelece na experiéncia académica.

Recaem sobre o professor exigéncias que nem sempre es-
tdo disponiveis para ele. Vivemos numa sociedade de desvalorizagio cres-
cente do professor ou do educador, fazendo desse importante interlocutor
da ciéncia uma figura pouco reconhecida em seu trabalho pedagodgico e
social. Poucos sdo os educadores que se percebem ainda capazes de riscar
seu proprio desenho, compor seu verso, pintar seu quadro, representar seu
personagem favorito, sonhar seu proprio sonho, num esforgo constante de
atengdo e renovagio de si mesmos, educando-se com cada educando seu,
reconhecendo que:

“E preciso sonhar
mas com a condigdo de crer em nossos sonhos
de examinar com atencdo a vida real
de confrontar nossa observagido com nosso sonho
de realizar escrupulosamente nossa fantasia.” (Lénin)

Ao nos desafiar a realizar escrupulosamente nossas fantasias

¥ @ Fl
estamos apelando para a coragem de desvelar o artista que nos habita, por
reconhecermos o artista como aquele que ndo perdeu a magia do proces-
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so de recriagdo, no qual mostra a realidade como passivel de ser transfor-
mada, reorganizada, tornada brinquedo, poesia e desenho.

“A educagdo, qualquer que seja o ni-

vel em que se dé, se fara tdo mais verdadei-

ra quanto mais estimule o desenvolvimento
desta necessidade radical dos seres humanos,
educa ao praticar a a de sua expressividade.” (FREIRE, 1977:24)

“0O educador também se

educagio”. : As mordagas € as prisdes, que _calam
a voz, inibem o trago, impedem a poesia, en-

durecem o ser e dificultam a expressividade,
desenvolvem-se no individuo em contato
com a sociedade e com as frustragdes e fracassos gerados na relagdo com
modelos e valores nela estabelecidos.

Para que a educagdo se realize na dinamica dos processos e dos
nexos entre experiéncia empirica e saber sistematizado, teoria e pratica,
mediadas pelo educador, € preciso que este disponha de ferramentas
indispenséveis ao trabalho educativo. E quais seriam essas ferramentas?

Além do conhecimento atualizado sobre sua disciplina ou ativida-
de educacional, de metodologias proprias e compativeis com sua visdo
de mundo, o educador necessita ter desenvolvida a sensibilidade para
diagnosticar contradi¢des, ndo apenas da pratica educativa, mas das ques-
tdes do homem, da sociedade, da natureza e da cultura. A sensibilidade é
esse elemento coadjuvante da educagdo vista no seu sentido mais amplo,
por considerar a totalidade da existéncia social do individuo. Paulo Freire,
ao referir-se a educagdo do homem como um ser social, menciona o indi-
viduo situado no mundo e com ele, o que caracteriza a contextualizagdo
historica e social da educagéo. )

O fendmeno educativo se processa nessa relagdo entre ensino e
aprendizagem num contexto histdrico e social pela pratica pedagdgica
comprometida com a formagdo do individuo como ser historico, politico
e social. Porém, o educador também se educa ao praticar a educagdo. Sua
educagdo’se da com a ajuda da sensibilidade’ que desenvolve na relagdo 4
com o outro ¢ essa sensibilidade se aguga quanto mais praticada for.

A avaliagdo da pratica educativa se da na observagéo cotidiana
das atividades e realizagdespedagogicas que se expressam das mais dife-
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rentes formas e situagdes pelo educando e que requerem leitura apurada
para ser compreendida pelo educador.

A reagdo expressa pelo educando na experiéncia da aprendiza-
gem ou da ndo-aprendizagem € o termdmetro que, para ser lido e inter-
pretado, exige um educador que tenha sensibilidade para captar, nelas,
as mensagens contidas.

A reagdo € de prazer pelo sucesso da apropriagdo do conhecimen-
to? E de duvida e incerteza sobre o conhecimento? E de ansiedade e difi-
culdade? Ou de ansiedade e rapidez de raciocinio e compreenséo? E de
incognita, daquele que nem sequer consegue expressar o sentimento dian-
te da situagdo de ensino e aprendizagem?

 Ainexpressdo acaba tendo um significado extremamente expres-
sivo. E preciso o minimo de envolvimento pedagdgico para o desenvolvi-
mento do sentimento no educando, seja ele de entendimento ou de néo
entendimento, de sucesso ou de fracasso.

O que vemos hoje em dia, com certa freqiiéncia, € essa expressdo
de incognita nas reagdes do aluno diante da aventura que traduz a produ-
¢do do conhecimento. Isso deve ser preocupante para o educador. A au-
séncia de reagdo pode ser um alarme de demincia contra metodologias
divorciadas de objetivos, incompativeis com os conteudos e ainda esté-
reis de avaliagdo, porque ndo recriam os caminhos para a aprendizagem,
denunciam a falta de sensibilidade do professor, que muitas vezes ndo
capta as reacdes dos alunos ou nem mesmo estd atento para elas.

Nio basta apenas perceber as reagdes e os sentimentos; € preciso
senso critico, atitudes de investigador para interpreta-las, compreendé-
las, respeita-las e, sobretudo, considera-las como ferramentas de avalia-
¢do e planejamento do trabalho educativo.

A sensibilidade ¢ dada pelos sentidos humanos e seu grau de de-
senvolvimento ¢ revelado pelas reagdes diante das experiéncias
vivenciadas. Maior ou menor sensibilidade para esta ou aquela situagio
caracteriza as diferengas individuais e certamente culturais.

E muito comum tratar o professor de Educagdo Artistica como o
arte-educador; no entanto, o professor de Matematica, de Fisica, de Lite-
ratura, de Ciéncias Biologicas, de Historia, enfim de qualquer disciplina,
pode ser também um arte-educador na medida em que desenvolve com
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criatividade sua metodologia de ensino, enriquecida de toda expressividade
dirigida para a comunicagdo do conhecimento, motivagdo da aprendiza-
gem e desafios permanentes do animador de platéias que é o educador.
Platéias exigentes e conhecedoras da arte da comunicagdo com as quais
ele convive no dia a dia pelo radio, televisdo e publicidade, que visita
desde a mesa do café da manhi até o ultimo gesto de apagar a luz e dor-
mir. Comunicagio que exibe cores, movimentos, palavras-chave, argu-
mentos, imagens, icones, num mundo de idéias que relacionam coisas e
fatos que fazem parte das vidas das pessoas e que ancoram desejos e fan-
tasias num €xtase excitante e prazeiroso.

E esse universo de comunicagdo que desafia o arte-educador a
cada encontro com seus alunos e sua disciplina, num gesto que nio inclui
inseguranga ou divida. A certeza do que ensinar, do por que e para que
ensinar e sobretudo do para quem ensinar demonstra que o educador co-
nhece os conteudos e objetivos de sua disciplina; tem certeza do porque
ensinar este ou aquele assunto; € convincente ao argumentar sobre a im-
portancia ¢ a utilidade para que servem os contetidos que desenvolve, e
mais, o conhecimento que tem sobre para quem ele ensina: os alunos,
quem sdo eles, quais sdo as suas expectativas, com que sonham? Como
pode a disciplina com a qual trabalha despertar ou aflorar os sonhos e as
fantasias de seus alunos?

Isso tudo ¢ possivel se ele, o educador, também sonhar. Sonhar
sonhos confrontados com a realidade, e em cujo potencial de realizagio
cré e para tal trabalha; enfim, sonhos que transparecem na pratica cotidia-
na e que costumeiramente vém para desgastar e esvaziar aquele que diari-
amente se dirige para diante da platéia de alunos, sempre sedenta’ por
algo novo. -

“E importante que nos descubramos como su}eitos ainda capazes
de criar. Se ficarmos presos & nossa impossibilidade de seguirmos
0 nosso proprio designio, de dizermos a nossa propria palavra, as
circunstancias ndo serdo jamais modificadas e o desenho ficara
para sempre perdido na primeira infancia” (MOREIRA, 1987:126)

Na primeira infancia, a naturalidade e liberdade estio ainda
intocadas pelos modelos e esteredtipos padroes da sociedade. Livre da
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censura que determina o certo € o errado, o bonito e o feio, 0 bom € 0 mau,
a crianga expressa seu desenho e arte com espontaneidade e graga
revestidas de beleza e originalidade.

Na segunda inféncia, ja encontraremos a crianga adentrando o
mundo da sociedade pelas portas da escola. Ali, ela aprendera como deve
se portar para ser aceita e participar como adulto bem sucedido na socie-
dade. Sabera o lugar das coisas, suas formas segundo a natureza, suas
cores, enfim seus moldes.

A arvore pintada de azul na primeira infincia devera agora ser
pintada de verde, com tronco marrom e frutinhas vermelhas. Tudo terd
uma ordem a seguir e repetir.

Na adolescéncia, a luta para ser aceito nos grupos e tribos faz com
que a crianga, que sobreviveu aos padroes inculcados pela escola, desa-
parega de vez, pois agora € preciso imitar e quem imitar melhor sera acei-
to. Mas imitar o que? E quem? Certamente modelos pré-fabricados, pois
nada ¢ improvisado na sociedade capitalista. E na adolescéncia que se
disseminara o consumismo. O desejo de criar, brincar, inventar sera subs-
tituido pela imitagdo e copia de modelos projetados para serem possuidos.

Quando adulto, a tendéncia é deixar as coisas da infancia para
tornar-se responsavel como se espera que deva ser. Como se responsabi-
lidade e delicadeza de sentimentos ndo se ajustassem. Como se o0 modelo
de adulto reconhecido fosse o da pessoa séria e enquadrada. Ou seja, en-
durecida pela educagdo que padroniza segundo modelo que nio considera
a individualidade da expressdo de cada ser.

Eis a dimensdo do compromisso do arte-educador de qualquer dis-
ciplina. E para dedicarmos uma parte em especial ao educador artista,
arte-educador ou professor de Educagdo Artistica na escola, sua tarefa
define uma pratica que pressupde dominio das diferentes expressdes da
arte somada a sensibilidade, para transmitir ou recriar, com seu proprio
corpo, voz e alma, o conhecimento da humanidade, recriando, assim, para
a experiéncia de cada individuo aluno, todo o acervo cultural da experi-
éncia acumulada pela sociedade humana, traduzida na linguagem na go-
municagio e na expressido da arte, numa conexdo do homem com o uni-
verso do conhecimento.
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Este trabalho se propde a fazer uma analise dos aspectos tedrico-
praticos no Ensino das Relagdes Publicas em nivel superior. Para isso, foi
escolhido o Curso de Relagdes Publicas da Pontificia Universidade Caté-
lica de Campinas como campo de pesquisa.

Por meio de pesquisa junto aos egressos, no periodo de 1991 a
1994, e depoimentos de professores e profissionais da area, foi possivel
identificar aspectos positivos e negativos do Curso.

Destacaram-se, entre os resultados obtidos, a dicotomia diurno e
noturno, a necessidade de reformulagdo curricular, a urgéncia da super-
visdo do estagio de Relagdes Piblicas no Curso, a reestruturagio das dis-
ciplinas “Projetos Experimentais” e “‘Consultoria de Relagdes Publicas I e
I, tendo como objetivo primeiro uma aproximagio taior entre mercado
de trabalho e Universidade.

O estudo ndo apresenta propostas de reformulagdo curricular, uma
vez que, antes disso, seria necessaria uma reformulagdo da resolucgdo do
Conselho Federal de Educagio, que rege o Curriculo dos cursos de Co-
municagdo Social em todo o Brasil. Assim, este trabalho buscou refletir
sobre 0 modo especifico de funcionamento do ensino de Relagdes Publi-
cas, desvendando seus meandros e apresentando propostas exeqiiiveis no
interior do Curso ndo s6 da PUC-Campinas, mas também de outras insti-
tuigdes de ensino do pais.
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“ Tese de Mestrado em Educagdo apresentada em 1997, na PUC-Campinas, sob orientagdo da
Prof® Dr? Maria Eugénia de L.M. Castanho.
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