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Apresentagao

A agricultura continua sendo a forma de vida e ocupagao de
grande segmento da populagao brasileira @ mundial. As necessidades
alimentares da populagao - aproximadamente 4,3 bilhdes de pessoas, de-
vendo atingir 6,04 bilhées no ano 2000 (RESOURCES FOR THE FUTURE,
1984) - sdo providas pela atividade agricola. Conseqientemente, o desen-
volvimento agricola (seu desempenho econdmico e suas implicagdes so-
ciais), tem sido e continuaré sendo a preocupagao constante daqueles que
governam, decidem e planejam sobre a produgao agricola e sua distribuigao
e utilizagao. FARREL (1984) afirma que, especiaimente para os palses em de-
senvolvimento, nos préximos 20 anos, deverao investir muito mais na pro-
dugao agricola, na sua infra estrutura e servicos de mercado, pesquisa e
extensao agricola, e que o crescimento mundial da agricultura vai depender
cada vez menos da drea plantada.

g) Comunicagao da pesquisa "Importancia e Anélisé do Sistema de Informag&es sobre
rodugédo e Comercializagdo Agricola nas Emissoras de Rédio do-Interior do Rio
Grande do Sul*, realizado por lvo A. Schneider, Egon R. Fronlich e Aray M. Feldens,
professores da Universidade Federal do Rio Grande do Sule pesquisadores do CNPq,

%?\lnl!" a colaboragao de Gabriela C. Spolidoro e Luciana Mielnieczuk, bolsistas do
q.
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A atividade agricola no Brasil, e especlalmente no Estado do Rio
Grande do Sui, reveste-se de largaimporténcia econdmica e social. A suavida
gecondmica 6 essenciaimente agricola, direta ou indiretamente. Esta atividade
agricola na ditima decada tem-se orientado fortements para a agricultura de
mercado, abandonandao em grande extensao o que antes se caracterizava
como uma agricultura de subsisténcia e de mercado tradicional. O préprio
agente produtor, segundo consideraveis indfcios, interessa-se e acompanha
muito mais as diferentes situagdes de produgao e comercializacao agricola,
doque em épocas anteriores. Isto certamente, & resultado da novatecnelogia
de comunicagao, da nova situagéo agricola, e da atuagao de entidades como
cooperativas, sindicatos rurais, que operam na area rural.

Em que pese o exposto, muito pouco se sabe, de forma sis-
tematica, acerca da extensao, eficiéncia, adequacac eimpacto, dosistemade
informagao sobre produgdo e comercializagdo agricola.

Apesar dos esforgos de instituigdes de pesquisa e ¢rgéos de
agéo diretamente ligados com a atividade agricola, tanto pdblicos como
privados, é muito-grande a falta de estudos acerca desta tematica, tanto no
Brasil comona América Latina e Terceiro Mundo de modo geral. Esta situagao
contrastafortemente com o pape! e import&ncia da comunicagdo e go servigo
que presta e pode prestar no processo de tomada de decisdo agricola,
provendo informages sobre préaticas agricolas, comercializagio, custos e
outros.

A pesquisa agricola no Brasil tem merecido muitos estudos a
nivel da popuiag&orural, bem como anfvel de sistemas sociais e econdmicos,
tanto por 6rgéos de pesquisa como a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA), como por diversas instituigbes universitarias.
Todavia, ndo ha maiores indicagdes de estudos sistemaéticos e avaliativos
sobre o sistema de informagdes existentes e sua eficiéncia e impacto no
processo de produgdo e comercializagio agrfcola, com raras excegdes,
como os trabalhos de FETI, 1975; GARCIA, 1980; FROHLICH, 1968; YEGA-
NIANTZ, 1982. Contrasta pois com conclusdes de muitos estudos e de-
poimentos de técnicos e pessoal responsével por decisdes de pesquisa e
programas de agéo, sobre a importdncia que atribuem para as informagées
agricolas no processo de produgdo e comercializagdo agricola, deixando
muitas questdes sem respostas cientificas sobre o “modus operandi”, tanto
anlivel dos agricultores, como dos meios de comunicagao demassa, eoutras |
instituicbes que operam com astes servigos de apoio para a produgéo e co-
mercializagao. Isto @ ainda mais evidente para estudos sobre © radio, o que
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é também manifestado por HAUSSEN (1985): “"Num mercado bibliografico ;-

rarefeito, como do radio brasileiro”,

As questdes, ou dividas acerca desta temética sao muitas, e de
natureza diversa denire as quais:

- Quais s&o as principais fontes de comunicagao de massa e que
tipo de informagdes divulgam regularments, com gque fregiiéncia, opor-
tunidade e relevéncia sobre produgéo e comaercializagdo agricola?»

- Que fontes de comunicagédo e canais efetivamente chegam até
0 agricultor @ com que nivel de qualidade, oportunidade, entendimento e
refevancia?

-Quais séo as fontes e canals de comunicagéo prefericos pelos
agricultores, e qual é aforma de freqiigncia de recebimento de informagdes
mais adequada e desejada pelo agricuitor?

- Que problemas enfrentam os agricultores diante das infor-
magdes que atualmente recebem, ou pela escassez ou ineficiéneia, ou
mesmo nao confidveis ou erradas'7

- Que relevancia Iocal tém as informagées de circuiam nos meios
de comunica¢io de massa?

- Em que extensao e com que propriedade sdo os meios de
comunicagéo de massa abastecidos com informagdes sobre produgéo e
comercializacao agricola, e através de quem e de que instituigbes e organi-
zacghes sociais?

- Quais s&o as condigdes para um eficiente sistema de infor-
magdes agricolas, que seja adequado as condigdes dos agricultores, aten-
dendo suas preferéncias, necessidades e nivel de entandimento, e que seja
simples, confidvel, rapido e barato?

As questbes, conseqlientemente, sa0 muitas & requerem estu-
dos tanto a nivel do agricultor como dos meics de comunicagao de massa e
instituigoes Ingadas a atividade agricola.

Neste trabalho procura-se descrever e analisar as principais
fontes, canais, tipos de informagédo, quantidade, relevancia, qualidade e
opcrtunidade scbre producao e comercializagdo agricola a nfvel das emis-
soras de radio localizadas no interior do Estado do Rio Grande do Sul. Estes
aspectos fazem parte de uma analise mais ampla dofendmeno que se realiza

&
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a nivel de meios de comunicagdo de massa, como dos produtores rurais'.
Estudo semelhante foi realizado com jornals do interior do Estado do Rio
Grande do Sul.

Respostas a estas questdes, fornecer@o dados e recomen-
dagBes para programas mais eficientes e relevantes de informacao sobre
produgao e comercializagao agricola, methorias no desempenho da agricul-
tura e do produtor rural, programas de agao mais adequados e (teis tanto de
6rgaos plblicos como privados. Por suavez, ateoria social de comunicagac
daveré se beneficiar com um conjunto de resultados sobre circulagéo de
informactes e seus efeitos, bem como o papel a ser exercido pela comuni-
cagao no desenvolvimento agricola, especialmente relacionadio com o processo
detomada de deciséo do produtor rural, e 6rgaos & instituigdes relacionados
com sua atividade econdmica.

METODOS E DEFINICOES BASICAS

O presente estudo refere-se s emissoras de radio AM (Amiplitude
Modulada), localizadas e operando de forma regular no interior do Estado do
Rio Grande do Sul. O estudon&o contempla, pois, as emissoras AM da Capital
do Estado, que séo 15, nem as emissoras FM {Freqléncia Modulada), que
somam 8 na capital e 67 no interior do Estado (AGERT, 1988).

Os dados foram obtidos utilizando-se a técnica do questionario
por correspondéncia. A felagio das emissoras, num total de 148, foi obtido
junto & Associago Gadcha de Emissoras de Rédio e Televisao (AGERT).

O Instrumento de coléta de dados foi enviado e dirigido as
emissoras de radio, bem como um envelope enderegado e selado para ser
devolvido ao remetente. O questionario compde-se de 19 questdes, sendo a
maloria questoes dotipo “fechadas’. Os dados foram devidamente codifica-
dos e agregados, conforme as categorias que compde a andlise que segue.

{1) Refere-se ao projeto *Descrigio, Andlise e Avaliagao do Sistema de Informagdes e
Préticas de Produgio e Comercializagio Agricola: RS/Brasil”, aprovado e financiado
pela FIMEP e CNPqg. © estudo a nivel dos agricultores contempla as atividades de
Trigo, Soja, Mitho, Feijdo Preto, Suinocultura, Gado de Leite, Leite @ Gado de Corte
para propriedades agricolas de porte pequeno, médio e grande. A nivel dos meios de
comunicagio de massa reallza-se com jornais e emissoras dg radio do interior do RS,
Sobre isto, j& foram elaborados e publjicados os trabalhos *Descrigio, Anélise e
Avaliagio do Sistema de Infermagdes sobre Produgao e Comercializagao Agricola®;
importincia e Andlise do Sistema de Informagdes sobre Produgao e Comercializagao
Agricola nos jornais do RS"; "Produgio e Comercializagdo Agricolas: fontes de
informagéo e Relevancia®.
-
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O retorno dos questiondrios devidamente preenchidos, registrou g

um:ndimero absoluto de 48,-ou seja, 33%. E um retorno satisfatério parauma
coletade dados por correspondéncia. O exame dos questiondrios indicauma
procedéncia das mais diferentes- regibes do Estado, assegurando, con-
segiientemente, uma boa representatividade.

‘ O entendimento bésico para informagao sobre produgio e
comercializag&oc agricola, € de qualquer informagéo-ou noticia veiculada nas
emissoras sobre suprimento, demanda ou pregos de mercadorias agricolas.

RESULTADOS DO ESTUDO

Caracterizagdo das emissoras

Segundo a AGERT, no Estado do Rio Grande do Sul os servigos
prestados pela radicdifusdo sonora s&o AM & FM. O sistema AM pode ser
dividido conforme os diversos comprimentos de ondas: Ondas Médias (OM),
Cndas Tropicais (OT) e Ondas Curtas (0C).

As emissoras do'interior do Estado operam especialmente em
Ondas Médias (freqliéncias de 540 a 1610 KHz, e com alcance geraimente
restrito aalguns municipios limitrofes (a moda em 4 a 8 municipios). O formato
da programagéao é classificada freqlentemente como “eclética”, constando
portanto, de musicas, noticias, esportes, e outros.

O levantamento de dados indica que 83% das emissoras trans-
mitem regularmente programas especificos com informagdes agricolas, €
também a grande maioria (87%), transmitem por vezes informagdes agricolas
dentro de outras programagdes. Os questionarios expressam ainda que 54%
das emissoras tém seus maiores indices de audiéncia na 4rea do tipo colonial
(&reastradicionais e de agricultura diversificada e de pequeno e médio porte).
Estao stuadas na drea de exploragdo mista (colonial e de atividade agropecuéria),
31% das emissoras. Apenas 15% das emissoras tém sua maior audiéncia

localizada em regides do Estado com atividade agricola voltada espe-.

cialmente para pecudria, .

Transmisséo de pregos pelas emissoras .

Sobre a transmissdo pelas emissoras de radio, com aiguma
regularidade, de informagdes sobre pregos, obtiveram-se as seguintes re-
spostas, para os itens mostrados na Tabela 1.
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Tabela1 -
INFORMAGOES SOBRE PREGOS TRANSMITIDOS COM ALGUMA
REGULARIDADE PELAS EMISSORAS DE RADIO DO INTERIOR

DO RIO GRANDE DO SUL (1987).
ftens Sim Nio
| % n? %
Sementes de Feijao-Soja 37 | 77 11 23
Sementes de Feijao-Preto 27 | 56 21 34
Sementes de Arroz i8 | 37 30 | 63
Sementes de Milho 35 | 73 i3 | 27
Sementes de Trigo 30 | 63 18 | 37
Sementes de Batata Inglesa 09 | 19 39 | 81
Mudas de Fumo o 05 | 10 43 | 90
Mudas de Arvores Frutiferas 16 | 33 | 32 | 67
Magquinas Agricolas 14 | 29 | 34 | 71
Ferramentas Agricolas 09 19 39 81
Combustiveis para Maquinas Agricolas | 18 | 38 30 | 62
Adubos Quimicos 13 { 27 | 35 | 73
Inseticidas 11 | 23 | 37 | 77
Herbicidas 12 | 25 36 | 75
Aluguel de Maquinas 01 02 47 | 98
Ragao para Animais 11 40 29 | 60
Medicamentos para Animais’ 12 | 25 | 36 | 75
Milho para o Trato de Animais 22 | 46 26 | 53
Sal para o Trato de Animais 12 | 25 36 | 75
Soja no Mercado Internacional 29 | B0 19 | 40
Soja no Mercado Nacional 37 77 111 23 .
Milho no Mercado internacional 17 | 35 31 65
Milho no Mercado Nacional 34 1 71 i4 | 29
Fumo no Mercado Nacional _ 06 | 12 |- 42 | 88
Trigo no Mercado internacional 14 | 29 34 | 7
Trigo no Mercado Nacional 33 | 69 15 | 31

FONTE: Dados da Pesquisa
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Com referéncia & frequéncia e regularidade com que as emis- g
soras transmitem informagdes sobre pregos de insumos ou produtos agrico-
las em programas especificos ou nolicidrios, obteve-se as respostas apresen-

tadas na Tabela 2.

Tabela2 _
FREQUENCIA E REGULARIDADE DAS EMISSORAS TRANSMI-
TIREM PROGRAMAS COM INFORMAGOES SOBRE PREGOS DE
INSUMO OU PRODUTOS AGRICOLAS

Nao Transmite | Transmite
Programas | Transmite Diaria- semanal- | ' Outros

mente - mente

N¢ % | N¢ % N2 | % N? %

Especificos | 02 | 04 | 26 | 54 13,27 | .- | -
Noticiarios | 02 | 04 | 29 | 60 | 08| 17 | 02 | 04

FONTE: Dadosda pesquisa.

Os informantes foram também consultados sobre & veiculagdo

pelas emissoras de informagdes ou notfcias, excluindo-se antincios ou

propaganda-paga, sobre locais de compra e venda de insumos agricolas,

condigbes de compra ou venda de insumos agricolas e produtos agricolas

em si e interpretagao, discussao e andlise de pregos dei insumos ou produtos
agrfcotas Os resultados estéo expostos na Tabela 3

Emissoras: fontes de informagao sobre pregos de insumos e de produtos

agricolas .
Solicitamos &s emissoras-de radio do interior do Estado a indi-
cagao das fontes usadas, com regularidade, para obter informacgbes sobre
precgos de insumos e de produtos agricolas. A Tabela 4 indica as principais
fontes, tipo de informagdes e respectivas freqléncias.

&

F
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_ Tabela 3
TRANSMISSAO DE INFORMAGOES OU NOTICIAS
SOBRE LOCAIS, CONDIGOES E INTERPRETAGAC
DE COMPRA E VENDA

Transmite | Transmite
freqliente- | ocasional-
- Respostas mente mente

Nao
transmite

Ne % Ne¢ % Ne %

Locais de compra de in- 14 | 29 2'3 48 | 10 | 21
sumos agricolas

Locais de' venda de pro- 21 44 | 18 | 37 | o8 17
dutos agricolas

_Condigéesdecomprade 17 135 | 19 |40 |12 | 25
insumos agricolas .

Condigbes dg vendade | o | 45 | 18 |37 08 | 17
produtos agricolas .

Interpretagdo, Andlise e N | L
Discussdo de precosde | 21 | 44 | 23 | 48 | 04 | 08
insumos ou produtos '
agricolas

FONTE: Dados da Pesquisa.
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' Tabelada _ .
FON'[ES USADAS PELA EMISSORA PARA OBTER.
INFORMAGCOES SOBRE PRECOS DE INSUMO E DE PRODUTOS

AGRICOLAS
Precos de | Pregos de
Fontes insumos Progutos

n? % n? %
Ministério da Agricultura 03 | 06 | 04 | 08
EMBRAPA 05 : 10 | 04 | 08
Secretaria da Agricultura _ 07 15 o7 15
EMATER 27 | 56 | 24 | 50
Cooperativa(s) 35 | 73 | 39 | 81
FECOTRIGO 05 10 05 10
Firmas Particulares 21 44 16 | 33
Revistas Agricolas 08 | 17 | 07 |. 15
Boletins . 08 [ 19 | O7 | 15
Outras Estagdes de Radio 1 | 23 | .11 - 23
Jornais : 24 | 50 | 25 | 52
Outras Fontes o7 15 | 06 12

FONTE: Dados da pesquisa.

Sobre as melhores fontes de informa;;ao para as ernissoras, com
respeito & produgdo e comercializaglo agricola, as emissoras fizeram. as
indicagdes constantes na Tabela 5.

Formas de comunicagdo e sua impontancia e suficiéncia focal

. Procurou-se saber das emissoras acerca da importancia gue
atribuem a um sistema permanente e constante de informagdes sobre <
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assuntos de producaoc e comercializagdo agricola para o agricultor da regiao
ende é difundida a programagac da emissora. A manifestagio dos informan-
tesfol de 83% como "muito importante” & 15% como “importante”, sendo 2%
clas respostas prejudicadas.

Tabtweia s
MELHORES E MAIS ADEQUADAS FQNTES DE iNFORMAg,‘.AO
PARA O AGRICULTOR DESTA REGIAD SOBRE PRODUCAO E

COMERCIALIZAGAO AGRICOLA
Muita Pouca Nenhuma
Fontes

n? | % || % | P° | %

Radio N 46 | 96 | 01 02| - | -
Jornai 10 21 22 46 04 08
Revistas Agricolas 05 | 10 | 22 | 46 | 05 | 10
Boletins Agricoias 09 | 19 | 20 | 42 | 04 | 0B

Secretaria da Agricultura | 11 23 13 | 27 04 | 08
Ministério da Agricultura o7 | 15 | 15 | 3 07 15°
Cooperativas 32 | 67 | 06 | 12 - -
Comerciantes 14 | 29 16 | 33 .- 01 02

FONTES: Dados da pesquisa.

Instados a se pronunciar sobre a freqiéncia e adequagao de um
sistema de informagdes agricolas sobre a produg8o e comercializagio
agricola dirigide & populagéo rural da regiao de operagio da emissora, 73%
dos informantes manifestaram-se por uma programacao didria, 23% por uma
programagao semanal sendo 4% prejudicado.

As emissoras de rédio foram igualmente solicitadas a se manifes-
tar, de modo geral, sobre que imporiéncia os agricultoras dac para infor-
magdes agricolas que sdo dadas por diferentes meios de comunicagao, tanto
de massa como interpessoais. Os resultados podem ser vistos na Tabela 6.

-
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Tabela &
IMPORTANGCIA DADA PELOS AGRICULTORES PARA -
INFORMAQOES AGRICOLAS DOS DIFERENTES MEIOS DE

COMUNICAGAQ
NENHUM | POUCA SUFIEIENTE
ITENS

Ne | % N | % N | %
Radio - | - 01 02 47 98
Jornal 05 10 | 24 50 16 | 33
TV 0z | 04 | 14 | 29 | 28 | 60
Folhetos, Boletins 05 10 31 65 04 08
Técnicos Rurais o 02 | 09 | 19 | 30 | 62
Cooperativas 01 02 | 04 | 08 | 40 | 83
Vizinhos 01 02 17 1 35 | 20 | 42

FONTE: Dados da Pesquisa

Procurou-se saber ainda a opinido das emissoras de radio sobre
asuficiéncia oundo deinformagdes agricolas recebidas pelos agricunorés, de
modo geral, e para diferentes aspectos de produgdo 8 comercializagao
agricola. As diferentes alternativas de respostas constam da Tabela 7, com
alguns casos prejudicados pela falta de resposta.

Solicitados a se manifestar scbre o tipo de informagdes que as
amissoras consideram como mais importantes para os agricultores da regido
onde a programagao é difundida, indicaram com maior frequéncia e regulari-
dade a de divulgagao de pregos para os difefentes produtores com que
trabalham, ficando em segundo plano, mas com bastante regularidade a
necessidade de obterem os agricultores maiores informagdes sobre os
pregos de insumos de produgéo, e, em terceirc plano, informagdes sobre
alguns manejos agricolas, . B

#
#
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Tabela7
OPINIAO SOBRE A QUANTIDADE DE INFORMAGAO RECEBIDA
PELOS AGRICULTORES
NENHUMA | POUCA [SUFICIENTE
MENS

N | % | N9 | % N | %
Plantio de Trigo 02 04 19 40 20 42
Pregos de Trigo 03 06 | 14 | 29 | 24 50
Plantio de Saja BN 02 11 23 3 65
Pregos de Soja 02 | o4 | 08 | 17 | 33 | 69
Plantio de Milho o 02 | 43 | 27 | 29 | &0
Pregos de Milho 02 | 04 | 09 19 | 3t 65
Plantio de Feijao 05 | 10 | 24 | 80 | 13 | 27
Pregos de Feijao 03 | 06 | 23 | 48 | 16 | 33
Precos de Suinos 04 | OB | 15 | 3t 22 | 46
Criagéo de Suinos o5 | 10 | 18 | 37 | 18 | 37
Criagéo de Gado de Corte| 09 | 19 | 21 44 | 12 | 25
Pregosde GadodeCorte | 08 | 17 | 18 | 37 16 | 33
Pregos de Leite 02 | 04 | 20 | 42 | 20 | 42

FONTE: Dados da pesquisa,

CONCLUSOES E IMPLICACOES

O Rio Grande do Sul possui um sistema de radiodifusdo scnora
distribuindo por todo o Estado: 148 emissoras de radio. A programagac
destas é essencialmente do tipo “eclético” e largamente orientada para
programacgdes de interesse local ou regional.

A programagéo com divulgagao de informagdes de conteddo
agrfcola, de forma regular, foiindicado por 83% das emissoras, independente
de estarem estas localizadas em éreas de pequenas, médias e grandes
propriedades agricolas. Todavia, 0 exame por tipo deinformagdes agricolas
que divulgam com regularidade indica que 0s itens mais beneficiados saoc os

-
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&
de preco de produtos agricolas: precos de sementes de soja, 77%, pregos de g-
soja no mercado nacional, 77%,; pregos de sementes de milho, 73%, pregos
de milho no mercado nacional, 71%. Por outro lado, informagdes sobre
pregos nao publicados reguiarmente pelas emissoras s&o; de aiuguel de
maquinas, 98%; precos e vendas de muda de fumo, 90%; pre¢os de fumo no
mercado nacional, 88%,; pregos de inseticidas e herbicidas, 76%.

Atregiencia de divulgagao de assuntos especificamente agrico-
las € realizada por 54% das emissoras de forma regular e didria, séndo que
apenas 27% o fazermn de forma regular e semanalmente.

As emissoras apresentam com alguma regularidade a divul-
‘gacac de locais de compra e venda de produtos agricolas, bem como das
condigbes de compra e venda, & mesmo de Iinterpretagao e andlise dos
pre¢os de produtos e insumos agricolas: em torno de 40% o fazem de forma
“freqlente” e 42% de forma “ocasional’; 20% nao fazem.

As principais fontes de informagdes sobre pregos de insumos
agricolas para as emissoras de rédio sio: Cooperativas, 73%; EMATER, 56%;
Jornais, 50%. Para 0s pre¢os de produtos agricolas, as suas principais fontes
de informacao sao: Cooperativas, 81%; EMATER, 50% e Jornais, 52%.

As emissoras de radic entendem que, para os produtores rurais,
a meihor fonte e canal de comunicagéo para receberem informagdes sobre
produgao e comercializagdo agricola sdc as emissoras de radio (96%),
seguidas das cooperativas (67%). Entendem ainda que a existéncia de um
sistema regular e permanente de informagdes sobre assuntos de produgao e
comercializagdo agricola seria "muito importante” (83%), e que, esta pro-
gramacao deveria ser diaria (73%).

Na opinido dos responsdveis pelas emissoras, 83% dos pro-
dutores rurais atribuem muita impornancia para as niormagdes provenieries
de cooperativas,; 62% quando provenientes de técnicos rurais. Na opiniac das
emissoras, as informagdes mais carentes para os produtores rurais sao sobre
feijao preto, criaglo de gado, engquanto as mais bem aguinhoadas séo sobre
s0ja, mitho e trigo. ‘

Os dados analisados permitem concluir que as emissoras de
rédio localizadas e operando no interior do Estado, realizam um trabalho de
veiculagdo de informagdes sobre diferentes aspectos de produgac e comer-
cializagdo agricola, e fortemente orientadas para os interesses locais e
regionais. Reconhecem as emissoras, todavia, que o servigo esta aquémdo
que poderia ser, @ que ¢ maesmo ndo tem, ainda, o grau de relevancia,
oportunidade e adequacao que deveria ter. H4 urna convicg&o generalizada
de que o radio é omelhor veiculo disponivel para divuigagao rapida, confiavel K
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g (il para os produtores, e que, cerlas informagdes sobre certos iINSUMOs &
produtos séo muito raras e até nao disponivels para as emissoras.

Conforme jé& nos referimos em outra ocasiao, informagdes sobre
pregos, falta de pregos, disponibilidade & n&c disponibilidade de insumos e
de mercado e tantos outros itens de informagdo, deveriam circular com
regularidade. Evidentemente, a divuigagdo deveria privileglar também a
qualidade das informagdes; certamente € muito il publicar que um certo
produto subird no mercado, mas seré muito mais titil se for publicado tambem,
quando e em quanto subird, Ou seja, hd uma diferenga substancial para o
tomador de decisdes, entre obler itens de informagdes adicionados de
interpretacéo, e obter apenas itens de informagao. Isto tudo podera significar
de que um sistema adequado de informagdes poderd operar inclusive na
redugao de custos, um dos principais problemas da produgéo e comerciali-
zagao agricola.

Um sisterna dessa natureza pode representar um paps! impor-
tante na elaboragao de programas e projetos para o desenvolvimento
agropecudrio na modernizago agricola, nareorganizagdo agricola, @ mesmo
paraoaumento da produgao agricola, com todas suas implicagbestanto para
o produtor como para o sistemna soclal de modo geral. A tarefa deveria
merecer uma maior atencdo por &rgaos governamentais de planejamento e
execugao de programas de agdo. Ou afua a ag&o governamental, ou entrega,
como boa parnte ja ocorre, para entidades privadas, onde o risco de manipu-
lag&o comerciat nem sempre atende aos interesses dos produtores e da
sociedade e governo de modo geral.

A problemética de um servigo de apoio de informagdes sobre a
produgso e comercializagao agricola ndo € meramente um problema de
difusdo e inovagao técnica. E igual e substanciaimente um probisma de
estrutura sécio-scondmica, de redugéo das diferengas de poder entre 05
ofertantes de insumos e os produtores, entre 03 produtores e os compradores
da produgao agricola, Pode significar: alternativas na distribuigio de poder
paraacompra de insumos, para a comercializagéo agricola, cu, ampliagaode
poder no processo de tomada de decisdo.

Apesar. dos aspectos conclusivos aqui apresentados, muitas
questbes permanecem para estudos futuros, localizados especialmente a
nivel de outros meios de comunicacdo de massa; a nivel dos proprios
produtores rurais; e a nivel de intituigdes como as cooperativas. Isto  mais
relevante ainda quando considerarmos a escassez bibliogréfica de pesquisa
brasileira sobre o radio e seus contelidos agricclas. Esta faita de trabathos de
pesquisa nesta drea ¢ também manifestada por Haussen (1985) “Num

mercadc bibliogréfico rarefeito como do rédio brasileiro...”.
-
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