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RESUMO

Este texto apresenta uma metodologia de trabalho para
disciplinas que, nos cursos de Jornalismo, produzem
periddicos impressos. Trata-se, a rigor, de expor as bases
que sustentam decisdes de alunos e professores no jornal-
laboratorio “Saiba+”, da Faculdade de Jornalismo da PUC-
Campinas, publicagdo quinzenal langada em 2006. Para
tanto, recorremos a autores que trabalham teorias, conceitos
e fundamentos do jornalismo, bem como estrutura de texto
noticioso. Menos uma receita, o que se pretende € expor uma
linha de trabalho que procura aproximar formag&o tedrica e
atividade pratica.
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that produce journal lab in journalism courses. That is, it
shows the basis for the decisions, of professors and students,
in the journal lab “Saiba+ ", a biweekly publication created
in 2006. For that, we looked for authors that explain
theories, concepts and fundaments of journalism, as well the
structure of news. It can not be seen as a rigid formula, but
we intend to expose a way of work that tries to approximate
theoretical formation to professional practices.

Key words: journal lab; journalism teaching, fundamentals
of journalism.

1. JORNAL E JORNALISTAS

do semrazdo, os jornais produzidos enquanto atividade laboratorial

constituem, por exceléncia, espagos que reunem condi¢des para

convergir toda sorte de atividades e debates que articulem teoria
e pratica no ensino de jornalismo. Isso, necessariamente, ndo significa
que o sejam, ja que uma consideravel parcela de docentes da atividade
queixa-se, nos foruns de professores da disciplina, de uma certa dose de
indiferenga que percebem existir entre docentes e discentes em relagdo ao
trabalho. O problema ndo vem de agora, haja vista a queixa-depoimento
de Lins da Silva na pesquisa de campo que subsidiou a obra do professor
Dirceu Fernandes Lopes (1989, p. 59), ainda hoje uma referéncia para a
atividade laboratorial na érea.

Nas duas décadas que separam o trabalho citado dos dias atuais,
um novo meio de comunicagdo — a internet — se consolidou enquanto
suporte para as iniciativas laboratoriais, o que ndo mudou muito o panorama
encontrado por Lopes. Na rede de computadores, os cursos de jornalismo,
seus alunos e professores passaram a poder disponibilizar textos, sons,
fotos, graficos ou videos a custo muito baixo. Com isso, ficou pratico e
barato produzir radio e telejornais, disponibilizar arquivos PDFs das versées
impressas ou explorar o que se convencionou chamar de webjornalismo.

[ J

Essas novas possibilidades, no entanto, ndo mudaram algumas
preocupagdes anteriores, como: Que linha editorial adotar? Como fixar
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publicos? Quais pautas produzir para a publicagdo? Qual o papel do
professor na disciplina? E quais critérios devem ser usados para avaliar o
jornal em sala de aula? Longe de pretender esgotar o assunto ou oferecer
uma receita acabada para a atividade, esse texto pretende langar questdes
que subsidiem os debates em salas de aula.

O aspecto central da obra de Lopes, em torno do-qual o autor
apresenta sua proposta de trabalho, relaciona-se a defini¢do de um publico
especifico ao qual os jornais-laboratorio devam se dirigir. O autor conclui
pela necessidade de que essas publicagdes optem por circular em uma
determinada comunidade, junto a qual possam recolher sugestdes que
ajudem a configurar desde a linha editorial as suas pautas propriamente
ditas. A estratégia permitiria, segundo a linha de raciocinio adotada,
melhor responder demandas e melhor avaliar a repercussdo atingida junto
aos leitores (através de cartas, telefonemas etc.), fechando o ciclo da
comunicagdo. Nas palavras de Marques de Melo (LOPES, 1989, p. 61),
que surgem no texto para endossar a proposta de Lopes, temos que:

O processo jornalistico origina-se nas expectativas de um publico
determinado e completa-se quando as noticias e seus comentarios chegam
aquele contingente humano e provocam reagdes. Alimentar esse fluxo
interativo junto ao publico receptor e alimentar-se dele é uma contingéncia
de qualquer processo jornalistico que se pretenda dindmico.

Ha que se ponderar, no entanto, que jornal-laboratorio ndo ¢
necessariamente jornal, ao menos ndo na formatagdo com que esse bem
cultural chega as méos dos leitores. Um jornal voltado ao mercado
caracteriza-se por possuir uma complexa receita de contetidos, que
incorpora informagdes do dia-a-dia da comunidade, acontecimentos
nacionais e internacionais, sugestoes de o que fazer no final de semana,
programagdo da TV, palavras cruzadas, colunistas fixos, necrologicos,
horéscopo e até, se for o caso, o rodizio de veiculos do municipio ou
a relacdo de bairros nos quais faltara dgua durante determinado periodo
do dia. E uma tarefa impossivel aos 6rgios laboratoriais, visto nio se
tratarem de empresas, ja que sua principal finalidade € oferecer ensino a
graduandos, e ndo informagdes noticiosas ou analises ao publico leitor.

Ao advogar a autonomia do jornalismo na area de Comunicagdo
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Social, Lage (2001, p. 180-181) vai ao centro do problema quando propde
que, na defini¢do de seus curriculos, as escolas de jornalismo devam
considerar dois aspectos: observar a realidade dos jornalistas enquanto
categoria profissional, sujeita que ¢ a uma legislagdo trabalhista que se
aplica a todo assalariado; ¢ observar a atividade jornalistica enquanto
empreendimento de natureza comercial, regida que é por uma logica
mercantil. Para o autor,

Isso implica, naturalmente, o distanciamento dos estudos de comunicagdo,
tais como vém sendo habitualmente praticados, porque neles ndo ha lugar
para o jornalismo como concebemos.[...] O conceito de comunicagéo,
em sua origem historica, é avesso ao jornalismo. Ele é considerado
exclusivamente por sua vertente origindaria, publicistica, rejeitando-se
toda possibilidade de um jornalismo que seja servico publico e de uma
informagdo que seja conhecimento.

Sem pretender entrar no debate sobre a autonomia cientifica dos
estudos em jornalismo, interessa reter de Lage (2001) a compreensio de
que a atividade jornalistica ndo visa necessariamente atender a um desejo
de puablico, expresso que possa estar em sondagens, para incrementar
vendas; ou em reunides com conselhos comunitarios que visem estreitar a
ligacdo entre publicagdo e leitor. Chaparro, por outro lado, recorre a uma
sintese do jornalismo enquanto processo social elaborada pelo prdprio
Melo (1985, p. 9-10) para acrescentar que “o jornalismo destina-se ao relato
verdadeiro e a explica¢do dos fatos de relevancia social” (CHAPARRO,
1994, p.108), uma variavel que introduz dois complicadores: verdade e
relevancia social.

Em rela¢do ao primeiro termo, Chaparro nio realiza percursos
filosoficos visando buscar o conceito de verdade. Ao que se percebera mais
a frente, o autor refere-se a um compromisso publico que o jornalismo
assume por atribuir um “atestado de veracidade” aos relatos que faz. O
termo tem a ver, como € de conhecimento entre jornalistas e estudiosos
da area, com o que se convencionou chamar de objetividade dos relatos
jornalisticos. Alias, o proprio termo objetividade ¢ igualmente relativizado
até mesmo nos manuais de redagdo, como admite a Folha de S.Paulo
(NOVO MANUAL, 1992, p. 19) ao considerar:
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Nao existe objetividade em jornalismo. Ao escolher um assunto, redigir #
um texto e editd-lo, o jornalista toma decisdes em larga medida subjetivas,
influenciadas por suas posi¢des pessoais, habitos e emocoes.

A proposito do tema, vale também observar Melo (1984) e Abramo
(1991), que falam da impossibilidade de uma objetividade plena sob
uma superestrutura ideologica na qual organizamos nosso pensarhento.
Neste sentido, a abordagem mais apropriada parece o ponto de vista
“construcionista”[1] que Sousa (2002, p. 16-17) assume a respeito da
produgdo do texto noticioso, com o qual concordamos, € que nos ajudara
a trilhar o caminho aqui pretendido.

No segundo termo da variavel introduzida por Chaparro ¢ que
reside, provavelmente, a distancia entre o que pensam Melo e Lage
para o exercicio da profissdo e, conseqiientemente, para a formacio
profissional nos cursos de jornalismo. Chaparro afirma que cabe ao
Jjornalista a explicitagdo do que chamou de fatos “de relevancia social”,
tarefa que o jornalismo desempenha recorrendo a fontes de informacio
que se encontram nas mais variadas areas que compdem a sociedade
institucionalizada: do pesquisador cientifico ao chefe de Estado, passando
por servidores publicos, agentes comunitdrios, movimentos sociais,
comunidades de bairro e demais sujeitos que, de um modo geral, integram
o tecido social no qual a imprensa alimenta seus relatos.

Definir o que seja relevante para a sociedade é, portanto, um
problema central neste debate. Para Melo, o jornalista deve inserir-se
de forma engajada na sociedade, modificando-a com os relatos que faz.
Segundo o pesquisador:

O jornalismo so adquire significado enquanto atividade de informacéo
coletiva na medida em que se estrutura a partir de necessidades existentes
numa comunidade, numa sociedade, e busca atender a essas aspiragoes
ou tenta influir na sua configuragdo (LOPES, 1989, p.60).

O depoimento de Melo na obra de Lopes aproxima o primeiro de
uma vertente que se convencionou chamar de jornalismo comunitdrio nas
escolas de comunicagdo. Em trabalho recente, Sequeira e Bicudo (2007)
procuram buscar conceitos para essa atividade, trilhando um percurso
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teorico de viés marxista que insere o jornalismo comunitario nas praticas
alternativas de acdo contra-hegemonica, para concluir que:

Em relagdo ao processo de produgéo, o jornalismo comunitario de certa
forma quebra a légica que garante aos pequenos e poderosos grupos o
privilégio da emissdo, e as grandes massas a tarefa de recepgdo. De forma
direta e participativa, ou por meio de conselhos e de representantes,
a comunidade tem o dever e a prerrogativa de atuar durante todo o
fluxo produtivo, da discussédo das pautas a distribui¢do ou veiculagdo
das noticias, responsabilizando-se inclusive por estimular o debate sobre
aquilo que ja foi feito, para que se possa apontar erros e virtudes e
melhorar em oportunidades seguintes. O publico deixa de ser visto como
mero depositdrio de informagoes escolhidas e traduzidas por um grupo
de iluminados e esclarecidos, e passa, democraticamente, a ser encarado
como cidaddo protagonista, ativo, presente e atuante. A hierarquia de
certa forma se rompe, e o didlogo se manifesta no sentido horizontal
(COM) e ndo na dire¢do diagonal, de cima de para baixo (PARA).
(SEQUEIRA e BICUDO, 2007, p.10)

Para Lage (2001), no entanto, o exercicio profissional do jornalismo,
tal como o fendmeno se apresenta em nossa sociedade, ndo ¢ atividade
desenvolvida no classico paradigma da luta de classes. Nem o jornalista
¢ iluminado, nem o leitor seria um “objeto inerte de dominac¢do” (LAGE,
2001, p.175). Como propde Lage, jornalismo ¢ fendmeno inerente as
demandas naturais de uma sociedade industrializada, que delega ao
profissional de imprensa a tarefa de tornar publico o que possa ser de
interesse dessa propria sociedade. Nela, o reporter tem um papel muito
especifico: “além de traduzir, deve confrontar as diferentes perspectivas
e selecionar fatos e versdes que permitam ao leitor orientar-se diante
da realidade” (IDEM, p. 23); e fazé-lo exige competéncia, inteligéncia
e bagagem cultural que lhe permitam transitar nas variadas areas de
conhecimento em que atua enquanto mediador social.

Chaparro (1994) via percurso da pragmética, chega a proposi¢des
mais ou menos parecidas. Depois de apresentar um debate sobre os
atributos de defini¢do (o interesse) e os atributos de relevancia (valoragio)
de uma noticia, o autor exemplifica onde pretende chegar: “denunciar
a sociedade o comportamento corrupto e imoral de um presidente da
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Republica ¢ dever do jornalismo e do jornalista; derrubé-lo é prerrogativa #

do povo organizado” (CHAPARRO, 1994, p.121). E do mesmo autor a
hipotese de que o jornalismo €, por exceléncia, um palco de conflitos, no
qual os agentes sociais digladiam-se, via discursos, visando colocar suas

versdes e razdes, atividade para a qual as fontes de informacgédo viriam
capacitando-se cada vez mais (CHAPARRO, 2007).

[ ]

Tem-se, entdo, que a pratica profissional que melhor caracteriza
o fazer jomalistico ainda ¢ aquela que se origina nos complexos
organizacionais de comunica¢do, nos quais, para o bem ou para o
mal, assenta-se a hipdtese do agendamento. Essa hipdtese considera
que os meios, além de fixarem os temas sobre os quais a sociedade
deve se debrugar, ainda delibera o “como pensar” acerca de tais temas
(McCOMBS, 2007). Consideramos que essas duas componentes integram,
metafora do cendrio de conflitos, a complexa realidade na qual jornalismo
e jornalista atuam como atores privilegiados.

Bem por isso, a atividade laboratorial nos cursos de jornalismo
ndo pode desprezar as praticas que tradicionalmente vieram moldando a
profissdo, o que implica em ndo desconsiderar nem o agendamento, nem as
técnicas de produgéo e edi¢@o ja consagradas. Compreender essa realidade
ndo significa, por decorréncia, aderir de forma acritica ou passiva a um
modelo de sociedade excludente, injusto ou mediocrizante. Ao contrario,
pode significar a diferenga entre estabelecer ou ndo uma comunicacio
produtiva com o leitor e/ou a sociedade de um modo geral. Afinal, como
bem j4 anotou Martin-Barbero (1987), qualquer transformacio radical da
sociedade ndo se d4 onde nasce a comunicagdo, mas no extremo oposto,
onde ela chega.

2. LOGICA E ESTRUTURA DA NOTICIA

Ultrapassada a etapa acima, na qual elegemos o jornalismo enquanto
resposta a um dado estagio do desenvolvimento social, algumas questdes
vao se impor. Entre elas, destacamos: Em sendo o jornalismo uma atividade
na qual seus profissionais garimpam fatos de interesse da sociedade,
existiriam elementos — além da intui¢do pura e simples — a fornecer
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indicios sobre quais possam ser esses fatos? A noticia ou a reportagem seria
um fendmeno cujo grau de importancia pode ser medido por mecanismos
de aferi¢iio? O fazer jornalistico torna necessario consultar a comunidade
para descobrir quais os temas de seu interesse?

Para responder a estas questdes, que sdo cruciais ao bom andamento
das atividades laboratoriais, vamos recorrer primeiramente a um texto em que
o professor Leonel Azevedo de Aguiar apresenta uma proposta pedagogica
aos cursos de jornalismo. No trabalho, o docente procura elaborar uma
aproximagdo entre a metodologia foucaultiana e a teoria do newsmaking,
a partir da qual pondera ser o discurso jornalistico uma representagdo
discursiva da realidade, fruto de uma série de fatores que se explicam
objetiva e subjetivamente. A partir de Foucault, o docente aponta que:

(...)o discurso jornalistico —além de produzir e ser produzido por
relacoes de poder-saber e pela vontade de verdade— é formado por um
conjunto de enunciados que se apdia em um mesmo sistema de formagdo
discursiva (AGUIAR, 2007, p.16).

A esse sistema, Aguiar vincula os critérios de noticiabilidade que,
por sua vez, explicitam-se nos chamados valores-noticia que orientam as
tomadas de decisdes por parte do jornalista.

A nosso ver, o termo noticiabilidade, portanto, pode oferecer
uma resposta positiva & pergunta colocada logo no inicio deste topico.
Uma determina ocorréncia ou pauta pode ter muito mais condigdes de
se transformar em noticia de interesse publico do que outra, sendo a
percepcio deste fendmeno uma tipica atividade no exercicio do jornalismo
profissional. Da mesma forma, a capacitagdo das fontes de que nos fala
Chaparro (2007) nada mais ¢ do que o entendimento ¢ o dominio, por parte
de agentes sociais ndo jornalistas, da logica midiatica regulada por valores
desta natureza. Vamos a um exemplo: o indio que se ajoelhou a frente
do pelotio de choque da PM baiana, por ocasido das comemoragdes
dos 500 anos do “descobrimento” do Brasil, em Cabralia, nada mais
fez que utilizar-se desta logica diante de um batalhdo de fotografos
(ZANOTTI, 2000). E a imagem de forte impacto mididtico cirgulou
intensamente, dentro e fora do pais, ofuscando todo o esfor¢o do governo
FHC em capitalizar os méritos pela festividade. Da mesma maneira, o
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ex-sindicalista Vicente Paulo da Silva, o Vincentinho, chamou a imprensa
para pronunciar-se a respeito do centenario da morte de Zumbi dos
Palmares ndo sem antes avisar que, em homenagem ao herdi, rasparia a
cabega a frente dos cinegrafistas que se dispusessem a registrar o feito.
Ganhou, com isso, alguns minutos de midia espontinea (como dizem os
marqueteiros) no cobigadissimo Jornal Nacional.

b

Mas o noticidrio ndo vive apenas do espetdculo visual. O maior
volume de coberturas da imprensa escrita, por sinal, ¢ alimentado por
discursos decorrentes de fatos ou elaborados por sujeitos aos quais
os jornalistas recorrem para buscar testemunhos, detalhes, criticas,
versdes, razdes, desejos, expectativas etc. O resultado da apuragdo é o
conhecimento circunstanciado de um fato [2], com maior ou menor
poder de se transformar em noticia, de ganhar destaque na edicdo, ser
guindado ou ndo a primeira pagina, a pagina inicial de um portal na web
ou a escalada de um radio ou telejornal. A decisdo, como se sabe, nio se
da de forma aleatoria. '

Para sustentar a existéncia de uma ldgica legitimadora para essas
¢ outras decisdes no campo do jornalismo, Aguiar recorre s teorias do
Jornalismo, realizando um esforgo de sintese da obra de Wolf (2003), da
qual seleciona elementos que apontam a existéncia de cinco modalidades
de critérios que ajudam a avaliar graus de noticiabilidade. Seriam eles:
(1) os critérios substantivos, relativos a importéncia (do fato) e interesse
(do leitor); (2) os critérios relativos ao produto, que consideram a
disponibilidade das fontes, caracteristicas e atualidade do fato, bem como
uma pretendida composi¢do equilibrada (do noticiario geral); (3) os
critérios relativos ao meio, quando ndo se descarta o entretenimento
enquanto motivador de leitura; (4) os critérios sujeitos ao publico
(ou sua representagdo para o jornalista); e (5) os critérios relativos a
concorréncia (que antecipam os passos ou levam em consideracdo as
acdes do concorrente no mercado editorial).

Aos propositos deste trabalho, vamos nos deter na “atualidade”
como atributo da informagéo jornalistica. Para Warren (1975) e Chaparro
(1994), como também para Wolf (2003) e Aguiar (2007), esse atributo
define a relevéncia do fato noticioso, 0 que leva a uma seguinte logica:
quanto mais atual, tanto mais relevante e, portanto, noticiavel. J4 para
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Groth (BELAU, 1966), um dos pioneiros a buscar uma sistematizagio de
estudos visando a transformacdo do jornalismo em objeto cientifico, esse
atributo estaria ligado ao proprio conceito de “periodik”, que se soma a
outros trés atributos também conceituais: periodicidade, universalidade e
difusdo. Ou seja, se um determinado fato ndo pertence ao mundo presente
dos homens, ele poderia ser objeto de outra 4rea de conhecimento (a
Histdria, por exemplo), mas ndo do periodismo.

Arigor, se a informagao ndo se vincula a atualidade, impossivelmente
reuniria condi¢des para despertar a atengdo do jornalista, a menos que
— através das técnicas de produgdo e edi¢do consagradas na drea e
transformadas em contratos de leitura [3] — faga-se sua atualizagio,
expressdo que usamos para descrever um dos principais esfor¢os de
reportagem. A atualizagdo refere-se, a nosso ver, a uma taxa de novidade
que o jornalista julga existir (ou procura apurar) acerca das tematicas que
investiga. Parodiando Aguiar (2007, p.22), teriamos que “os jornalistas
avaliam se uma informagdo é novidade para eles proprios €, caso seja,
também o serd para os leitores”[4].

O termo atualidade aparece também enquanto uma regra organizadora
do texto jornalistico segundo propde Van Dijk (2004) em uma extensa
pesquisa que se encerra com um modelo analitico, baseado na cogni¢o, para
as estruturas do discurso da imprensa escrita diaria. Ao analisar 700 textos
relativos a um mesmo fato, recolhidos junto a 250 diferentes jornais de uma
centena de paises, o autor chega a um padrdo de texto a que chamou de
organizagio global da noticia (grifo do autor), que responderia ao processo
de cognitivo inerente a leitura. No modelo, “os ultimos eventos principais
s30 mais importantes” que os precedentes (p.135), o que corresponderia a
um principio de “recéncia” a partir do qual desencadeiam-se as informagdes
que, em larga medida, se completam a partir de um modelo de situagdo
(novo grifo do autor) de memoria, de autor e leitor.

O trabalho de Van Dijk ¢ particularmente importante 4 medida que
aponta microfendmenos do texto noticioso que escapam aos macroestudos
focados nas relagdes de poder, ideologia ou condigdes concretas de
produ¢do da noticia. O autor vé um “formato” desse “produts”, do
qual dependem os processos de produgdo relativos & compreensdo e
memorizacdo cognitiva da noticia (VAN DIJK, 2004, p.125). E aponta:
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Assim, parece plausivel que as formas estruturais e os sentidos globais

de um texto de noticia ndo sdo arbitrarios, mas o resultado de hdbitos

sociais e profissionais de jornalistas em ambientes institucionais, de um

lado, e uma condi¢do importante para o processamento cognitivo eficaz

de um texto noticioso, tanto por jornalistas como por leitores, de outro

(IBIDEM, p.123).

b

O caminho que percorremos até aqui aponta, entdo, ser perfeitamente
possivel, no modelo de sociedade alicer¢ada na industrializacdo e na
economia de mercado, e tendo-se em vista critérios de noticiabilidade
¢ o modelo cognitivo apontado por Van Djik (2004), apontar com
consideravel precisdo quais fatos noticiosos, em que grau de importincia
e com que desenho estrutural ele deverd ser produzido enquanto
informacao jornalistica. Claro que existirdo inimeras variaveis relativas as
competéncias profissionais, que vdo do dominio de técnicas de apuracio,
redacdo e edigdo, a aspectos subjetivos, como sensibilidade, criatividade
¢ senso de oportunidade entre outros. Além destes, ainda pesam fatores
como condigdes de produgéo, propriedade do meio, raio de abrangéncia,
periodicidade e legislagdo, entre outros. Sdo fatores, contudo, que, embora
tenham influéncia na tomada de decisdes, ndo alteram os valores-noticia
nem subvertem a logica estrutural do texto.

3. UM CADERNO DE REPORTAGENS

Foi com base nas consideragdes anotadas acima que surgiu o
projeto editorial do jornal laboratorio Saiba+, da Faculdade de Jornalismo
da Puc-Campinas, publicagdo que circula quinzenalmente nos meses
letivos, com oito paginas em tamanho Berlini. Partindo do pressuposto de
que € impossivel — e até indesejavel em certa medida — reproduzir, no
ambiente académico, as reais condigdes do mercado editorial, optamos por
uma publicagio que pudesse ser descrita como um caderno de reportagens,
ao qual se acrescentam uma coluna de notas sobre a comunidade primdria
(o curso), uma crénica e uma carta dirigida ao leitor.

A escolha dos temas que se transformam em reportagens ocorre
em reunides de pautas, que passam por reavaliagdes semanais, sempre
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com o objetivo de vasculhar ocorréncias de interesse geral as quais se
aplicam métodos de apuragdo para se chegar a um dado desconhecido,
a partir do qual se estrutura o texto. A principal vantagem deste modelo
de organizagdo do trabalho ¢é a de que, em ndo sendo uma publica¢do
efetivamente voltada ao mercado, tende a gozar de um grau de liberdade
maior, j4 que ndo tem compromissos com anunciantes, autoridades
publicas ou partidos politicos, preservando-se a hipétese de que “A
principal finalidade do jornalismo ¢ fornecer aos cidaddos as informagdes
de que necessitam para serem livres e se autogovernar” (KOVAC e
ROSENSTIEL, 2003, p.31).

Uma vez enquadrado enquanto publicagdo impressa, o jornal
procura atender as quatro caracteristicas que, conforme Groth propunha
ja na primeira metade do século passado, definem os periodicos. Para
a periodicidade, estipulamos a circulagdo quinzenal, o que obriga
estratégias editoriais que levam os alunos a observar calendarios, prever
desenvolvimento de fatos e produzir materiais tipicos de gaveta. Em termos
de difusdo, fixamos o territério onde circulam os proprios estudantes do
Centro de Linguagem e Comunicagéo, bem como a distribuigdo gratuita
de mil exemplares em bancas de jornais estrategicamente escolhidas no
Municipio de Campinas. Por seu turno, os assuntos tratados precisam
atender ao conceito de atualidade, o que implica em ndo rejeitar a priori
a chamada agenda mididtica, alids um bom exercicio para se oferecer uma
outra versdo, quando existirem ou se impuserem, sobre acontecimentos
que tenham se transformado em noticia.

O conceito de universalidade adotado para os contetidos do
Saiba+ est4 ligado ao perfil de leitor imaginado para a publicagdo, e ndo
necessariamente ao territorio geografico onde o jornal circula. O projeto
prevé que se procure atingir o leitor habitual de publica¢des jornalisticas
de um municipio com fei¢des metropolitanas. Nio se trata, portanto, de um
leitor de determinado bairro, com determinada formagdo educacional ou
inclinagdo partidaria, nem género ou faixa etaria precisamente definidos.
Almeja-se um leitor de carater universal, cujas preocupagdes € interesses
estejam ligados 4 vida em uma sociedade industrializada ¢ fortgmente
impactada pela midia e pelas questdes por ela levantadas; e que estas
questdes retnam condigdes de se transformar em reportagens pelas maos
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e pelo grau de competéncia do aluno que o curso almeja formar. Na
atividade, o estudante desempenha sobretudo o papel de reporter como o
visto em Lage (2001, p. 27-28):

O reporter é, portanto, mais do que um agente inteligente, tal como
o descreve a atual teoria da inteligéncia artificial. Além de processar
dados com autonomia, habilidade e reatividade, modeld para si mesmo
a realidade, com base no que constroi sua matéria. Pode-se chamar isso
de intui¢do, faro ou percepgdo. Mas nada tem de mdgico ou misterioso:
é apenas uma competéncia humana que, como todas as outras, pode ser
aprimorada pela educacdo e pelo exercicio.

Embora imperfeitos, os jornais-laboratoriais surgiram como espago
académico para o exercicio mencionado na obra de Lage, diante da
necessidade de somar teoria e pratica em um ambiente favordvel ao
fazer reflexivo. A reportagem, nesse contexto, seria 0 mecanismo mais
apropriado a satisfagdo dessa necessidade. Por reportagem, entendemos “o
relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo social
e produziu alteragdes que sdo percebidas pela instituicdo jornalistica”
(MELO, 1984, p. 65), cujas caracteristicas apontam principalmente para
a predominancia da forma narrativa, a humanizacéo do relato, o texto de
natureza 1mpressmmsta ¢ a objetividade que impde excluir uma opinifo
explicita (SODRE e FERRARI, 1986, p.11), apontam que a reportagem “é
uma extensdo da noticia”. Em seu leque tematico de opgdes de pauta, a

publicagdo tem motivado seus alunos a também pensar o préprio universo
midiatico (ZANOTTI, 2007).

Cada pagina da publicagdo comporta uma Unica reportagem,
com todos os recursos editoriais que forem necessarios: titulos, olhos,
fotografias, quadros, boxes, mapas, infograficos etc. Além de buscar uma
pauta que satisfaga ao projeto editorial, o aluno ¢ orientado no processo
de apuracdo, avaliagdo dos elementos encontrados, redacdo, edicdo e
editoragdo da pagina por ele produzida. Ao final, é chamado a participar da
paginagdo do conjunto de textos ¢ edi¢do da primeira pagina. O processo
leva o conjunto da sala a escolha da manchete, bem como 4 sua formulagdo
textual, o que implica em novo exercicio de avaliagio de conjunto visando
o atendimento a linha editorial do periddico.
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Além da reportagem, a publicago ainda comporta, em volume bem
menor, uma outra categoria de textos prevista no jornalismo informativo
— a entrevista, que, como bem propde Medina (1995, p. 8), “¢ um meio
cujo fim € o inter-relacionamento humano”. No Saiba+, essas produgdes
podem aparecer no formato de texto noticioso ou mesmo ajudando a
compor perfis, além da formula consagrada no modelo ping-pong. Em
todos os casos, a atividade foca a atencdo ndo no acontecimento, mas
no ponto de vista singular com que o entrevistado observa uma dada
realidade.

Na pégina 2, a publicagfo abre espago para outro género jornalistico
— o opinativo. Além de notas curtas e uma sec¢do em que sdo reproduzidas
ao menos duas frases de entrevistados em reportagens da edig¢do anterior,
o0s alunos sdo convidados a escrever uma cronica e uma carta ao leitor.
Entendemos cronica como uma “narrativa circunstanciada sobre os fatos
observados pelo jornalista num determinado espago de tempo™ (MELO,
1984, p.147), que versa “permanentemente em torno da atualidade,
captando com argucia e sensibilidade o dinamismo da noticia que permeia
toda a produgfo jornalistica” (IDEM, p.154). E por carta ao leitor, uma
reapresenta¢do continua dos objetivos e condigdes de produgio do jornal
servindo como pano de fundo para uma reflexdo sobre jornalismo tendo-se
em vista os bastidores vivenciados por autores dos textos ali presentes.

Uma etapa importante da atividade ¢ a necessaria avaliagdo de
cada edi¢do concluida, o que se fara apos sua circulagdo. Nesse momento,
mobilizam-se aciimulos que vdo das leituras académicas as praticas
corriqueiras do fazer jornalistico, com enfoque especial as condigbes
de produgdo vivenciadas. Se esta Ultima atividade ndo garante grandes
saltos de qualidade em relagdo as edigdes futuras, a0 menos procura
tornar evidente a necessidade de uma boa formagdo superior na area de
jornalismo. A nosso ver, no universo de relativizagdes que assolam o
campo da Comunica¢io, o beneficio ja fala por si proprio.

NOTAS

-
[1] Para o autor, as noticias siio “uma construgéo resultante de um processo de interagdes
pessoais, sociais (sistema social, meio organizacional, gestdo organizacional, estrutura
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de propriedade capitalista dos meios jornalisticos, mercado, etc.), culturais (sistema
cultural, cultura profissional transorganizacional e por vezes transnacional, cultura
organizacional, etc.), ideoldgicas e outras” (SOUZA, 2002, p.16). Essa perspectiva ndo
retira, contudo, uma certa autonomia do jornalista nem nega a influéncia das fontes
oficiais na interpretagdo dos conteidos noticiosos.

[2] A proposito do tema, sugerimos a leitura da conferéncia de Eduardo Meditisch, de 1997,
disponivel em: <http://bocc.ubi.pt/pag/meditsch-eduardo-jornal ismo-conhecimento'.htmI>.
Acesso em: 11 mai. 2008.

[3] A expectativa do leitor — supde-se, até prova em contrario — € encontrar novidades
no jornal, coisas que desconhega, seja no formato informagdo, seja no campo das
analises.

[4) E claro que o esforgo pela busca da novidade néo se aplica necessariamente a todos os
suportes jornalisticos; a revistas semanais de informagao, as publica¢des especializadas
e os periddicos institucionais, ligados a empresas, partidos ou movimentos sociais
funcionam dentro de uma outra logica de produgdo. Dado o maior intervalo de tempo
entre uma edi¢do e outra, ficam na contingéncia de oferecer recortes ou vieses proprios
as suas narrativas, nas quais a analise pesa muito mais que a informag¢do. O noticiario
via rede de computadores estd, seguramente, alterando esta logica, mas no momento
ndo figura no topo das prioridades que aqui se pretende discutir relativamente a pratica
laboratorial em jornalismo impresso.
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