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DEMOCRACIA, CULTURA
E COMUNICACAO

Antonio Albino Canelas Rubim
{ Professor da Universidade Federal da Paraiba )

Assistimos nas ultimas décadas um fantastico desenvolvimento
da chamada comunicagdo social no Brasil. Assistimos, sO para falar da
televisdo e de algumas coisas que pintaram de novo: & formacdo da rede
nacional em 1969, com o "Jornal Nacional” da “Globo”; 3s primeiras
transmissOes internacionais neste ano e em 1970, com destaque para as
coberturas da chegada do homem a lua e da copa de futebol no México; &
instalagdo da televisdo a cores em 1972 e mais recentemente a possibilida-
de de geracdo ininterrupta de programas via satélite.

Alguns dados deste fantastico desenvolvimento sdo nossa pro-
xima atracdo. Continuando sintonizado na televisdo: em 1950, existiam 2
mil aparelhos receptores no Brasil; em 1960, eram, sempre de forma apro-
ximada, 760 mil; dez anos depois, j& havia quase 5 milhdes e em 1980 os
receptores chegavam perto dos 20 milhdes. Para se ter uma idéia da evolu-
cdo de vendas desta mercadoria. temos: em 1962, 269 mil receptores em
preto e branco vendidos; em 1972, 1 milhdo e 100 mil em preto e branco e
68 mil a cores e em 1979, 2 milhdes e 700 mil, sendo 1 milhdo e 100 mil a
cores. Também o aumento do nimero de emissoras foi substancial: de
apenas 2 emissoras em 1950, passamos a 18 em 1960, 63 em 1970¢e 113
em 1980,

A escolha da televisdo como exemplo do fantastico desenvolvi-
mento da comunicacdo social ndo é de modo algum algo aleatério, antes
traduz a importancia que este meio teve como carro chefe ou ponta de
lanca de tal boom gue afetou quase todas as areas da comunicagdo social e
das telecomunicacoes.

Esta explosdo — que amplia e moderniza — esteve e est4 pre-
sente e se faz sentir em indmeros aspectos da vida cotidiana, principalmen-
te das populagOes urbanas, mas ndo exclusivamente destas. Basta lembrar
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das modificagBes ocorridas nos correios e telégrafos; no desenvolvimento
do servico de telefonesl; na proliferacdao das radios FM ( de 66 emissoras
em 1977 para 332 em 1982 ); no intenso crescimento da publicidade; no
aparecimento de novos meios tecnologicos de comunicagdo; na computa-
dorizacio recente de jornais e no espectro da informatizacdo em curso na
sociedade brasileira, para ficar apenas em algun$ exen’u::los.2

A todo este desenrolar, o Estado brasileiro ndo assiste como
um telespectador passivo. A ditadura implantada em 1964, de um la-
do — este foi o lado mais visivel, talvez porque exclusivamente violento e
brutal — buscou controlar e censurar a comunicagdo social; perseguiu e
fechou empresas e entidades de comunicadores; reprimiu, torturou e assas-
sinou comunicadores, estando isto documentado e denunciado em inime-
ros textos.> Mas enganam-se globalmente aqueles que sé conseguem ver
este lado destrutivo da politica cultural e de comunicagdo da ditadura.
Simultaneamente a repressao e a censura das manifestacoes culturais e de
comunicacdo, o regime autoritdrio desenvolveu toda uma politica, alta-
mente integrada e ndo raras vezes pouco transparente, neste campo. A
simples enumeracdo da criacdo de determinadas estruturas denuncia esta
intervencdo deliberada do Estado: em 1965, cria-se a Embratel; em 1966, o
Instituto Nacional do Cinema; em 1967, institui-se o Fundo Nacional de
Telecomunicacdes, o Conselho Nacional de Telecomunicacdes e, de modo
extremamente significativo, cria-se o Ministério das Comunicagdes, um mi-
nistério com recursos, moderno e gquesera quase semprecomposto e controla-
do pelos militares; em 1968, tem-se a rede nacional de microondas e o sistema
de transmissdo Via Satélite; em 1969, transforma-se o Departamento de
Correios e Telégrafos em Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos, orga-
niza-se a Embrafilme; em 1972, a Telebras; em 1975, é criada a Funarte e
aparece o documento oficial sobre a “Politica Nacional de Cultura”, que
havia sido antecedido pelo plano intitulado “Diretrizes para uma Politica
Nacional de Cultura’ de 1973; e para terminar cstes exemplos ndo exausti-
vos, temos em 1985 o lancamento do Satélite brasileiro.

Esta deliberada intervengdo ""construtiva” da ditadura, obscu-
recida em diversas anélises pela preocupacdo de apenas e simploriamente
denunciar o carater violento e destrutivo do regime, é explicada por intime-
ras razoes determinantes. Estdo claramente em jogo determinagdes econd-
micas e politico-ideologicas. De um lado, o Estado busca intervir no campo
das telecomunicactes e da comunicagdo social para resolver certos entraves
que emperram o desenvolvimento capitalista brasileiro, dentro da perspec-
tiva, vitoriosa em 1964, de monopolizacdo e internacionalizacdo da econo-
mia. Neste sentido cabe ao Estado propiciar a necessaria infraestrutura de
telecomunicacdes, extremamente deficiente e morosa no inicio da década
de 60, como base indispensavel ao desenvolvimento e consolidagao da fase
monopolista do capitalismo no Brasil.* Ainda de um ponto de vista econd-
mico, esta expansdo das telecomunicactes, juntamente com a polftica de
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“modernizacdo’’ — monopolizacdo e internacionalizacdo — da economia,
possibilitam um vigoroso crescimento quantitativo, como indicado ante-
riormente, e significativas mudancas “qualitativas’” nos meios de produgéo
e difusdo de bens culturais, com a formacdo de um verdadeiro sistema de
ind(stria cultural. Intrinsicamente articulada com a indlstria cultural —e
inclusive estimulando seu desenvolvimento*— se expande a publicidade; fa-
tor constitutivo e indispensédvel da concorréncia de “marcas’’. Tal tipo de
concorréncia é um dos elementos caracteristicos da fase monopolista do
capitalismo no mundo e no Brasil. O crescimento da publicidade e da
dependéncia dos meios de producéo e difusdo de bens culturais com respei-
to a ela, afetam de forma substantiva a relacdo meios-receptores ( ou con-
sumidores ), pois este elemento, que antes atuava como mediacdo entre
meios e plblico, passa a ser o fundamental economicamente. Ou seja,
agora, em verdade, o consumidor prioritario em termos de indistria cultu-
ral é o patrocinador. Como conseqiiéncia imediata a relacao meios-publici-
dade torna-se a determinante e a essencial dentro da lbgica do sistema de
indstria cultural. De outro lado, em termos politicos e ideologicos, o
regime procura destruir os meios de producdo e difusdo de bens culturais
defensores de um modelo capitalista ou socialista, sendo estes Gltimos
bastante minoritarios na época. Simultaneamente desenvolve e utiliza a
indiistria cultural para legitimar politica e ideologicamente o regime, inclu-
sive, em dados momentos historicos, de forma explicita e planejada. Quem
viveu estes anos e ndo lembra das assessorias e secretarias especiais de
comunicacdo e relagdes pablicas ( as AERP, SECOM etc. ) e das campa-
nhas de propaganda ( "'Brasil: ame-o ou deixe-0"’; “Pré frente Brasil”; "“Bra-
sil, Grande Poténcia’ e similares ), por exemplo. Para concluir, é preciso
anotar outra determinacdo ideol6gica: a exigéncia contida na ideologia da
“Seguranca Nacional”, vigente no periodo ditatorial, da chamada *'Integra-
cdo nacional” e com esta finalidade também foram expandidas as teleco-
municacdes e a comunicacao social.

A intervencdo do Estado especificamente no campo da comu-
nicagdo social foi em certo sentido semelhante ao restante da intervengéo
do regime em termos de politica econdmica, ressalvadas as peculiaridades
deste setor. A ditadura incentivou, das maneiras mais diversas, a “moderni-
zac3o"’, monopolizacdo e internacionalizagdo da comunicacgdo social, ainda
que neste caso seja vetada a propriedade direta dos meios por estrangeiros.
Estas maneiras diferenciadas de incentivo & monopolizagdo da comunica-
cdo social variaram da criacdo e desenvolvimento da infraestrutura necessa-
ria, como, por exemplo, a ampliacdo das telecomunicacbes com as trans-
missOes via satélite, o que possibilitou as redes nacionais e internacionais
simultaneas de televisdo, elementos essenciais para a configuragao da indus-
tria cultural; da doacdo direta ou indireta de subsidios e recursos, como
financiamentos de parques graficos, de fabrica de papel de imprensa etc.;
da utilizacdo intencional das verbas publicitéarias do Estado para beneficiar
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ou ndo determinados meios; das pressdes econdmicas e polfticas sobre os
vefculos e/ou os anunciantes para privilegiar ou destruir certos meios de
producdo e difusdo de bens culturais, como, em pblos opostos, sdo exem-
plos o caso da revista 'O Cruzeiro” e os jornais alternativos; da facilitacdo
da importacdo de equipamentos para determinadas empresas de comunica-
¢ao; da instrumentalizacdo da Censura como elemento de interferéncia na
concorréncia entre meios, ja que inimeras vezes uma mesma informacao
era proibida em um veiculo e liberada para outro e isto tanto aconteceu
com os jornais da imprensa alternativa, quanto com grandes didrios como
O Estado de S. Paulo, que ainda hoje move processo judicial contra o
governo brasileiro neste sentido.

Da atuacdo do Estado ditatorial, mas ndo so dela, resultou um
moderno sistema de Comunicacdo instalado em quase todo o territorio
nacional, sistema que convive e reforga o carater excludente do desenvolvi-
mento capitalista brasileiro. Ac lado de uma das maiores economias do
mundo ( 89 lugar ), de um dos maiores mercados publicitarios, temos apro-
ximadamente 70% da populagdo brasileira excluida do mercado de consu-
mo nacional. Este desenvolvimento desigual, com forte violéncia e injustica
social; a convivéncia do novo e do velho, do imensamente rico com inten-
samente pobre sdo a um s6 tempo o produto e a face mais caracteristica do
capitalismo e da realidade brasileira. Também no campo cultural e das
comunicacOes esta enorme desigualdade se configura: lado a lado a este
moderno e sofisticado sistema, resistem formas culturais e de comunicagdo
populares e bastante artesanais.

Voltando ao moderno sistema de cultura e comunicaggo, jun-
te-se 2 sua abrangéncia nacional, seu carater altamente monopoliza-
do — com uma reduzida minoria detendo seu controle® — e monopoliza-
dor, dado que os altos investimentos necessarios, a sofisticada tecnologia e
a concorréncia com os grandes meios, em verdade, dificultam ao extremo o
aparecimento de novos vefculos e simultaneamente fortalecem cada vez
mais as empresas monopolistas existentes no setor. A tudo isto some-se a
dependéncia da inddstria cultural com relacdo aos monopélios multina-
cionais ou nacionais, via pUb|iCidad86 e sua ndo menos importante submis-
s3o ao Estado, seja ele o ditatorial de ontem ou o “de transicdo burguesa’
de hoje, através de financiamentos, subsidios, publicidade estatal e do
vigente e anti-democrético sistema de concessdo de canais.”

Em sintese, a situacdo hoje configura: 1 — surgimento e conso-
lidacdo de um novo e majoritdrio circuito cultural e de comunicagdo, que
passa necessariamente e € constituido com base nos grandes meios de
producdo e difusdo de bens culturais. Este circuito “convive”, ndo sem
conflitos e intercdmbios, com um circuito de cultura e comunicacdo das
classes subalternas e com o antigo circuito cultural e de comunicacdo
dominante, aquele constituido pelas universidades, pelo livro, pela impren-
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sa ‘escrita etc.; 2 — este novo circuito dominante modifica de modo
bastante significativo a esfera plblica, as maneiras e os meios de tornar
algo plblicc na sociedade brasileira. Hoje para que dado fato, perso-
nalidade etc. torne-se efetivamente de conhecimento e dominio puablico,
ele/ela tem que passar — quase que inevitavelmente — pela indlstria cultu-
ral e, em especial, por determinados grandes meios. Inclusive isto acontece
porque este circuito, ainda que submetido ao controle das classes dominan-
tes, consegue atingir, ao nivel da recepcdo e de modos certamente diferen-
ciados, um publico quantitativamente amplo e qualitativamente pluri-clas-
sista; 3 — ao criar e, consolidar um novo circuito cultural e de comu-
nicacdo; uma nova esfera plblica e do tornar-se publico; o sistema de
indlstria cultural — controlado pelas classes dominantes, mas com contra-
dicBes e em conseqiiéncia com possibilidades de “‘brechas” — modifica as
condices de luta pela hegemonia ideclbgica na sociedade brasileira. Se até
o presente, as classes dominantes efetivaram sua politica de “mudanga/mo-
dernizacdo pelo alto” quase que sempre com base na violéncia, na coercdo;
agora existem possibilidades de que, a se manter esta politica excludente,
ela seja efetivada, em alguma medida, via consenso. Isto é, através do uso
de aparelhos culturais e ideologicos para obter uma hegemonia intelectual
e moral. E este novo sistema de cultura e comunicagdo pode servir exata-
mente para isto: fortalecer as possibilidades de dominacdo ideoldgica das
classes dominantes e como consequiéncia intervir no processo de luta pela
democratizacdo da sociedade brasileira.

Por uma politica democratica de cultura e comunicagdo

Com a monopolizacdo dos meios de producdo e difusdo de
bens simbélicos a reivindicacdo “classica” de liberdade de imprensa, toma-
da de modo isolado, passou a ser de forma cristalina insuficiente e, no
limite, paradoxalmente perigosa a democratizagdo-da sociedade, da cultura
e da comunicacdo, pois, em Gltima instancia, legitima a liberdade e o
monopolio das empresas/patrdes no campo da comunicagdo e da cultura.

Apesar disto e da importancia pressentida por todos e atri-
buida & indGstria cultural, esta ainda ndo foi encarada e ndo se tornou um
tema significativo de aces e reflexdes politicas, nem mesmo do movimen-
to democratico e popular no Brasil, o que denuncia as deficiéncias do
movimento neste campo. Os debates e as reivindicacdes democréaticas daf
provenientes ndo conseguiram ainda extrapolar os encontros, publicagtes
etc. de entidades e/ou os profissionais, professores e alunos vinculados a
area de comunicacdo e cultura. Tema obrigatorio nos Gltimos congressos
da Federacdo Nacional de Jornalistas, em iniimeros encontros sindicais, nas
discussoes e reflexdes das Escolas de Comunicacio, em simposios e semina-
rios promovidos por entidades de comunictlogos; urge que estes debates e
estas reivindicacbes — hoje ja abrangendo uma boa gama de medidas, inclu-
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sive algumas delas com certo consenso — rompam com este circulo limita-
do e sejam incorporados, refletidos, retrabalhados e encampados pelos
setores democraticos da sociedade civil e do movimento dos trabalhadores,
particularmente quando estamos diante de um processo constituinte de
reordenamento juridico do pais e dentro de um processo de luta pela
democratizacdo real na sociedade brasileira. Ossprimeiros sinais no sentido
desta necessaria extrapolagdo entretanto comecam a aparecer. Sao exem-
plos disto: alguns projetos em curso no legislativo federal, as reflexdes da
Federacdo de Moradores do Estado do Rio de Janeiro — FAMERJ e a
constituicdo de uma Frente Nacional de Luta por Politicos Democraticos
da Comunicacdo, em 24 de setembro de 1984.8

N&o cabe aqui e ndo pretendo resumir ou indicar as inimeras
reivindicactes nascidas nestes debates e inscritas nos documentos elabora-
dos em tais encontros. Antes penso em sugerir pontos e medidas num ni'vel
genérico a serem analisadas e para os quais os setores democraticos da
sociedade civil deveriam dar respostas; propor medidas concretas e lutar
por elas para que se elabore e execute uma politica que tenha como
objetivo e produto a democratizacdo da comunicacdo social e da cultura,
momento indispensdvel do processo de democratizacdo real da sociedade
brasileira.

Os pontos e as medidas gerais que julgo fundamentais sdo os
seguintes:
Num prazo mais longo

1 — destruicdo dos monopdlios de producdo e difusdo de bens
culturais; ampliacdo quantitativa e gualitativa dos meios e democratizagdo
de suas estruturas de poder/controle. Com isto pretende-se que os meios
expressemn a diversidade de classes e grupos sociais, bem como as diferencas
regionais presentes na complexa realidade brasileira.

2 — reducdo ou anulacdo do papel da publicidade no controle
dos meios, o que ndo implica necessariamente no desaparecimento da pu-
blicidade.

3 — desenvolvimento. de estruturas e processos democraticos
que permitam aos consumidores controlar os meios de produgdo e difuséo
de bens culturais, transformando esta relagdo na relagdo basica e ndo em
elemento de célculo da relacdo meios/publicidade, como hoje acontece.

4 — criacdo de novas tecnologias de producdo e difusdo cultu-
ral e/ou desenvolvimento das atuais, sempre na linha de tecnologias que
contenham possibilidades de utilizagdo democraticas.

Num prazo mais curto

1 — democratizacdo de todas as estruturas oficiais da nacdo,
dos estados e dos municipios ligados ao campo da cultura e das comunica-
¢cOes ( ministérios, secretarias, institutos, empresas estatais, conselhos etc.).
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2 — democratizacdo das legislacBes existentes sobre cultura e
comunicacdo, transformando algumas delas ( por exemplo, o sistema de
concessDes de canais de radio e televisdo ) e extinguindo outras. Elabora-
cdo de legislacdes democraticas sobre o uso de novas tecnologias ( radios e
televisBes comunitéarios; televisdo por cabo etc. ) garantindo o direito a
informac3o, o controle democrético com a participacdo dos consumidores
e impedindo legalmente a utilizacdo monopolista destas tecnologias. Ainda
criacdo de legislagdo sobre a publicidade oficial — Estado e empresas esta-
tais — limitando sua quantidade, impondo padrGes de informacgdo e impe-
dindo a utilizacdo da publicidade como instrumento de favorecimento ou
discriminacdo de determinados veiculos.

3 — incentivo { econdmico e politico ) do Estado, em seus di-
versos niveis, aos meios alternativos e democréaticos.

4 — garantir, através da democratizacdo e de legislacbes, que o
interesse privado ( por exemplo, lucro ) ou o interesse dos governantes { no
caso dos veiculos estatais ) sempre esteja subordinado ao interesse pablico.
Exemplificando: que nao seja permitida a censura a determinada informa-
¢do porque ela atinge os interesses econdomicos de um determinado meio
( patrocinador etc. ).

5 — desenvolver, desde j&, em termos reais e juridicos formas
de controle/interferéncia da sociedade civil sobre os meios de producao e
difusdo de bens culturais.

6 — democratizacdo das estruturas de organizacdo e de poder
dos meios, estatais ou privados, permitindo que os produtores/tra-
balhadores interfiram na linha editorial dos meios.

7 — ampliagdo dos espagos/tempos destinados & programagdo
regional/local e principalmente criacdo de possibilidades em termos de
espaco/tempo para “'falas” de entidades da sociedade civil ( partidos, sindi-
catos etc. ), hoje restritas aos partidos.

8 — garantir de forma mais facil o direito de resposta e que
sempre sejam ouvidas as partes envolvidas num dado acontecimento noti-
ciado ( por exemplo, numa greve deveriam falar ndo sd os patrBes e o
Estado, como hoje acontece, mas também e obrigatoriamente os tra-
balhadores ).

9 — elaboracdo de legislagdo atualizada sobre a publicidade nos
meios privados delimitando tempo e a regulamentando.

10 — tornar os meios estatais efetivamente meios a servigco da
sociedade e ndo de eventuais governantes como agora ocorre. Para isto sdo
necessarios: uma estrutura de poder democratica com a participagdo da
sociedade civil e dos produtores/ trabalhadores destes meios e a criagdo de
medidas gerais de controle do Estado e de seus dirigentes pela sociedade.
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Para concluir: sem a democratizacdo da comunicagdo social e
da cultura, bem como do social e econdmico, ndo existe no mundo con-
temporaneo possibilidade de uma real democracia polftica. E sem o desen-
volvimento integrado de todos estes processos nao ha perspectiva de demo-
cratizacdo efetiva da sociedade.
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MAS, AFINAL, QUEM FOI
HELIO OITICICA?

Duilio Battistoni Filho
{ Professor do IAC/PUCCAMP )}

Figura das mais polémicas no cendrio artistico brasileiro e um
dos baluartes do vanguardismo, o carioca Hélio Oiticica ( 1937-1980 ) que,
para alguns, no passa de um charlatdo, para outros, um génio, continua a
provocar “frissons” nos apreciadores de arte, fruto de sua enorme criativi-
dade aliada a uma singular irreveréncia em favor das grandes causas artisti-
cas nacionais.

Nos anos b0 estudou pintura para o consagrado Ivan Serpa no
Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, chegando a participar do grupo
neoconcreto, onde sua pintura, muito pessoal, audaciosa, se caracterizaria
por uma visdo organica da forma-cor. Pouco depois romperia com a superfi-
cie bidimensional e passaria para quadros monocrdmicos!, variando o seu
interesse pelo branco, apenas na textura e intensidade a ponto de envolver o
espectador numa profunda reflexdo. Participou de exposi¢cdes importantes
em grandes centros como: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Salvador e Zurique.
Também as 1V, V e VI Bienais de Sdo Paulo acolheram quadros seus.

Entretanto, no comeco dos anos 60, rompe definitivamente
com a pintura ao buscar novas formas de experimentalidade, ja@ que a sua
inquietagdo interior o movia para novos campos ainda inexplorados, mor-
mente a escultura.

Tendo em Baudelaire o seu grande guia espiritual abandona o
seu conformismo estético e entrega-se ao samba, uma de suas paixdes, aos
pés do Morro da Mangueira, quando passa da experiéncia visual, em sua
pureza, “para uma experiéncia de tato, do movimento, da fruicdo sensual
dos materiais, em gue o corpo inteiro, antes resumido na aristocracia dis-
tante do visual, entra como fonte total da sensorialidade’*?.

Em 1961 expds no Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro,
em uma maquete, o seu projeto “Cées de Caca”, representando um jardim
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abstrato, todo de areia e pedra, que lembraria o Rionji, de Kioto, Japao.
Nele o artista re(ine o “Poema Enterrado”, de Ferreira Gullar, experiéncia
ambiental e o Teatro Integral”’, de Reinaldo Jardim, entremeados de seus
“Penetraveis”’, obras em que o espectador entra empurrando ou fazendo
girar paredes, subindo escadas ou contornando placas e painéis, caminhan-
do, como um labirinto, para encarar cores,vivé-las e sentir os seus reflexos.

A Procura da Participag@o do Espectador

A sua preocupacdo estaria voltada, nesta época, pela pesquisa
dos problemas de um novo esquema de participacdo do espectador na obra
de arte, de modo a romper com a tradicional contemplacdo e reveréncia,
Esse interesse desembocaria, mais tarde, nas suas manifestagdes ambientais.
Avesso aos rituais dominantes no campo da arte, como: exposicdes, badala-
cbes, cotacdes de mercado e a existéncia social mediocre, criou a bandeira
“Seja um Marginal, seja um her6i”, um dos signos mais evidentes desta
postura rebelde, da rejeicdo e contestacdo que marcou sua vida e arte. Uma
dessas primeiras manifestaces foi o “Parangolé”, palavra que ndo tem
nenhum significado preciso ou explicito. Na obra de Oiticica pode ser
capas, tendas, estandartes e faixas construfdas com tecidos varios, as vezes
guardando em seus bolsos pigmentos de cor ou reproduzindo em sua face
palavras, textos e fotos.

As capas de “Parangolé” foram apresentadas pela primeira vez
por passistas da Mangueira em 1965. Ao cria-las, Hélio tinha em mente
defender uma estrutura do corpo, pois para ele tais capas ndo serviam
somente para serem colocadas no corpo, mas seria a incorporacdo deste
mesmo corpo na obra e vice-versa. O corpo, todavia, passa entdo a fazer
parte da obra, ndo havendo, destarte, separacdo. Para os criticos, de um
modo geral, a descoberta do “Parangolé” marca um ponto fundamental ao
definir uma posicdo especifica no desenvolvimento tedrico do artista, re-
presentando, assim, uma experiéncia da estrutura-cor no espago.

E, neste particular, a danca veio juntar com o “Parangolé”,
notadamente o rock, ritmo que libera o corpo da danga de par. Representa
a sintese planetdrio-fenomenal dessa descoberta do corpo. Dizia o artista
“que Jimy Hendrix, Bob Dilan e os Stones sdo mais importantes para a
compreensdo plastica da criacdo do que qualquer pintor depois de
Pollock’*?.

Os "Parangolés” foram apresentados na exposi¢cdo chamada
“Opinides 65", um marco representativo da arte pop no Brasil, pois
mostrou a descentralizacdo da arte, mais solta, mais participante, mais
interessada pelas coisas da vida, pelos problemas do homem e pela
sociedade & nossa volta. Enfim, uma arte pos-abstrata, sem receio de
mistura, géneros e suportes, antropofagicamente alimentada pelo novo
realismo francés e pela insblita reciclagem que a pop art fazia da

cultura de massa.
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O piblico se deliciou com tal espetdculo, vendo neles expe-
riéncias de cor e espaco, assim como a distruicdo da relagdo espectador
versus participador. A partir daf sé existiria o participador, prenunciando a
arte pbés-moderna, em que os meios de comunicagdo jd comegam a superar
a dimens@o puramente visual.

"Opinido 65" despertou em olhos adventicios a sensagdo de
que uma espécie de carioquismo ( descontragdo, malandragem ) acabava de
tomar conta de nossas artes plasticas. O critico de arte, Frederico Moraes,
entio professor de Arte em Belo Horizonte, assim se expressava: O Rio é
o lugar de vanguardismo ( ... ). E uma cidade aberta ( ... ), sem rafzes ou
pelo menos ndo tdo marcantes como Minas e Sdo Paulo. Cidade-corte,
poucos sdo os que nela nasceram, O Rio é o lugar onde todos acontecem
ou tudo acontece. Um happening continuo, o Rio é a festa, é o vernissage.
No Rio, melhor do que em qualquer outra parte, a improvisacdo brasileira
perde suas conotacOes pejorativas e todas as ousadias sdo incentivadas. E o
gosto do risco e da aventura, ¢ a visgo lGdica do mundo™?.

i

Exibindo os seus ““Parangolés” em Londres, em 1969, na Gale-
ria Whitechapel, Hélio recebeu fartos elogios da critica especializada, prin-
cipalmente a de Guy Brett. Na oportunidade o consagrado critico assim se
expressou: “Nada poderia ser menos permanente do gue suas capas ou o
prazer infantil sobre a areia, os pds coloridos, o cascalho, ou ainda as
estruturas tdscamente construidas, sua insisténcia na experiéncia sensorial
comum — tirar os sapatos para sentir a areia, colocar luvas para o conheci-
mento titil dos materiais — nem feita nem transformada pelo artista, em-
bora conscientemente reunida a fim de dizer-nos algo em torno do ambien-
te que ele deseja submeter 3 nossa experiéncia. O dado basico da obra de
Oiticica é a impermanéncia — ele ndo a trouxe para a Galeria Whitechapel,
nem dali a retiraré; fazé-la foi a sua experiéncia, a nés transmitida’*>.

Sendo um elemento ja perfeitamente integrado no Vanguardis-
mo dos anos 60, o seu interesse é voltado para novos materiais como:
madeira, tela de nailon, pldsticos, pedras e materiais de construcdo, “ele-
mentos ainda ndo atingidos pelo rango artfstico” na sua opinido.

A Simbiose Criatividade e Irreveréncia na Arte

Sua inventividade era tamanha que criou o Projeto Barracdo,
que seria uma forma de transformar o dia todo, inclusive o lazer e a
preguica, num elemento criativo. Usava telas de nailon para os espagos
atmosféricos e por isso transformou o local de moradia numa obra de arte,
como aconteceu no Rio e nos oito anos que morou em Nova York, quando
abriu o seu apartamento da 2@ Avenida aos amigos interessados em sua
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convivéncia estimulante. Alids, quando de sua estada na grande metrépole
americana participou da mostra “Information”, do Museu de Arte Moder-
na, ao desenvolver “seus ninhos, mini-ambientes que deveriam servir de
abrigo sensorial”’®.

Hélio Oiticica ganhou um prgmio da Fundacdo Guggenheim
gracas as suas realizacdes que iam desde o cinema as performances totais,
passando por textos incompreensfveis e ambientes por demais provocado-
res.

Para exprimir uma manifestagdo da cor no espago criou os
“Bblides”, caixas de madeira e vidro com pigmentos dentro, nas quais ndo
exigia apenas o olhar, mas o tato e o olfato. E o caso do “Bélide Cara de
Cavalo”, quando ao se levantar a tela, surge na superficie interna da caixa,
reproducdo de uma foto publicada em jornais da década de 60, mostrando
o bandido Cara de Cavalo morto, no chdo, cravado de balas, com os bragos
abertos, sugerindo um violento crucifixo. E preciso acentuar que Hélio
fazia da marginalidade, uma profissdo de fé, um verdadeiro programa exis-
tencial.

Para homenagear Piet Mondrian, imaginou a garrafa Bélide,
mas diferente das cores azul, vermelho e amarela, utilizadas pelo pintor
holandés. De uma garrafa de uma forma caprichosa, como uma licoteira,
cheia de um liquido verde saem pela boca do gargalo, como flores artifi-
ciais, telas luxuriantes porosas, amarelas, verdes de um preciosismo absur-
do.

Estes intrigantes objetos e ambientes de cores fortes provoca-
ram chiliques nas sensibilidades mais ortodoxas; contudo, era um deleite
para os espiritos curiosos pelo seu ludismo.

Hélio participou da exposi¢cdo “Nova Objetividade’’, em 1966,
quando foi o principal tebrico, apresentando um texto para o Catélogo,
abordando a experimentacdo, a anti-arte, a vinculagao ambiental e a parti-
cipacdo do artista nos problemas politicos e sociais do pafs-".

Na esteira do “’Parangolé” e da "Nova Objetividade” nasceria a
Tropicélia, em 1967, e que segundo Lygia Pape representou "“a obra-chave
para a compreensdo de sua obra"?®, fruto da experiéncia do artista com o
samba, o morro, a favela, a flora e a fauna brasileiras. Assim cria um
cendrio tropical, dionisfaco, com plantas, araras, areia e pedrinhas, dando
com isto um caréter revoluciondrio, onde despontaria a miscigenagdo ra-
cial, mas expurgada de elementos europeus ou norte-americanos.

Cumpre assinalar, todavia, que a conceituacdo de Tropicilia
remontava aos tempos de Osvaldo de Andrade ( 1890-1954 ), quando o
mestre do Modernismo, com a sua teoria antropofégica, buscava um ele-
mento que caracterizasse a consciéncia nacional.

A Tropicélia, apresentada ao MAM do Rio de Janeiro, repre-
senta “a primeirfssima tentativa consciente, objetiva, de impor uma ima-
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gem obviamente brasileira ao contexto atual da Vanguarda e das manifesta-
¢bes em geral da arte brasileira"’.

A repercussdo desta exposicao foi tdo grande que, em novem-
bro de 1985, foi remontada no Parque Anhembi em Sdo Paulo com um
“show’ de Gilberto Gil. Vale assinalar que tal movimento iria influenciar a
musica brasileira, do mesmo Gil e de Caetano Veloso, no final dos anos 60.

Ao morrer em 1980, Hélio deixou um acervo de 1.200 pecas,
todas catalogadas pelo Projeto Hélio Oiticica formado por um grupo de
amigos depois de sua morte.

Terminando este estudo, podemos dizer que a Arte Brasileira
muito deve a esse artista. Tal assertiva é tdo verdadeira que o nosso Centro
Académico, do Curso de Educacdo Artistica, da Pontificia Universidade
Catblica de Campinas, recebeu o seu nome como uma justa homenagem
aquele que muito fez em proél das artes plasticas em nossa terra.
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_ METODOLOGIA; METODO,
TECNICA, MODELO, PARADIGMA:
UM PROBLEMA DE DEFINICAO

Ivo Alberto Schneider
{ Professor da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul )

Apresentac¢do

O presente artigo tem sua origem em duas constatacBes fre-
glientes: a dlvida expressa em sala de aula pelos alunos de disciplinas de
Metodologia de Pesquisa, Semindrios de Pesquisa, ou matérias afins, tanto
a nivel de graduacdo como de pds-graduagdo; e a ambigliidade constante na
literatura pertinente e nos trabalhos cientificos publicados sobre os termos
Metodologia, Métodos, Técnicas, Modelo, Paradigma e seus respectivos
significados. Esta ambigliidade ndo é recente e perdura, tanto na literatura
nacional como internacional e, certamente, ndo é salutar nem do pon-
to-de-vista didatico-pedagdgico, nem do ponto-de-vista de significados con-
ceituais e de precisdo cientffica.

As evidéncias desta constante davida e ambigiiidade, afora as
freglientes manifestacdes de alunos de graduagdo e pds-graduagdo, podem
ser encontradas em revistas técnicas e cientfficas, teses de doutorado, dis-
sertagbes de mestrado, relatorios de pesquisa, artigos cientfficos, e mesmo
material de pesquisa publicado em forma de redacdo popular em jornais e
revistas: coisas e conteidos semelhantes, ora designados por métodos, ora
por metodologia, ora por técnicas, ora por modelos, e até mesmo de para-
digmas. Esta imprecisio tem sua origem, em grande parte, na literatura
existente sobre ‘‘Metodologia de Pesquisa”, tanto local como interna-
cional, e constatavel nas diferentes dreas das Ciéncias Sociais. Dentre as
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manifestagbes mais recentes destacamos, a nivel local, a manifestacdo de
PETERSEN ( 1983/84 ), nacional a de LAKATOS e MARCONI ( 1982 ), e
a nivel internacional a manifestagdo de CHILCOTE ( 1981 ). Das mais
antigas, destacamos a manifestacdo de KAPLAN ( 1964 ):

“— Que é o método da Histéria ? As linhas de reflexdo af sdo
igualmente numerosas e complexas, de modo que me limitarei
a alguns exemplos. O conceito ‘método’ é usado com muita
ambigiiidade: ora é entendido como ‘metodologia’, ora como
técnica. Também ndo estd claro para muitos professores destas
disciplinas se devem tratar de ‘'um’ método ou 'dos métodos’.
Observa-se também a tendéncia de que se considere o método
como uma entidade com vida propria, responsavel pela produ-
¢do do tdo aspirado ‘conhecimento cientifico’, ainda que nio
esteja muito claro como isto pode acontecer.” ( PETERSEN,
1983/84 )

“(...) A maioria dos autores faz distingdo entre ‘método’ e
‘métodos’; porém, se de um lado a diferenca ainda nio ficou
clara, de outro, continua-se utilizando o termo ‘método’ para
tudo — método e métodos (...). Como uma contribuicdo as
tentativas de se fazer distingdo entre os termos, diriamos que o
método se caracteriza por uma abordagem mais ampla (...)
‘métodos de abordagem’ (...) os métodos de procedimentos
seriam etapas mais concretas da investigacdo (...)"" ( LAKATOS
e MARCONI, 1982 ).

“A confusdo sobre estes termos deve-se “— referindo-se aos
termos Teoria, Métodos, Metodologia nos estudos comparati-
vos de governo { CHILCOTE, 1981 ) — *“a imprecisdo de signi-
ficado (...). (...) Aquilo a que freglientemente se dd o0 nome de
‘metodologia’ diz respeito as técnicas (...). Hd outros casos em
que o termo 'metodologia’ é usado como se dissesse respeito
ndo a particularidades de técnicas especificas, mas, antes, ao
que é considerado como ‘o’ método cientifico”. ( KAPLAN,
1964 e 1969 ).

Face a isto tudo, o que se objetiva aqui é buscar uma definicdo
mais clara destes termos e seus significados, favorecendo o ensino, bem
como sua utilizagdo na pesquisa e na publicagdo de seus resultados. Ndo é
um mero esfor¢o de Taxiologia, mas de utilizacdo e entendimento comum.
Ndo serd totalmente exaustivo e mutuamente exclusivo, mas um esforco de
reducdo conceitual as idéias mais importantes, objetivando a maior preci-
sdo técnica e cientffica. Levando-se em conta essa confusdo e ambigiiidade
tém um grau consideravel de persisténcia no tempo, destacaremas, analiti-
camente, uma chamada “"Concep¢do Tradicional” ( mais antiga) e uma
concepcdo “Moderna” ( mais atual ), para chegar, num esforgo de reducédo

2
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e conclusdo, a uma sugestdo de entendimento e utilizagdo mais adequada
dos termos em questdo.

1. Concepcdo tradicional

O exame da concepcdo mais tradicional, ou cldssica, destes
termos, especialmente “métodos”, seria longa e cansativa & luz de uma
discussdo epistemoldgica, ou da ciéncia e seu conhecimento. RODRIGUES
(1972) nos d4 um bom apanhado para a concepgdo de método e de
metodologia:

“Etimologicamente, método significa ‘procura’ em grego, e
Aristoteles com ele queria dizer ‘pesquisa’ — os termos inglés
research e francés recherche, mantém a raiz grega, com um
prefixo de reforgo sempre que usava o termo método no senti-
do de esforco para alcangar certo resultado. Essa concepcdo
classica foi, em linhas gerais, mantida pela filosofia moderna,
manifestando-se na seguinte definicdo de método, dada pela
Loégique de Port Royal, do século XVII: Denomina-se aqui
ordenar a acdo do espfrito pela qual, tendo sobre um mesmo
assunto diversas idéias, diversos julgamentos e diversos racioci-
nios, ele os dispbem de maneira mais adequada para conhecer
esse sujeito. E isso que se chama ainda método”’,

Foi Kant quem erigiu a metodologia numa disciplina, como
parte da Ldgica. Para ele, "’Metaffsica”, ao contrério da Ffsica, ndo trata de
objetos, mas do conhecimento: ““Metaffsica é a ciéncia dos princlpios de
todo o conhecimento a priori e de todo conhecimento que se derive desses
princfpios.” ( RODRIGUES, 1972)

Duas idéias estdo, portanto, muito claras: a de método como
um esforco de ordenacdo do espfrito para buscar conhecer o “sujeito”’; a
de metodologia como uma disciplina integrando a “Ldgica”, razdo muito
provével pela existéncia, em alguns cursos e épocas, de disciplinas chama-
das de “Iniciacdo & Metodologia de Pesquisa”, ou de designagtes similares,
e contemplando quase que exclusivamente contetdos de |bgica.

Mas é o uso do termo “método” que reline maior tradigdo e
riqgueza de conte(idos, historia e significados. O seu uso estd associado a
muitos termos e autores tradicionais e cldssicos na literatura como: “Méto-
do Indutivo’” ( Galileu, Bacon ): “Método Dedutivo” ( Descartes ); “Mé-
todo Hipotético-Dedutivo” ( Popper); “Método Dialético” ( Hegel,

Marx ); “Método Histérico” ( Boas); “Método Compqrativo” ( Tylor);
“Método Monografico” ( Le Play); “Método Estatistico” ( Quetelet):
“Método Tipolégico” ( Weber ); “Método Funcionalista” ( Malinowski );
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“Método Estruturalista’ ( Levi-Strauss ) e outros mais. Foi isto, provavel-
mente, adicionado a idéia do uso do termo “método” para qualquer proce-
dimento espec(fico, que levou Lakatos e Marconi a afirmar que se “conti-
nua utilizando o termo método para tudo", conforme ja nos referimos.

Estas concepgdes e o surgimento, na literatura, de concepgdes
e elaborages em torno de outros termos como “metodologia”, “técnicas”’,
“modelos”, “paradigmas’, com seus correspondentes principios, dimen-
sBes, regras cientfficas, tém gerado concepcdes diferenciadas e que podem
ser chamadas de “concepcdes modernas’”, especialmente para o uso do
termo “método”, certamente o mais ambfguo de todos.

2. Concepg¢do moderna

Uma das primeiras tentativas para reduzir a imprecisdo de
significados e uso destes termos encontra-se em KAPLAN:

““Emprego a palavra metodologia para indicar o estudo, descri-
¢do, explicagdo e justificagdo dos métodos e ndo os proprios
métodos, Quando falamos em “metodologia” da Economia,
referimo-nos, freqiientemente, ao método ou métodos empre-
gados pelos economistas. Embora o emprego da palavra seja,
nesse respeito, ambfiguo, isso nos leva, no meu entender, a
equlvocos de pouca monta (...). Distinguirei quatro maneiras
de empregar o vocdbulo: ‘Técnicas’, ‘Titulo Honorifico’, 'Epis-
temologia’, ‘Métodos’. { KAPLAN, 1964 ).

Observa-se que Kaplan abria caminho para a busca de uma
solucdo para o emprego diferenciado entre alguns destes termos:

“0 contraste que eu estabeleci entre ‘metodologia’, enquanto
relacionada a técnicas cientfficas particulares, e ‘metodologia’,
enquanto relacionada a princfpios filos6ficos muitos gerais, é
apenas uma questdo de grau. As técnicas diferem quanto a
amplitude de suas aplicagdes, sendo algumas apropriadas para
contextos estreitamente definidos. (...) Os métodos incluem
procedimentos como os da formacdo de conceitos e de hipote-
ses, o0 da observagdo e da medida, da realizacdo de experimen-
tos, construcdo de modelos e de teorias, da elaboragdo de
explicacbes e da predigdo” { KAPLAN, 1964 ).

Embora este autor abrisse um caminho para que outros autores
e a literatura buscassem uma universalizacdo de termos e conceitos ainda

ambfguo no préprio Kaplan — isto ndo ocorreu. Mesmo as distingSes por
ele feitas nem sempre se mantiveram para outros. Autores mais recentes,
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como Lakatos e Marconi, por exemplo, deram ao termo “método” uma
nova dimensio: a de teoria da investigacdo, assim exposta:

“No momento, 0 que nos interessa é o conceito moderno de
método ( independente do tipo ). Para tal, consideramos, co-
mo Bunge, que o método cientifico é a teoria da investigagdo.
Esta alcanca os seus objetivos, de forma cientifica, quando
cumpre ou se propde a cumprir as seguintes etapas:

a) Descobrimento do Problema (...);

b) Colocagdo precisa do Problema (...);

¢) Procura de conhecimentos ou instrumentos relevantes ao
Problema (...);

d) Tentativa de solucdo do problema com auxflio dos meios
identificados (...);

e) Invencdo de novas idéias (...);

f) Obtengdo de uma solugdo (...);

g) Investigacdo das conseqiiéncias da solucéo obtida;

h) Prova da solugo (...);

i) Corregdo das hipoteses, teoria, procedimentos ou dados em-
pregados na obtengdo da solugdo incorreta (...)"”. { LAKATOS
e MARCONI, 1982 ).

A literatura mais moderna, conseqiientemente, ndo traz uma
solucdo para a imprecisio existente. Ao contrdrio, amplia-se o leque de
confusdo se considerarmos, ainda, a utilizagdo de termos como “modelos”,
“abordagens”, “paradigmas”. O que se segue é uma tentativa de diferen-
ciacdo entre esses termos, espécie de glossario, num esforgo de reducdo
muito grande. Trata-se de uma sugestdo “guia” de utilizacdo dos termos, ja
que a constante ambigiiidade ndo é recomendada nem do ponto-de-vista
didatico-pedagbgico, nem do ponto-de-vista de precisdo cientffica.

3. Proposta para a uniformizacdo

A existéncia de confusdo e ambigiliidade no uso e significado
destes termos ndo é um mérito do ponto-de-vista didatico-pedagégico, nem
do ponto-de-vista técnico-cientffico. A sugestdo que segue, de uniformiza-
¢do de significados, é coincidente em alguns pontos com autores referidos,
como também poder representar, por vezes, pensamentos e pontos-de-vis-
ta de outros autores.

a) Forma de Pensamento. Definido como sistema de pensa-
mento cientffico visando a explanacdo interpretativa dos fendmenos da
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natureza e da sociedade. Trata-se do processo mental de inferéncia, indu-
¢do, deducdio. Sdo procedimentos abstratos, de intelecgdo interpretativa
mais ampla, ou seja, as grandes formas de pensamento. Conseqiientemente,
os assim chamados “Método Indutivo”, “Método Dedutivo”, “Método Hi-
potético-Dedutivo”, “Método Dialético”, seriam entdo, apropriadamente,
chamados de ““Formas, ou Sistemas de Pensamento”.

b) Paradigma. Definido como uma perspectiva, ou quadro de
referéncia de ver o mundo, constitufdo de um conjunto de conceitos,
teorias, métodos, problemas de pesquisa. Consiste numa verdadeira janela
mental através da qual o pesquisador vé o mundo. Trata-se da propria
identificacdo de uma comunidade cientffica na escolha de seus problemas
de pesquisa, orientagdo tedrica, andlise e avaliacdo. O conceito de para-
digma é antigo na pesquisa social, mas recebeu nova énfase em Kuhn na
"’Structure of Scientific-Revolution”, que inspirou autores como
FRIEDRICHS (1970) e RITZER (1975 ), respectivamente nas obras A
Sociology of Sociology e Sociology: A Multiple Paradigm Science. Para-
digmas seriam as diferentes “abordagens’” dentro das ciéncias. As Ciéncias
Sociais teriam e tém diferentes paradigmas, abordagens, que diferem larga-
mente entre si quanto a escolha dos problemas de pesquisa, valores, méto-
dos, formas de pensamento, abrangéncia. Sdo paradigmas nas Ciéncias So-
ciais, o “Positivista” ( Comportamental, Administrativo, Institucional,
Equilfbrio, Funcionalista ), o do “Conflito” ( Radical, Crftico, Estrutura-
lista, Marxista ). Sdo modalidades de encarar, enfocar, abordar e interpre-
tar a problemética sob estudo.

c) Modelos, Definidos como uma representacdo dos elementos
e relagBes essenciais entre objetos, fendmenos sob estudo, observéveis e
ndo observaveis. Se a representacdo se dé a nfvel empfrico ou operacional,
temos uma representacdo, ou Modelo Analitico. Se ela se da a nfvel tebrico
ou conceitual, temos um Modelo Tedrico, ou Modelo Conceitual. Caso o
modelo representa tanto os elementos essenciais tedricos e analfticos, esta-
mos diante de um Modelo Teérico e Analitico. Conseqiientemente, ha
diferentes modelos dentro de um mesmo Paradigma. Mudancas em mode-
los estdo longe de significar mudancas paradigméticas. Mas mudancas para-
digméticas sdo verdadeiras “revolugbes cientfficas”, como as intitulou
Kuhn,

d) Metodologia. Define-se como o estudo da teoria de investi-
gacdo cientffica: o processo e os princ(pios bésicos da investigacio cientffi-
ca. “‘E a filosofia do processo de pesquisa” ( BAILEY, 1982 ). “E a teoria
da investigagdo”, e que aqui chamamos de Metodologia e ndo como Bunge,
Marconi e Lakatos, que a designaram de “concep¢do moderna de método”’.
As disciplinas académicas que tratam desta teoria, que tratam da com-
preensdo do processo de pesquisa cientifica, mesmo que tratem do estudo
e da crftica dos diferentes métodos e técnicas utilizados em pesquisa, sdo
designéveis por “Metodologia”.
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e) Método ou Métodos. Definidos como os procedimentos
cientfficos utilizados concretamente na investigagdo para a apreensdo dos
fendmenos sob estudo. Sdo os meios utilizados para a execugdo de um
trabalho de pesquisa cientifica. Ndo se limita, pois, @ expressdo e extensdo
de “Técnicas”, nem das “Formas de Pensamento’”, ou de “Paradigmas”,
“Modelo”, e “Metodologia”. Sdo procedimentos mais gerais que as “Técni-
cas”, porém menos gerais e abstratos que Formas de Pensamento, Para-
digmas, Metodologia. Isto significa que todo projeto de pesquisa, relatorio
de pesquisa, tese, dissertages, artigos cientificos, quando examina, ou
descreve o “instrumental’’, os procedimentos, utilizados para resolver o seu
problema de pesquisa, de forma concreta, deve-se referir a isto como "“Mé-
todos”, e ndo, como ocorre freqlientemente, de chamar isto de “Metodolo-
gia”. Seria o que Lakatos e Marconi chamaram de “Métodos de Procedi-
mento”’. Assim entendido, ndo deve ir até as particularidades de “Técni-
cas’’, e muito menos ir até as particularidades como a organizacéo bi-
bliografica e aspectos da redacdo técnica e cientffica. Alids, diversas cién-
cias ndo tiveram este problema de ambigiiidade, como as Agrondmicas por
exemplo, que intitulam isto de “Material e Métodos”, freqlientemente.

f) Técnicas. Definidas como procedimentos, baseados em prin-
cipios lbgicos, utilizadas para a execucdo de métodos de pesquisa. Trata-se
de uma espécie de “‘tecnologia’’ de proceder dentro de métodos cientifi-
cos. Exemplificando, o Método de Amostragem permite o uso de diferen-
tes técnicas de selecionar os elementos de uma amostra. Assim como o
Método da Observacdo compreende muitas e diferentes técnicas de reali-
zé-la cientificamente.
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Este trabalho foi apresentado ao 19 Con-
gresso Brasileiro de Ensino da Comunicacéo
Social, promovido pela ABECOM ( Asso-
ciacdo Brasileira de Escolas de Comunicacdo
Social ), realizado em S. Paulo, de 12 a 16
de maio de 1986, com o patrocinio da
FELAFACs ( Federacién Latinoamericana
de Asocizciones de Facultades de Comuni-
cacién Social ), Faculdade de Comunicacdo
Social Casper Libero e Escola de Comunica-
coes e Artes da Universidade de S. Paulo, e
apoic da Intercom ( Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo )
e UCBC ( Unido Cristd Brasileira de Comuni-
cacdo Social ).

Manhad do dia 28 de fevereiro de 1986. O presidente José
Sarney anuncia, em cadeia de radio e televisdo, uma série de medidas
econdmicas, para conter a inflacdo, que naquele més foi de 15%, contra
17,8% em janeiro, segundo a Fundacdo Getlilio Vargas e sem perspectivas
de diminuir, pois somara 265,8% em um ano.

O cruzeiro, com o corte de trés zeros ( ou algarismos ) é substi-
tufdo pelo cruzado, nome da moeda criada por D. Sebastido, rei de Portu-
gal e adotada por D. Jodo VI, no Brasil Colonia. Agora é a moeda forte e,
para ela devem ser convertidas, com a aplicacdo de férmulas, as dividas e
compromissos concluidos até a véspera de sua instituicdo.

Antecipa-se a data-base do saldrio minimo, de 12 de maio para
12 de margo. Todos os precos sdo congelados, incluindo a prestagdo de
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servicos particulares e as tarifas de servigcos pUblicos. Trabalhadores que
teriam reajustes superiores a 100%, com base no IPCA ( Indice de Precos
ao Consumidor Ampliado ) e que chegara a 105,48% no semestre, ouvem,
pelos meios de comunicacdo audiovisuais, que o governo elaborara uma
formula para todas as categorias, baseada na média dos ordenados dos
ultimos seis meses. «

O pais entra em uma ‘‘guerra contra a inflagdo”. E uma
sexta-feira, tensa, de incertezas, mas também de esperancas. De surpresa,
declara-se feriado bancério, para evitar saques de depositos em contas-cor-
rente e possibilitar trés dias seguidos, até segunda-feira, destinados a escla-
recimentos, reflexdo e medidas complementares.

Todas as decisdes do governo se apoiam em um decreto-lei,
assinado naquele 28 de fevereiro e tém como suporte a antiga e esquecida
Lei Delegada n2 4, de 26 de setembro de 1962, que permite o fechamento
de empresas que ndo venham a cumprir determinagdes oficiais.

A populagdo ndo abandona seus radios portateis e os que po-
dem ficar em suas residéncias, sentam-se diante dos televisores, ligados
ininterruptamente, ouvindo ( e ouvindo e vendo ) as noticias e entrevistas
que procuram esclarecer o que fora anunciado pela manhd. Ha, também,
duvidas, inquietacdo, aplausos, expectativa. A medida em que repérteres e
autoridades falam, esclarece-se um pouco mais, porém ocorrem aparentes
contradicdes. Constata-se a auséncia de diretrizes para os aluguéis comer-
ciais, pagamento das despesas de prédios em condominio, mensalidades
escolares e honorarios médicos.

Esse chamado “pacote econdmico’ ou “choque heterodoxo”
foi um dos fatos nacionais de maior destaque, em toda a histéria do pafs,
pelo impacto e repercussdo, idéntico, talvez, ao da morte do presidente
Tancredo Neves. Houve vozes isoladas que compararam as deliberacdes de
José Sarney, em importancia, 3 abolicdo da escravatura e a proclamacéo da
Repudblica. O tempo dird.

Jornais aumentam as tiragens

No dia seguinte — e por muito tempo ainda — os jornais dedi-
caram a maioria de suas paginas a reforma econdmica e publicaram as
primeiras listas dos precos congelados, fornecidas pela Sunab ( Superinten-
déncia Nacional de Abastecimento ). As edi¢des se esgotaram rapidamente.

OQutras foram rodadas em seguida e muitos matutinos e vespertinos tripli-
caram as suas tiragens. Admite-se que teria havido a venda de jornais no
cdmbio negro, tal como procedem os cambistas, quando hé importantes
jogos de futebol, apresentacdo de famosas companhias de balé e comédias
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ou grandes espetdculos populares. Pessoas mais entuasiasmadas teriam pa-
go, por um exemplar, entre Cr$50 mil e Cr$100 mil (ou Cz$50 e
Cz$100 ).

A revista Veja “passou a barreira de um milhdo de exemplares
0 que constitui um recorde absoluto no jornalismo brasileiro. Desse total
391.400 unidades foram vendidas em bancas, .quando até entdo, a marca
maxima de vendagem fora de 289.499, por ocasido da edicdo especial
sobre a morte de Tancredo Neves'!. Uma edigdo da Folha “que lancou um
suplemento extra, vendido separadamente, alcancou a tiragem de

1.714.000 exemplares”?

O jornalista Joaquim Ferreira dos Santos, em matéria publica-
da no Jornal do Brasila, em 30 de margo, afirmou: “"Eram milhGes de
leitores que estavam tendo pela primeira vez um corpo-a-corpo didrio com
a noticia impressa e, boa parte deles, passados os dias iniciais de impacto,
pretendem cultivar para sempre o novo habito adquirido”. Ainda de acor-
do com Joaquim Ferreira dos Santos, “as assinaturas da Gazeta Mercantil,
um jornal dedicado aos assuntos de economia e negocio, tiveram um
aumento espetacular em marco"“.

Por que esse interesse todo ? Como explicar a disputa pelas
tiragens dos 6rgdos de imprensa, até por parte de homens que nem seriam
capazes de citar o nome de dois ou trés jornais ? E que tudo mudara, para
pobres e ricos. Ainda que o presidente José Sarney, desde os primeiros dias
de seu governo, tivesse se dedicado a um trabalho intenso, pouco de prati-
co resultara até fevereiro, para a melhoria da situacdo socio-econdmica no
pafis. E é, ainda, uma caracteristica do brasileiro achar os atos oficiais bons
apenas no papel, pois dificilmente sdo cumpridos na fntegra. Bom exemplo
¢ a Lei Delegada nQ 4, guardid do “pacote econdmico”, retaguarda para
todas as punig8es aos que infringirem o tabelamento e que, sé recentemen-
te, anos depois de vigéncia, foi lembrada e aplicada !

Peco desculpas por haver, aparentemente, fugido do assunto
que devo abordar e que é: Contribuigdo das Escolas de Comunicagio para a
Constiuinte — Democratizacdo da Informacdo: o imperativo da expansdo
do pablico leitor de jornais, revistas e livros. Fiz esta introducdo com o
objetivo de dizer, baseado em fatos, que é possivel ampliar o alcance dos
meios de comunicacdo social impressos e que o plblico pode ter, como
teve, maior interesse por eles.

As relacBes de pregos e as tabelas de conversao dos cruzeiros
em cruzados foram republicadas durante mais de um més, embora ocupas-
sem grandes espacos. Os leitores, eventuais ou hd anos fiéis a imprensa,
deram carinhosa atencdo as informacGes especiais e aos cadernos e suple-
mentos da nova Economia. Plastificaram as tabelas e as levaram nos bolsos,
para a eventualidade de efetuarem uma compra. Ndo retiraram uma so
mercadoria da prateleira de supermercado, sem constatar antes que 0S
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precos das etiquetas e os que estavam nas listas impressas eram idénticos. E
foi com pdginas de jornais e revistas nas médos, que os leitores falaram com
gerentes de casas comerciais, grandes e pequenas, tentando convencé-los
que deveriam baixar o que estava acima do fixado pela Sunab.

E foi, também, orientados pelos jornais, que homens e do-
nas-de-casa provocaram prisdes, em flagrante, de infratores do tabelamen-
to. As tiragens extraordindrias chegaram as favelas, as vilas de Cohabs e a
bairros pobres e distantes. Quantos brasileiros ndo compraram, em feve-
reiro de 86, pela primeira vez, o seu jornal, o jornal do proprio dia e
puderam conhecé-lo, lendo os seus tltulos e algumas notfcias ao alcance do
nivel de instrugdo que possuiam ?

Mais importante que o pretendido choque heterodoxo e, em
conseqiiéncia dele, foi que, no infcio de marco, a informagdo se ampliou e
se democratizou. Ndo tanto quanto seria desejavel, mas chegou, sem censu-
ra, a humildes cidaddos que em grande parte viam nos jornais exclusiva-
mente uma das formas de ganhar um pouco mais de dinheiro, vendendo-os
por quilo, como papel velho para quitandas e a pequenas féabricas, a fim de
servir de protecdo a mercadorias encaixotadas.

Os brasileiros, ao lerem as tabelas da Sunab, receberam infor-
macdes que eram ao mesmo tempo nacionais e locais e também do interes-
se de todos e de cada um. Matutinos criaram secdes para esclarecer dividas
dos leitores, recorrendo @ colaboragdo de advogados e economistas. As
perguntas versaram sobre aluguéis, pagamentos de parcelas de crediarios,
contratos de locagdo proximos do vencimento, multas, utilizacdo de car-
toes e outras. Em cada residéncia, uma duvida, uma indagacao e, em segui-
da, um telefonema ou uma carta ao jornal e a resposta com o crédito e a fé
que as letras impressas ainda conservam. Presente, uma vez mais, a afirma-
cdo: Se o jornal publicou, é verdade ! Ou o grito firme de donas-de-casa,
em palanques e passeatas, defendendo o tabelamento: O jornal é nosso
guardido !°

E possivel a expansdo do piiblico que 1&

Embora em uma ocasido excepcional, comprovou-se que é pos-
sfvel & imprensa brasileira ampliar o niimero de seus receptores e atingir
{ndices de leitura extraordinarios, se comparados com os do dia-a-dia,
atualmente um dos menores do mundo. A expansdo do puablico leitor — in-
dagamos — ndo dependeria de uma alteragdo profunda na polftica editorial
de cada empresa, além de campanhas que viessem a desenvolver para
mostrar o produto ( a noticia, o comentdario e a interpretagdo ) que tém &
venda ? E, se positiva for a resposta, o que deve ser publicado nas
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paginas da grande, da média e da pequena imprensa ? Alterar o que, do
conteGdo que habitualmente vém oferecendo ?

A situacdo foi exposta por Mauro Salles, ao falar na abertura
do VIl Ciclo de Estudos da INTERCOM, promovido na PUC/SP, na sema-
na de 2 a 7 de setembro de 1984, ocasido em que declarou: “a midia
impressa cobre de 23 a 30% da populacdo e, nesse (ndice, ndo se incluem
somente os jornais e livros, mas também apostilas, copias xerox, enfim
tudo que se possa ter impresso no Brasil”. Isso, prosseguiu Mauro Salles,
“implica que a unidade leitora ndo passa de 30% da populacio e que cerca
de 70% da populacdo brasileira, independentemente de estar ou ndo alfabe-
tizada, ndo I& praticamente nada. Absolutamente nada. Ou seja, ndo lé
livros, ndo |é cadernos, somente notas de supermercados, talvez os cartazes
de rua, quando indo e voltando do trabalho, mas enquanto midia, enquan-

to meio de comunicacdo, este indice tende a zero”'®.

Constituinte e Escolas de Comunicag¢do

O que pode fazer uma Assembléia Nacional Constituinte para a
drea da comunicagdo social ? O jurista, professor Manoel Goncalves Fer-
reira Filho ndo reconhece 3 Emenda Constitucional nQ 1, de 17 de outubro
de 1869, em vigor, outorgada pela Junta Militar que substituiu o presiden-
te Artur da Costa e Silva, o carater de Constituicdo Nova e pondera: “Ndo
ha, pois, Constituicdo de 1969 e sim Constituicio de 1967 com nova
redacdo, promulgada pela referida Emenda n@ 1.7,

Para gque uma nova Constituigdo cumpra os seus objetivos — es-
creve Moacir Pereira — ""ha que adotar, em toda a extensdo, os direitos
sociais e econdmicos, com um forte conte(do reformista, que venha a
promover a correcdo das injusticas sociais, reduzindo as desigualdades re-
gionais e eliminando os bolsGes de miséria que marcam hoje os principais
centros do pais”.”

A contribuicdo das Escolas de Comunicacdo para a Constituinte poderia
dividir-se em trés grupos:

a) assuntos de interesse geral dos brasileiros;

b) propostas para a melhoria do ensino;

c) medidas de incentivo & producdo e difusdo da informacéo.

As emendas que sugerimos constardo do apéndice a este tra-
balho. Em nenhuma delas, destacamos logo, se incluiria a obrigatoriedade
da exigéncia do diploma para o exercicio da profissdo de jornalista, que
ndo constitui tema constitucional, mas afeto apenas 2 legislacdo ordinéria.
A Carta Magna deve tracar principios gerais, ndo descer a pormenores e
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nem inserir, em suas disposicOes gerais e/ou transitorias, determinacdes
Abvias e comezinhas, como constou da que foi promulgada em 16 de julho
de 1934, na qual houve a seguinte preciosidade: “Art. 26. Esta Consti-
tuicdo, escripta na mesma orthographia da de 1891 e que fica adoptada no
paiz, serd promulgada pela Mesa da Assembléia, depois de assignada pelos
Deputados presentes, e entrara em vigor nasdata da sua ;::ubliu::ag:éio".9

A liberdade: garantia fundamental

Entre os direitos e garantias individuais de interesse geral e que
tecnicamente constituem um Capitulo todo e abrangem, em grande parte
os comunicadores, destaca-se a liberdade. E a liberdade de expressdo do
pensamento. A liberdade de publicacdo de jornais, revistas e livros. A
liberdade de se utilizar o radio, a televisdo e o cinema sem pressdes ecano-
micas ou oficiais. A liberdade para todas as noticias, favoraveis ou desfa-
voraveis, serem veiculadas pelos meios audiovisuais. A liberdade de troca
de correspondéncia e de mensagens telegraficas, telefénicas ou por qual-
quer outro meio. A liberdade para a defesa da lesdo de direitos individuais.
A liberdade de ser respeitado o direito adquirido, o ato juridico perfeito e
a coisa julgada, para que um decreto-lei ndo anule ou altere situagGes que
representaram acordo de vontades, homologados pelo Poder Judiciério. A
liberdade de consciéncia e de cultos religiosos. A liberdade de se escolher a
profissdo que se queira. A liberdade para ninguém sofrer distincées por
motivo de raca, sexo, trabalho, estado social, cor, credo religioso ou con-
viccdo polftica. A liberdade de se assegurar a producdo de obras art(sticas e
poder exibi-las. A liberdade para que a casa continue a ser o asilo inviolavel
do individuo. E nio haver prisBes arbitrarias. E dar o direito de defesa aos
que forem acusados de crimes. E impor ao detento o mfnimo de respeito a
sua integridade ffsica e moral. E ter o direito de ir e vir, amparado pelo
habeas corpus. E a liberdade de impetrar mandado de seguranca para a
defesa de direito Ifquido e certo. E assegurar o direito de propriedade. Ea
liberdade de fazer { ou ndo fazer ) o que a lei determinar. E a liberdade de
as producdes literdrias, artisticas e cient(ficas e os inventos merecerem a
protecdo do Estado.

E a liberdade de fiscalizar ndo s6 comerciantes que cobram
cinco ou dez centavos a mais nas mercadorias, mas também a de denunciar
os polfticos apontados como possiveis autores de atos dolosos e que hoje
permanecem impunes, protegidos pelas imunidades parlamentares, com
ResolucGes do Congresso Nacional, votadas pelo plenario, que sustam os
processos contra eles em curso no Supremo Tribunal Federal. E a liber-
dade, enfim, de o jornalista investigar e ir até o final das suas campanhas,
sem influéncias, diretas ou indiretas.
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Nenhum ato restritivo

Adotarfamos, porém com modificacdes a Primeira Emenda a
Constituicdo dos Estados Unidos da América, adaptada ao Brasil e original-
mente do teor sequinte: O Congresso ndo legislara no sentido de estabele-
cer uma religido, ou proibindo o livre exercicio dos cultos ou cerceando a
liberdade de palavra ou de imprensa, ou o direito do povo de se reunir
pacificamente e de dirigir ao Governo peticbes para a reparacdo de seus
agravos” ( Os grifos sdo nossos )'%.

Tomar-se-ia 0 cuidado de impedir que o Executivo, passando
sobre a soberania da representacdo popular, que é o Congresso Nacional,
viesse, como tem ocorrido, a impor restricGes por decretos-leis, decretos,
portarias, avisos e circulares, com a classificacdo ou ndo de serem secretos
ou confidenciais.

Esperamos que a Assembléia Nacional Constituinte assegure a
liberdade de expressdo de pensamento, sem restricoes, ou condigcGes, em
um texto gue proiba todo e qualquer ato, medida, acdo ou determinacéo,
que cerceie, 0 minimo que seja, a livre manifestagdo da imprensa.

Além da liberdade, os meios de comunicacdo devem ter facili-
dades para se constituirem e funcionar, livres de tributos, exceto a contri-
buicdo para a previdéncia social. Ndo como favor do Estado, mas como um
direito. E, em nosso ponto de vista pessoal, a imunidade fiscal ndo deve ter
fronteiras, mas atingir a toda e qualquer empresa que vise divulgar a infor-
macdo, seja a grande e poderosa, seja a que disponha apenas de uma
pequena sala, ou de um ponto de encontro para o preparo de um boletim.

Melhoria do ensino

Passemos, agora, ao grupo de sugestOes para a melhoria do
ensino. Parece-nos que, se cumprido o que jd vigora, devidamente regula-
mentado e com pequenas supressoes e acréscimas, atingiriamos um nivel
superior de qualidade de conhecimentos, dos jovens que, nos vestibulares,
mostram o que aprenderam, assinalando entre vdrias opcdes, uma que
julgam a certa, nos testes a que se submetem.

O artigo 176 da Constituicdo prestes a ser substiufda, determi-
na que o ensino primério é obrigatorio para todos, dos sete aos quatorze anos,
gratuito nos estabelecimentos oficiais e ministrado somente na lingua nacio-
nal. Serd igualmente ndo pago o ensino piiblico para quantos, no nivel médio
e no superior, demonstrarem efetivo aproveitamento e provarem falta ou in-
suficiéncia de recursos. Haverd ( ou hd ) concessdo de bolsas de estudos.
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A liberdade de cdtedra deve ser assegurada sem restricdes,
também, e ndo como vige, com ameaca de punicoes.

A Emenda Constitucional n@ 24, de 12 de dezembro de 1983
assegurou que “anualmente a Unido aplicara nunca menos de treze por
cento e os Estados e o Distrito Federal e os Municipios vinte e cinco por
cento, no mfnimo, da receita resultante de impostos, na manutencdo e
desenvolvimento do ensino’’. Proponho que esses percentuais sejam majo-
rados.

As diretrizes atuais seriam suficientes para termos um ensino,
se ndo 6timo, pelo menos bom. E preciso, todavia, que se garanta o cum-
primento desses dispositivos, com a inclusdo de artigos ou paragrafos, que
esclarecam constituir crime a desobediéncia as normas constitucionais, pa-
ra nio tornd-las letra morta. O ensino primério oficial enfrenta dificulda-
des. As escolas urbanas sdo assaltadas, seus arguivos impunemente destruf-
dos e os alunos, quando vdo 3s aulas, ndo mostram estado de espfrito
suficiente para acompanhar as explanactes dos professores, A polfcia tor-
nou-se impotente para impedir os atos de vandalismo. As vezes sdo poli-
ciais ou ex-policiais que dirigem quadrilhas ou delas participam ! Jovens
prestes a concluir os seus cursos, ndo bastasse o temor de serem agredidos
ou assassinados, chegam aos colégios cansados e desnutridos, porque tra-
balharam o dia todo, sem parar, como guardinhas ou patrulheiros, em
firmas movimentadas, com vantagem para as duas partes. As empresas
pagam pouco pela mao-de-obra sem vinculo empregaticio e os mogos e
mocas tém a oportunidade de ganhar um ter¢co ou meio salario mfnimo,
que de outra forma ndo lhes seria possfvel, porque ainda ndo atingiram a
idade legal para o trabalho e os possiveis empregadores nao querem assu-
mir a obrigacdo dos encargos sociais. Mesmo assim, dos males o menor.
Pior se fossem ampliadas as turmas de trombadinhas e de outros pequenos
infratores. E essa juventude, dindmica, digna de todo apreco que, quando
possfvel, vai freqUentar as Universidades e, nelas, as Escolas de Comu-
nicacéo.

O problema *“ensino’ é complexo. Envolve desapropriagdo de
terrenos, construcdo de prédios, compra de mobilidrio, instalacdo de labo-
ratérios e bibliotecas e nomeacdes de professores e funciondrios adminis-
trativos. E, com o aumento da violéncia — que s6 decresce na propaganda
oficial, nas vésperas de eleicGes — cada escola exigiria pelo menos uma
viatura policial a rondé-la permanentemente.

Estard o governo empregando o percentual fixado pela Consti-
tuicdo ? Recentes notlcias nos informam que ainda ha resisténcias no
Interior. H& Prefeituras que se utilizam da verba “ensino” para fins diver-
s0s, tentando relacioné-la com outras. Os vinte e cinco por cento da receita
resultante de impostos se diluem na compra e manuten¢do de luxuosos
carros para os Secretdrios de Educacdo, Esporte, Turismo e Cultura ou
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vefculos que transportam atletas-mirins e juvenis participantes de competi-
¢bes poli-esportivas. Livros, cadernos, laboratorios e melhoria das salas de
aulas ficam para as calendas gregas, sob a alegacdo de que podem ser
vitimas da firia dos ladrdes...

Prefeituras e firmas preferem investir na adocdo de atletas,
porque se um deles vier a vencer em competi¢cdes intermunicipais, esta-
duais e nacionais, regressa a sua cidade com grandes festas, precedido por
bandas de musica. A multiddo recebé-lo-4 com palmas, vendo-o percorrer
as ruas principais sobre um carro do Corpo de Bombeiros. E a vitdria do
atleta, a projecdo do Prefeito, a propaganda da empresa que o adotou. Para
que dar bolsas de estudos, se a maior das revelacSes em qualquer campo
do conhecimento cientifico, técnico ou artistico, retornaria & sua terra
humildemente ? Talvez o maijor espaco do dia na imprensa local fosse
destinado ao goleiro ou atacante contratado nas véspera por milhares de
cruzados, para defender o clube de futebol que é o cartdo de visitas da
regido.

Englobando verbas diversas, alguns Municipios e Estados
deixam o minimo para o ensino, assim entendido como a transmissdo de
conhecimentos e aprendizado. Quem menos recebe é o professor, mal
pago, sem quadro de carreira, ou quando este existir, com altos degraus, de
acesso dificil e demorado. O aluno pouquissimo é beneficiado.

Aulas no ciclo colegial sdo dadas em péssimas condicdes. Pro-
fessoras sdo agredidas fisica e geralmente por elementos que se infiltram
entre os alunos. Bibliotecas ndo passam de projetos, ou seus acervos sdo
constituidos por livros doados por particulares, para desocupar espaco em
suas residéncias. Muitas obras tiveram paginas arrancadas, ou estd necessi-
tando de encadernacdo, que jamais serd feita. O futuro aluno universitario
tem seus conhecimentos limitados aos livros e cadernos padronizados. Ca-
da turma que recebe seu certificado de conclusdo de curso é constituida,
com pouquissimas exce¢des, por jovens que tém os mesmos conhecimen-
tos esteriotipados e uma formacdo cultural extra-classe, estandardizada,
adquirida pela permanéncia durante horas, diante dos televisores, com seus
programas de ilusdo, de fundo moral pouco recomendavel e que ensinam
cambalachos' !, intrigas e 0 ndo cumprimento do dever.

Noticias do povo e para o povo

Seria erro pretendermos que as Escolas de Comunicagédo
formassem jornalistas para atuarem exclusivamente na chamada grande
imprensa. E certo que devemos preparar os alunos com conhecimentos e
experiéncias que lhes permitam candidatar-se a vagas nos matutinos de
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tradigdo, ou nas revistas de informacdo, que a cada semana ganham ter-
reno, ampliando o nimero de assinantes.

Mas é compromisso nosso, de professores, mostrar que os de-
bates, as sugestdes, as lutas através da palavra e as realizacdes de vulto
podem ser desenvolvidas também em outros vefculos: os semindrios, 0s
boletins, os jornais de bairros, a imprensa religiosa, os porta-vozes dos
imigrantes. Nio somos contrarios & grande imprensa, que tem sido classifi-
cada até como de circulacdo nacional. Ela é necessaria para abordar temas
que interessam a um leitor de maior cultura, as altas classes polfticas e
econdmicas e ao brasileiro de um modo geral. Porém, os grandes jornais,
por cuidarem das questdes de vulto, ndo reservam espacos para assuntos
aparentemente rotineiros, mas que seriam lidos por milhares de pessoas.

Um matutino de S. Paulo, capital com mais de dez milhdes de
habitantes, superior a de alguns pafses, jamais poderad dar informactes e
veicular queixas e pedidos que, com facilidade, sdo inseridos nas colunas
do pequeno diério de uma localidade com dez ou quinze mil moradores. E;
se o fazem, é sem destaque. A matéria pode surtir efeito junto as autorida-
des, mas os interessados na solugdo ndo se entusiasmam com dez ou quinze
centimetros, ou linhas, em corpao sete ou oito.

A tendéncia dos meios de comunicacdo impressos é a segmen-
tacdo. Enquanto a grande imprensa noticia os debates no Congresso Na-
cional, os pronunciamentos politicos e os conflitos internacionais, as vi-
timas da miséria continuam indefesas, sofrendo, sem assisténcia médica
adequada, passando por privacBes, mal nutridas, esquecidas e — quem sa-
be ? — constituindo um incomodo para as administracoes, que sonham em
gastar o dinheiro pGblico em obras, sem destinacdo social, mas que possam
ser vistas e perpetuadas pela sua grandiosidade. Pior, ainda, quando outros
propésitos animam alguns maus politicos, que pediriam, receberiam ou
receberam ( sem prova alguma ) comissdes dos vencedores de grandes con-
corréncias pablicas...

Razdo, e muita, tem o professor dr. José Marques de Melo, ao
escrever: “Torna-se evidente que os caminhos da imprensa comunitaria no
Brasil estdo inseparavelmente ligados & luta pela transformacdo da estrutu-
ra social e econdmica do pais, no sentido da implantacdo de uma democra-
cia polftica. Luta que assegure as condigdes para o estabelecimento de
organizactes autenticamente comunitarias. Luta pela socializagdo econé-
mica, de modo a retirar a maioria de nossa populacdo das condicGes de
fome e miséria em que se encontra atualmente, integrando-a & vida na-
cional, em condicdes de participar plenamente da sociedade’.'?

Havendo facilidades para a criacdo e funcionamento de pe-
riédicos ( isencdo de tributos, eliminacdo da burocracia ) e a inexisténcia
de pressdo oficial e econdmica, surgird ( ou se desenvolverd ) a imprensa
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que refletira o que pretendem e querem os marginalizados, os oprimidos, os
que nem mesmo tém consciéncia do minimo de direito que lhes pode ser
assegurado.

Reportando-nos as afirmagdes do inicio deste trabalho, lem-
bramos que de marco e até agora, onde quer que se va, por toda a parte, ha
listas de precos, distribuidas hoje com ‘entuSiasmo civico’ pelos cabos
eleitorais dos candidatos & Assembléia Nacional Constituinte. Nas feiras
livres as Prefeituras atualizam, vérias vezes por quinzena ou semana, o valor
dos chamados produtos hortifrutigranjeiros. E o povo 18. Lé e continua a
comparar 0s precos.

Se os grandes matutinos, e com eles os vespertinos populares ja
procurados pelo homem comum, continuarem escrevendo a linguagem fa-
cil do cidaddo humilde, defendendo as posigcdes que o trabalhador merece,
o ndmero de leitores continuard aumentando. O “‘pacote econdmico” fez o
povo descobrir os jornais. Agora é conserva-los, com um didlogo permanen-
te, pois as condigOes sdo favoraveis: os precos da venda avulsa e das assina-
turas permanecem congelados e os orgamentos domésticos sob controle. E
estdo ocorrendo as compras de impulso, além do desejo de aproveitar a
ocasido,

Os periodicos tém respeitabilidade e importancia. Alunos de
Jornalismo da PUC de Campinas elaboraram, no final de 1985, um Projeto
Experimental para a Associacdo das Empregadas Domésticas daquela cida-
de. A equipe de formandos esclareceu no editorial do primeiro exemplar
de quatro boletins mimeografados de 16x21 centimetros: ‘O contetido das
matérias aqui abordadas ndo partiu de nés, mas das proprias domésticas
que, melhor do que ninguém, sabem o que deve ser denunciado, ou sim-
plesmente divulgado”. Algumas das matérias inseridas foram: direitos das
domésticas, conquistas da sua Associacdo, a exigéncia de contribuirem para
o INPS através de carnés, como deveria ter sido feito o reajuste salarial em
novembro de 1985, forma de obter assisténcia médica e juridica dada as
associadas e a importéncia da Assembléia Nacional Constituinte ( pedido
sugestoes ).

Ainda na série de Projetos experimentais da PUC de Campinas,
jornais murais foram instalados no Parque Portugal, onde ha uma lagoa
com réplica da caravela de Pedro Alvares Cabral, logradouro bastante fre-
giientado para testes de Cooper e passeios & sombra das arvores. A Pre-
feitura aprovou e apoiou a iniciativa e pretende levar os murais a diversas
pracas e bairros, pontos terminais de linhas de 6nibus e ao préprio centro
da cidade. '

Os dois exemplos dos universitarios campineiros nos encoraja-
ram. Continuamos acreditando na segmentacio dos meios de comunicacao

social. . . o . o
O financiamento das despesas dos periddicos ndo constituira

obstdculo. Jornais pequenos ndo precisam ter oficinas proprias, podendo
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recorrer as de terceiros. Sem finalidades de lucro, mas visando somente
equilibrar receita e despesa, ndo faltardo anincios do varejista que vende
aos integrantes da categoria. Em boletins mais modestos, o mimedgrafo e a
reproducdo via xerox barateardo os custos. O dinheiro viré de patrocinado-
res ( que devem ser selecionados para ndo haver influéncias ), ou como ja
ocorreu, com rifas de livros ou de objetos de artesanato. Minas ndo nos deu
o Jornal do Poste, com edicBes extraordindrias seguidas, que ‘circulou’
diariamente, durante 27 anos, dirigido por Jodo Lobosque Neto, o Joani-
no, sem perder “‘um feriado, domingo, dia Santo, com sol, chuva ou qual-
quer tempo” ? Com a morte de seu diretor, a familia afirmou que daria
continuacdo ao seu diario. Alids, na mesma cidade, Séo Jodo Del Rey, ha
outro mural: o Jornal do Povdo.!?

No dia em que tivermos periddicos para dezenas de categorias
e em cidades de todo o pafs, mesmo com pequenas tiragens, multiplican-
do-se o nGmero deles pelas suas circulagdes, chegaremos a um total sur-
preendente. Falando mais uma vez da grande imprensa, seus dirigentes ja
constataram que, neste ano, estdo gastando mais papel. Ou seja, que atingi-
ram maiores tiragens. Que o povo brasileiro leu. Estd lendo. Deve conti-
nuar assim !

Livros: como populariza-los ?

Resta-nos abordar as medidas para a expansdo do piblico
leitor de livros. Como consegui-lo ? Trés aspectos necessitam ser conside-
rados: o estimulo ao escritor e as editoras, uma distribuicdo que atinja a
todas as livrarias ( e também bancas de jornais, supermercados, farmacias
etc.) e a facilidade de acesso do plblico a qualquer obra, com o direito de
leva-la para casa, lendo-a nos momentos disponfveis e anotando, a parte, os
pontos, trechos ou frases pelos quais se interessar.

Laurence Hallewell, em O Livro no Brasil'? enumera iniciati-

vas que visaram a popularizacdo de inimeras obras. Surgiram os livros de
bolso, as edicdes aprenda sem mestre, os manuais praticos e as reimpres-
sGes de obras caidas no dominio piablico. E, mais, os fascfculos com as
capas vendidas assim que o nimero deles permita a encadernacdo. Para
atrair o comprador foram lancadas as séries com temas gerais e especializa-
dos.

Uma pesquisa de mercado —ainda segundo Laurence
Hallewell — revelou que ““a maioria dos brasileiros deixa de comprar livros
para leitura de lazer, porque além dos autores conhecidos e detestados do
tempo da escola, simplesmente ndo sabem que outra coisa ler”!>, Muito se
faz para expandir o mercado editorial. Hd o Clube do Livro e firmas que
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aceitam socios com a obrigacdo do pagamento de joias e mensalidades,
permitindo-lhes retirar dois, trés ou mais titulos por empréstimo, com o
compromisso de devolvé-los em curto prazo.

Em 1974 o Ministério da Educacdo e Cultura criou o Pra-Li-
vro, com um esquema para financiamentos, qug continha falhas e durou s6
até 1980, porque grande parte de seus recursos estava custeando viagens ao
exterior para estudar a atividade editorial estrangeira... 18

A ndo tributacdo das atividades editoriais — de forma idéntica
a que lembramos para os jornais — talvez barateie o livro, fazendo-o atingir
a todas as camadas, adotadas as atuais formas de comercializacdo e outras,
que a concorréncia e a criatividade vierem a indicar como capazes de
assegurar que os escritores difundam suas producées, chegando a ptiblicos
hoje indiferentes pela leitura.

Estamos propondo que na proxima Constituicdo haja um arti-
go, dispondo que os Municipios instalardo e manterdo em suas sedes e
distritos, bibliotecas piiblicas ou em convénios com instituicdes particula-
res, com acervo permanentemente renovado, na proporcdo de uma para
cada trinta mil habitantes. E, também, que seriam isentas de tributos as
organizacGes que se dedicassem, de qualquer forma e meio, a difusdo do
livio. E a aproximacdo do homem com o livro. E a facilidade de escolher,
entre inGmeras obras, e conhecé-las a fundo. E mais um impulso, destinado
a criar-se o gosto pelos varios géneros literdrios.

As bibliotecas poderiam ser instaladas em escolas, sindicatos,
associagOes, salGes paroquiais e em outros locais. Mas é dbvio que preci-
sardo funcionar. Os professores tém que indicar, aos alunos do colegial,
temas que exijam pesquisas, impedindo, porém, que sejam meras copias de
trechos dos volumes consultados.

Talvez devamos perguntar, uma vez mais: livro dé voto? O
eleitor recentemente cadastrado, porventura ndo teria a sua atencdo des-
pertada por uma sala para jogos, como pingue-pongue, bilhar e outros, em
lugar de estantes repletas de livros ?

Luiz Milanesi, referindo-se as bibliotecas municipais, afirma
que elas, apesar da precariedade, tém uma procura abaixo de suas possibili-
dades de atendimento. Ou os servicos oferecidos sdo muito ruins — e entdo
rejeitados — ou nao existe a necessidade, o que é raro”. E conclui que “de
qualquer forma, ndo ha noticia de mobilizagdo popular e protesto plblico
contra a indigéncia das bibliotecas, além de ser minima a parcela da popu-

lagdo que se utiliza delas’.'”

Constata-se, pela observacdo de Luiz Milanesi, que as popula-
¢Oes ndo tomaram consciéncia, ainda, da importancia das bibliotecas pabli-
cas. Sera, entdo, tarefa dos educadores e dos meios de comunicacdo social,
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mostrar o valor dos livros. Rarissimas vezes encontramos na imprensa,
cartas de leitores, editoriais ou noticias reclamando contra o mau fun-
cionamento de uma biblioteca pablica, ou apontando as suas falhas. Por
outro lado, ndo hé dia em que bom espaco deixe de ser dedicado ao
descumprimento de horérios pelos dnibus, a criticas aos que desperdicam
dgua lavando seus carros nas vias pablicas & a um terreno transformado em
deposito de lixo. As questBes culturais permanecem no plano secundério e
as bibliotecas tém poucos defensores... Além das emissoras educativas, de
radio e televisdo, quantas outras dedicam programas a literatura ?

Para a expansio do plblico de livros exige-se que eles sejam
editados por baixo preco, o que se conseguird sem as tributacdes que
recaem sobre a maioria da matéria prima e a industrializacdo e comerciali-
zacdo e que, colocados & venda, sejam procurados pelo homem médio. Sem
se esquecer de uma campanha permanente. E, se chegarem as bibliotecas o
mais rapido possivel apds o lancamento, nelas precisardo estar logo catalo-
gados e postos & disposi¢do do publico. De um publico que precisa ser
criado. Como ? Falando-se em livros nas aulas, aos pais, nas associacoes,
na imprensa. Se o radio e a televisdo participassem do movimento com
slogans, o grande poder de penetracdo de ambos auxiliaria a chegada da
mensagem a todos os recantos.

Artigos, paragrafos e ftens inseridos na Constituicdo para
1987, serdo a base do que se pretende: a democratizacdo da informacéo.
Tendo a Carta Magna como suporte, o restante dependerd de leis, do
cumprimento delas e da mobilizagdo total dos que se interessam pelo
aumento do pablico que |é.

Tornemo-nos, pois, os fiscais dessa legislacdo e, acima da men-
talidade vigente, ou mesmo par a par com ela, que é a de denunciar e
punir, proponhamo-nos a colaborar nos setores culturais. Os resultados ndo
serdo para amanhd ou depois. Se as estatisticas de Mauro Salles mudarem
dentro de dez ou quinze anos, poderemos anunciar grandes vitorias e sensa-
cionais mudancas.

APENDICE
Sugestdes de emendas 3 proposta de nova Constituicdo
Ao Titulo: Da Organizacdo Nacional:

Artigo .A Unido, aos Estados, ao Distrito Federal e
aos Municipios’ é vedado instituir qualquer tributo sobre o
livro, o jornal e os periddicos publicados no pafs, incluindo a
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aquisigdo de bens imdveis para a formacdo e ampliacdo de
capital, ou destinados a construcdo de suas sedes, filiais e re-
presentacdes, a compra de papel e de qualquer material perma-
nente e de consumo, a industrializacdo e a comercializacdo dos
exemplares desses mejos de comunicacdo social, excetuadas as
contribuicdes devidas a previdéncia®social.

Ao Titulo: Da Declaragdo de Direitos:

§ . F livre a manifestacdo de pensamento, de con-
viccdo politica ou filoséfica, bem como a prestacdo de infor-
magéo, independente de censura, salvo quanto a diversdes e
espetaculos publicos, que serd exclusivamente de caréter classi-
ficatério para faixas etdrias, respondendo cada um, nos termos
da lei, pelos abusos que cometer. E assegurado o direito de
resposta. A publicacdo de livros, jornais e periédicos ndo de-
pende de licenca da autoridade. Nao serdo, porém, toleradas a
propaganda de guerra, de subversdo da ordem ou de precon-
ceitos de religido, de raga ou de classe e as publicacdes e exte-
riorizacbes contrdrias & moral e aos bons costumes. Serd nulo
qualquer ato que vise proibir ou cercear a liberdade de impren-
sa.

Ao Titulo: Da Ordem Econdmica e Social:

Artigo . Nédo serd permitido o monopdélio da informa-
¢do por grupos econdmicos e politicos.

Artigo . A lei estabelecerd facilidades para a criacdo e
funcionamento de pequenas empresas que se dedicarem a difu-
sdo da informacdo por jornais e periédicos.

Ao Titulo: Da Famflia, da Educagio e da Cultura:

Artigo . A legislacdo do ensino adotard os seguintes
principios e normas:

I — As universidades serdo auténomas na elaboracdo dos
curriculos, que atenderdo as necessidades gerais do pais e as
peculiariedades da regido em que funcionarem.
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/I — E garantida a liberdade de cétedra.

Artigo  .Atualmente, a Unido aplicard nunca menos de
20% e os Estados, o Distrito Federal e os Municipios 30% no
minimo da receita resultante de impostos, exclusivamente na
manutencdo do ensino, ndo computados os gastos com o fun-
cionalismo burocrdtico para o setor.

Artigo .0 orcamento da Uniéo e dos Estados reservara
anualmente dotacdes necessdrias a concessdo de bolsas de estu-
dos e 3 cobertura dos deficits operacionais das Universidades
mantidas por fundacées e associacdes civis sem fins lucrativos.

Artigo . Os Municipios instalardo e manterao em suas
sedes e distritos, bibliotecas ptiblicas, com acervo permanente-
mente atualizado, na proporcdo de uma para cada trinta mil
habitantes.

Artigo . Serdo incentivadas e isentas de tributacao as
organizacbes que se dedicarem, por qualquer forma e meio, 3
difusao do livro.
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LAZER: ANIMACAOE
PARTICIPACAO CULTURAL

Nelson Carvalho Marcellino
{ Professor do | AC/PUCCAMP )

Analisar as possiveis relagOes existentes entre a animagdo e a
participagdo cultural, no ambito do lazer, é o objetivo deste artigo, onde se
entende por animacdo cultural a atividade desenvolvida por profissionais
ou amadores que dominem pelo menos um setor cultural e que tenham
como caracteristica adicional uma consciéncia social que os impele a que-
rer difundir esse seu bem cultural®.

A animacdo pode ser desenvolvida no dmbito cultural geral;
porém, nesse artigo, sera considerada no campo especffico das atividades
de lazer, entendido ( o lazer ) como a cultura — compreendida no seu sen-
tido mais amplo — vivenciada ( praticada ou fruida ) no “tempo disponi-
vel”" de obrigacdes, e tendo como traco definidor o cardter ‘desinteressa-
do' dessa vivéncia, uma vez que ndo se busca, pelo menos fundamental-
mente, outra recompensa além da satisfacdo provocada pela situacﬁoz.

A atuacdo dos animadores deve ter em vista minimizar os
efeitos indesejaveis das barreiras socio-culturais existentes no campo do
lazer®. Para que essa atuacdo seja efetiva é necessario que a agio individual
seja calcada na competéncia técnica, na vontade social e no compromisso
politico com a mudan¢a da situacdo nos planos cultural e social. Mais
ainda, que os animadores se engajem em grupos organizados dentro da
sociedade. Sobre o assunto, Dumazedier fala de uma estrutura de animagdo
piramidal reunindo: os animadores profissionais, de competéncia geral, no
seu topo; uma camada intermediaria de semi-profissionais, de competéncia
técnica especifica; e animadores voluntarios, liderangas culturais informais
e espectadores ou amadores ativos, na sua base?.

Portanto, a ac8o dos animadores se situa como mediadora en-
tre o patrimonio cultural e a cultura vivenciada no cotidiano, num trabalho
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de democratizacdo cultural. Abordo, com mais detalhes, a questdo da orga-
nizagdo e atuacdo do animadores em outro trabalho®. O importante agora,
tendo em vista o proposito deste escrito, é vincular a animacdo a participa-
¢do cultural.

A relacdo animacdo e participacdo cultural

Vale ressaltar que entendo por verdadeira participacdo cultural
a atividade ndo-conformista, mas critica e criativa de sujeitos historicamen-
te situados. Cabe, assim, & animacdo cultura contribuir para que os niveis
culturais conformistas sejam superados e que a pratica de atividades de
lazer se transforme em participacdo efetiva®. Entendo, ainda, a participacdo
cultural como uma das bases para a renovagdo democratica e humanista da
cultura e da sociedade, na perspectiva gramsciana?. tendo em vista ndo so a
instauracdo de uma nova ordem social, mas de uma nova cultura, iniciada
pela necesséria reforma intelectual e moral.

Isso ndo significa o isolamento do plano cultural do social e do
econdmico, mas tdo-somente que ndo cabe aos animadores justificar o
imobilismo pela existéncia de uma ordem social adversa. Pelo contrério,
essa situacdo aumenta a responsabilidade de atuagdo na vida cultural, pro-
curando um vinculo orgdnico com o povo, buscando sua participagao cul-
tural efetiva®.

A participacdo cultural estd intimamente relacionada ao grau
de informagdo dos sujeitos envolvidos. Nesse aspecto, concordo com a
afirmacdo de Fernando Henrique Cardoso: "o primeiro requisito para uma
participacdo real é a perda do poder dos nlcleos centrais, gragas aos meca-
nismos de informacdo’’®. Assim, é tarefa da animagdo cultural aumentar o
grau de informacdo tendo em vista a participacdo mais ampla.

Com relagdo ao campo do lazer, objeto deste escrito, a infor-

magdo deve ser considerada levando-se em conta o seu duplo aspecto edu-
cativo: o lazer como veiculo e como objeto de educacﬁo] !

No que diz respeito ao lazer como veiculo de educagdo, cabe
considerd-lo como oportunidade privilegiada, porque “desinteressada” e
prazerosa, para o desenvolvimento pessoal e social, a partir do agugamento
da sensibilidade, dos contatos primarios ensejados, da tomada de conheci-
mento de situacBes reais, e do confronto entre a realidade e a festa. Ndo se
pode negar a importancia do exercicio do lazer, com suas caracteristicas
lidicas, de jogo, de festa, como canal de informagdo, ndo-somente no
campo especifico de suas atividades, mas também de uma perspectiva so-
cial mais ampla. As oportunidades de lazer constituem também oportuni-
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dades de informacdo e conseglientemente podem contribuir para o exerci-
cio da cidadania. Isso, entretanto, ndo significa considera-lo como substi-
tuto de outros canais de informagdo, como a Escola, por exemg:;lol 1o
que ndo se pode negar é o fato do lazer constituir um desses canais, apesar
das criticas que possam ser atribuidas ao campo especifico do lazer, nas
sociedades modernas, como focos de alienacdo e simples consumo. Pelo
contréario, isso significa mais um motivo para sua consideracdo como canal
possivel de atuacdo, no plano cultural, visando mudancgas nos mecanismos
de participagdo social.

Abordar o duplo aspecto educativo do lazer significa conside-
rar a informacdo necessdria para uma participacdo mais critica e criativa no
lazer em si, mas também a informacdo que extrapola as atividades de lazer,
fundamental para a participagdo social ativa, arma contra a manipulagdo.
Assim, a participacdo ensejada pela animacdo cultural ndo pode ficar na
dependéncia exclusiva das atividades de lazer; estd inserida dentro de um
processo educativo global, que ndo considera o lazer isoladamente. Da
mesma forma qualquer processo educativo que tem em vista uma participa-
cdo real ndo pode deixar de considerar o campo da animagdo cultural, nas
atividades de lazer, como um dos canais privilegiados de informacéo, canal
esse colocado historicamente.

No que diz respeito ao lazer como objeto de educacdo, vale
ressaltar que os entraves verificados, nos planos cultural e social, para uma
participacdo efetiva nesse campo, chamam a aten¢@o para que se leve em
conta, que também para o exercicio critico e criativo do lazer é necessario
que se tenha informacdo especifica, que signifique estimulo que valorize
essa esfera de atuacio humana e iniciagdo nos seus vdrios conteddos ( arte,
esportes etc. )12 J4 abordei essa questdo com relagdo & Escola como agén-
cia de educacdo para o lazer! ®. Quero enfatizar aqui a importancia da
educacdo para o lazer no dmbito geral da animacgéo cultural no proprio
lazer.

Os riscos na atuag¢do do animador

Desse ponto de vista cabe chamar a atengdo para os riscos que
envolvem a atuac3o de especialistas na érea. Pode ocorrer, como nos lem-
bra Marilena Chauf, a atuacdo do especialista instrumentalizando a cultura
como fator de compensagdo da sua “improdutividade’ na nossa sociedade.
Seu discurso, assim, se transformaria em ‘‘guia prdtico” orientador do
lazer'®. Se existem riscos gerais na formagdo de especialistas, na drea do
lazer eles sdo agravados pela propria natureza das atividades.

Esses riscos incluem a possibilidade de direcionamento das ati-
vidades que pode estar embutida na atuacao do animador. Mesmo quando
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essa atuacdo é precedida por sondagens, pode-se enveredar por terrenos
perigosos, uma vez que elas poderdo detectar valores da ideologia dominan-
te e, dessa forma, a atuacdo do animador contribuird para reforcar esses
valores, de certo modo fundamentada na falacia de "dar ao povo o que ele
quer"”’, sem considerar as pressoes culturais determinantes para esse querer,
e deixando de lado o papel “pedagogico’ daanimacdo. Da mesma forma,
pode-se correr o risco de levar ao encorajamento de praticas tradicionais,
numa atitude que tende a dificultar o surgimento de novas alternativas.

Outros riscos sdo os chamados "“pacotes’’ de lazer, atividades
elaboradas por técnicos em seus gabinetes e apresentadas prontas a popula-
¢do, gue simplesmente consome mais um servico. Ndo hé ddvida que,
mesmo assim, sdo atingidos objetivos consumatorios de prazer e relaxa-
mento. Mas, quanto & participacdo efetiva, essa pratica deixa muito a
desejar. As atividades ganhariam muito mais, neste aspecto, se 0s animado-
res estivessem ligados as realidades locais e desenvolvessem sua atuacéo a
partir do referencial dos grupos envolvidos.

Deve-se ainda considerar a tendéncia dos profissionais ao isola-
mento na sua drea especifica de atuacfo, conseqliéncia bastante desastrosa
no caso da animacdo, uma vez que ela ndo pode ser considerada de modo
isolado, somente relacionada a um conteGdo cultural do lazer, ou ao cam-
po geral do lazer, mas, ao contrédrio, sempre procurando relacionar os
diversos contetidos culturais e as outras esferas da atividade humana.

Ndo posso deixar de mencionar também um risco derivado da
visdo “‘moralista” do lazer, que o considera como faca de dois gumes, e
oportunidade também para a vivéncia de valores ""negativos’’. Os cuidados
do animador ndo devem ser baseados no ranco “moralista’ que podera
impedir sua atuacdo enquanto animador, fazendo com que ele se transfor-
me numa espécie de censor de manifestacGes culturais potencialmente de
vanguarda.

Outro fator a considerar € a tendéncia do animador a valoriza-
¢do das suas preferéncias por setores culturais e por géneros dentro desses
setores, o que podera impedi-lo de levar em conta, fundamentalmente, os
critérios de referéncia dos grupos com os quais esteja envolvido.

Outros riscos decorrem da atuacdo institucionalizada dos
animadores, quando eles fazem parte de drgdos publicos, empresas ou
outras instituicoes. Nesse caso, disfarcada na idéia de participacdo pode
estar camuflada a consecucdo dos objetivos ndo dos grupos envolvidos, mas
da instituicdo orientadora da acdo. Ndo sdo apresentadas alternativas, mas
a "'participacdo’’ se dé pela persuasdo em atividades ou projetos de interes-
se institucional. Dessa forma a animac&o perde suas caracteristicas, deixan-
do de ser efetuada em conjunto com a populacdo, e a participacdo em
trabalhos voluntdrios na preparag¢do e realizacdo das atividades, ndo raro,
passa a ser encarada como simples utilizacdo de mdo-de-obra gratuita.
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Quando se aborda a animacdo ligada & questdo da participagdo
cultural, ndo se pode esquecer, também, como nos lembra Fernando Henri-
que Cardoso, com relacdo a participacdo de modo geral, que "sem que
exista um balanceamento entre o que é decisdo de vontade e o que &
decisdo técnica, numa sociedade moderna, a participagdo ndo funciona.
Pondera, o autor, que "hé certas questdes que sdo de vontade” e que "'é
mais honesto dizer que ha questdes de saber”’. Coloca, ainda, que “‘todas
podem ser pura e simplesmente do ‘eu quero’, ‘eu ndo quero’, mas algumas
dizem respeito a questdes de saber’’. Baseado nessas consideracGes, Fernan-
do Henrique formula algumas questdes gerais que também podem ser con-
sideradas na relac3o animacgdo e participacdo cultural: “E como se limita
essas questes que sdo questdes de saber ? Como se impede que os que
sabem, usem disso, que & real, como um artificio ilegitimo de estender seu
poder ? E de simular que é uma questdo de saber ? "'. Sdo questdes que
podem ser colocadas a qualquer animador profissional das mais variadas
areas: professores de educacdo fisica, bibliotecarios, arte-educadores, arqui-
tetos, socidlogos etc. Fernando Henrigue conclui que “certas questdes que
nio sdo de saber, mas de solucdo real, sdo apresentadas como se ndo
houvesse outra opcdo. E finaliza: “'s6 hd uma solucdo: o debate nos pro-
prios niveis técnicos” ' ®.

No caso da animacdo cultural, no campo do lazer, essa questdo
adquire contornos preocupantes, uma vez que os profissionais envolvidos
sdo de areas diversas e as solucdes ndo se apresentam de forma consensual.
Isso ndo impede, e pelo contrdrio, torna necessdrio o debate entre os
animadores profissionais, para que as varias solugbes encontradas sejam
apresentadas como alternativas. A situacdo, nesse particular, se apresenta
de maneira grave na atuacdo institucionalizada, uma vez que a instituicdo
quer apresentar uma Unica solucdo como sendo a sua. Mas, isso de maneira
alguma impediria que o debate se manifestasse, pelo menos, no &mbito da
instituicdo. Ndo raro, nem isso ocorre, e as opinides divergentes simples-
mente deixam de ser consideradas, conforme o grau de poder inter-
no — ndo se estabelece nem o debate, nem o didlogo. Assim, a questdo
técnica deixa de ser politizada, “'no sentido de mostrar que ha alternati-
vas”'®, ferindo os requisitos para a participacdo: “a participagdo exige
informacdo e que exista uma controvérsia, para que as solugdes que apare-

s = s =l 7
cam como tecnicas nao sejam uma so ! .

Todas essas consideracdes ganham importédncia ampliada, se
considerarmos que as ligagGes entre o lazer, com os seus componentes lidicos,
do jogo, da festa e do brinquedo, e a cultura, entendida de uma perspectiva
abrangente, sdo muito profundas. Elas transcendem a aquisicdo de in-
formacdes e o debate, no plano cultural, entre solugdes diferenciadas. Néo
ficam, assim, restritas ao conte(ido da participacdo, mas estdo diretamente
ligadas a forma pela qual essa participacdo se processa, a criticidade e a
criatividade do seu exercicio.
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Para Johan Huizinga, a ligacdo lidico/jogo e cultura é estabele-
cida de uma perspectiva social: “‘a cultura surge sob a forma de jogo (...),
em suas fases mais primitivas a cultura possui um carater ltdico, (...) ela se

- . r. 8
processa segundo as formas e no ambiente do jogo' ' ®.

A mesma ligacdo é estabelecida por D. W. Winnicott, a partir
do brinquedo, de uma perspectiva individual; para ele “o brincar conduz
naturalmente a experiéncia cultural e, na verdade, constitui seu fundamen-
to”1?. Esse autor coloca a riqueza na experiéncia do brincar como base
para a captacgdo criativa da heranca e da formacdo dos individuos: “'E no
brincar, e somente no brincar, que o individuo, crianga ou adulto, pode ser
criativo e utilizar sua personalidade integral: e é somente sendo criativo
que o individuo descobre o eu (self)”29.

Conclusdes

Embora alguns autores?! estabelecam a diferenca entre a esfe-
g ¢

ra do ladico ( criacdo continua, ininterrupta ) e a do lazer ( permitida e
controlada socialmente ), e, ainda que as atividades de lazer observadas no
cotidiano sejam marcadas por fortes componentes de produtividade e “uti-
lidade”, constituindo praticas compulsérias, denotadoras de “status’’, ndo
se pode ignorar a ocorréncia historica do lazer. A partir dai é possivel
entendé-lo como um campo especifico de atividades, relacionado a outras
esferas da vida humana, e com possibilidades, dadas as suas caracteristicas,
para a ocorréncia do lidico, do brinquedo, da festa, do prazer. Do meu
ponto de vista essa parece ser uma postura que contribui para uma efetiva
atuacdo, no plano da animacdo cultural, visando mudancas nos mecanis-

mos de participacdo, procurando tornd-la mais ampla, critica e criativa®>.

Se a acdo através da animacg8o cultural é importante para a
participacio, em todas as faixas etdrias, ela se torna imprescindivel durante
a inféncia. Sdo as experiéncias individuais concretas que determinam um
maior ou menor grau de participagdo cultural®?. Assim, é importante asse-
gurar e estimular a vivéncia do ludico na crianga, buscando formar uma
base s6lida onde a criatividade e a criticidade possam ser fundamentadas.

Mesmo levando em conta que alguns autores?? colocam, que
ndo se pode falar do lazer infantil, pelo menos antes da idade escolar, onde
a obrigacdo se configura, é preciso levar em conta que, na nossa realidade,
as obrigacdes familiares e até profissionais, pela necessidade de completar,
ou em muitos casos, manter o orcamento doméstico, ocorrem muito cedo,
para um numero significativo de criancaszs. A animacdo cultura ndo deve
simplesmente fechar os olhos diante desse quadro, uma vez que as obri-
gacBes prematuras poderdo frustrar a espontaneidade, a cagacidade de
brincar e o impulso criativo, necessarios a participacdo cultural®®.
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As relacdes existentes entre a animagdo, no campo do lazer, e a
participacdo cultural, quer quanto ao contelido, quer quanto a forma,
demonstram a necessidade de atuagdo naérea de animacdo, em todas as
faixas etérias, j4 a partir da infancia, buscando denunciar e superar as
dificuldades e deficiéncias verificadas na fruicdo do lazer, que certamente
repercutirdo nos graus diferenciados da partieipacao cultural.

As observagdes, aqui efetuadas, quanto aos riscos que envol-
vem a animacao cultural, no campo do lazer, ndo significam um desestimu-
lo & atuacdo dos animadores. Pelo contrério, creio que demonstram a
necessidade de um repensar constante da atuacdo individual, buscando
redimensionamentos. Demonstram, ainda, a necessidade do engajamento
em grupos de animadores, procurando o intercdmbio de experiéncias, e em
movimentos mais amplos, que tenham por objetivo ndo simplesmente o
puro consumo de atividades alienantes, para preencher o vazio do '‘tempo
livre'* livrando-o de comportamentos ambiguos, aliviando tensGes sociais,
ou apenas recuperando a forga de trabalho, para mais trabalho sem signifi-
cado humano, mas a efetiva participa¢do cultural enriquecedora do verda-
deiro exercicio da cidadania.

MNotas
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LIGANDO A TELEVISAQ:
O MOVIMENTO DAS TENSOES

Paulo de Salles Oliveira
{ Sociblogo e Mestre em Ciéncias Sociais pe-
la PUC/SP )

O jogo da cultura: expressoes em luta

A importéancia da cultura numa sociedade como a que se for-
mou historicamente no Brasil é tema dos mais controversos. H4 quem ache
a cultura uma coisa s6 para as pessoas letradas, com formagdo artistica ou
cientifica. H4 quem considere a cultura um problema acessério, secundério
em relacdo a outras tantas necessidades sociais.

No entanto, a cultura esta, a todo instante, sendo criada e
recriada na sociedade por todas as classes sociais, ndo importando a condi-
¢do social, étnica, sexual ou etaria. Refere-se ao rico e ao pobre; ao operé-
rio e ao burocrata; ao trabalhador rural e ao estudante; ao negro, ao Indio
e ao branco; aos homens e & mulheres; aos adultos, aos velhos e as crian-
¢as. Perpassa toda a sociedade. Representa, como explica Marilena Chaur,
“uma ordem simbdlica que exprime o modo pelo qual homens determina-
dos estabelecem relacbes determinadas com a natureza e entre si e 0 modo

pelo qual interpretam essas relacSes” ' .

A cultura é localizavel historicamente, dai a singularidade das
manifestagoes culturais. Supde, igualmente, um trabalho, ou seja, a obra de
criagdo ou construgdo de algo. Seu campo é amplo e abrange pro-
dugdes distintas, tais como praticas administrativas de trabalho, festas,
dancas, obras teatrais, literdrias, cientificas, artesanais, modos de ser,
de vestir, de comer, de habitar etc. Ao abrigar uma gama imensa de
expressdes, a cultura mantém, por isso mesmo, estreitas relagdes com a
politica.
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Numa sociedade de classes, como é o caso do Brasil, em que a
distribuicdo e a concentracio da renda constituem verdadeiros atestados de
desigualdade, de dominagdo e opressdo?, a cultura é um palco repleto de
tensdes e contradicBes.

As classes dominantes em seus diferentes segmentos sempre se
utilizaram da cultura como fator de dominacdo, seja no nivel da discri-
minagdo social e politica, seja no nivel da dominagéo ideolégicaa.

A valorizagdo do preparo intelectual, além de encobrir o fato
de que as oportunidades de “se preparar’’ sdo muito desiguais, acaba ser-
vindo como elemento de conservadorismo, tanto da sociedade como um
todo quanto da possibilidade de exercer o poder, ocupando cargos de
mando, nessa mesma sociedade.

As classes dominadas, compostas por diferentes segmentos de
trabalhadores, por todos aqueles que necessitam vender sua forca de tra-
balho para sobreviver, se socorrem da cultura como canal de resisténcia,
como elemento formador e informador de um processo de libertacdo.
Quando isso ndo ocorre, estas classes acabam assumindo as perspectivas das
classes dominantes, anulando-se a si mesmas.

H4&, portanto, uma econdmica politica da cultura®, na qual se
defrontam classes sociais antagdnicas, opostas e complementares. & um
embate arduo, complexo, marcado por um jogo de conquistas e de percal-
cos, nem sempre fécil de ser apreendido em face de multiplas dissimula-
¢oOes, geralmente engendradas pelos mecanismos da indstria cultural, um
dos quais, a televisdo.

Televisdo e inddstria cultural

A necessidade de encontrar formulas de legitimacdo social le-
vou os governos militares pds-64 a incentivar a expansdo dos meios de
comunicagdo e particularmente das redes de televisdo.

E compreensivel esse interesse politico pela cultura via tele-
visdo. Alguns governantes ficavam encantados com a idéia de que as
imagens multicoloridas do Brasil de Ipanema fossem identificadas com a
imagem do Brasil-poténcia, “pals do milagre”, suprimindo-se as situaces
sombrias da violéncia do real ( prisGes, torturas, mortes, arrocho salarial,
expulsdo dos lavradores da terra, sindicalismo amordacado etc. ).

“Sinto-me feliz todas as noites, afirmou o presidente do pafs
em 1973, Gal. Emilio G. Médici, quando ligo a televisdo para assistir ao
jornal. Enquanto as noticias ddo conta de greves, agitagGes, atentados e
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conflitos em vérias partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo ao
desenvolvimento. E como se eu tomasse um tranquilizante, apés um dia de
trabalho’"®.

O Estado ndo poupou recursos para dar condicdes a expansdo
das redes de televisdo em nivel nacional, auxiliando a constituicao de
sistemas avancados de microondas, fornecendo incentivos, facilidades e
créditos para a aquisicdo de equipamentos e para a montagem de infra-es-
trutura.

A tentativa do Estado era (e ainda é) apresentar e veicular
uma cultura universal, quase monolitica, tentando ocultar os confrontos
com diferentes expressbes simbaolicas, capazes ndo apenas de mostrar
outras perspectivas, mas também de revelar os mecanismos aparentes e
ocultos de dominacdo, presentes na cultura oficial.

N3o é a toa, portanto, que a televisdo teve todo esse incentivo
por parte do Estado, chegando mesmo a se transformar em questdo de
seguranca nacional. Esse processo, que envolve o controle estatal sobre a
televisdo e o controle dela sobre sua audiéncia, instaura um determinado
tipo de politica cultural, cujas premissas e cujos meios de agdo se confun-
dem com os da industria cultural. Por isso mesmo, os imperativos desta
acdo decorrem dos interesses das classes dominantes ( ou daqueles que
estdo a seu servico ) e, basicamente, se resumem na operacdo de transfor-
mar os componentes da cultura em bens comercializaveis, capazes de gerar
lucro aos donos do negdcio. A complexidade da cultura, em suas multiplas,
distintas e contraditorias manifestacGes, passa pelos crivos da padronizacdo
dos contetidos e da racionalidade nas técnicas de distribuigdo e veiculacdo
de idéias e praticas determinadas. A ideologia da indGstria cultural trata de
trabalhar a consciéncia no intento de substitui-la pelo conformismo®.

E claro que os meios e mecanismos da indudstria cultural ndo
sdo capazes de anular lutas, conflitos e tensGes. Mas, certamente atuam de
modo a atomizar as relacGes sociais, dificultando a mobilizagdo e organi-
zacdo da sociedade em partidos, sindicatos, associacdes etc. Criam-se obsta-
culos a constituicdo de cidaddos plenos, individuos independentes, capazes
de julgar e decidir conscientemente sobre os fatos da vida cotidiana no
pa}'s-".

Prevalesce a tendéncia de '‘encerrar o individuo ou a familia
numa vida puramente privada, na qual o sentido de comunidade com os
outros homens e de responsabilidade pelos negocios piiblicos” se arrefece
bastante®. Nio que esses valores de sociabilidade e de cidadania tenham se
ultrapassado no tempo, como insinuam vertentes do pensamento liberal. A
audiéncia aos meios de comunicacdo tal como estdo organizados constitui
de fato uma necessidade real, mas isso ocorre, principalmente, porgue se
procura compensar, ‘‘a curto prazo, as frustracdes sofridas no trabalho, na
familia e na educacdo’”. O consumo de bens de entretenimento, conclui M.
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Buselmeier, “alivia em aspectos determinados, os individuos do processo
de trabalho e possibilita um tipo de satisfacdo substitutiva. O central nisso
€ a necessidade, dos que trabalham, de fugir do trabalho alienado e ndo a
necessidade de um entretenimento, entendido como atividade sem maior
compromisso”.g

Televisao e sociedade

Dos veiculos que fazem parte da indUstria cultural no Brasil, a
televisdo estd entre os de maior penetracdo na sociedade. Ela “invade a
vida e o tempo disponivel de que poderia dispor o operdrio, o camponés, o
empregado e outras categorias de trabalhadores”, como assinala Ocfavio
lanni'®. Segundo dados oficiais, 73% dos domicilios do pais possufam
televisdo em 1980, indice superior ao de geladeiras (66%) e ligeiramente
inferior ao dos aparelhos de radio (79%). Em 1982, dos 120 milhdes de
brasileiros, cerca de 71 milhGes se situavam na categoria de assistentes de
televisdo. Enquanto isso, 8 mesma época, a tiragem diaria de jornais ndo
excedia a 2 milhdes de exemplares' .

Para os trabalhadores rurais de regiGes distantes, ela significa
muitas vezes o Unico elo de ligacdo com o mundo. Para os habitantes da
cidade grande, apresenta-se freglientemente como a grande companheira, a
quem se recorre na tentativa de romper a soliddo dentro da multiddo. Sdo
milhdes de pessoas, enfim, que fazem da TV seu entretenimento predileto
em face das relacbes dominadoras e espoliativas do trabalho ou ainda
diante do tédio, da soliddo e da violéncia das cidades.

Assistir a TV passa a ser o prémio e o reflgio para refazer a
mente e o corpo, ambos fragmentados e mutilados pelo cansaco e pela
tensdo, acumulados durante a vida didria de trabalho. Busca-se recuperar
aquilo que o vida em nossa sociedade capitalista nos arrebatou: a totalida-
de de nosso ser e a possibilidade real de auto-expressdo. As relacdes de
trabalho ficam marcadas pela alienagdo, pela burocracia, pelas tarefas me-
cénicas, rotineiras, repetitivas e parciais, pela separacdo entre trabalho ma-
nual e trabalho intelectual, pela desigualdade e pela opressio ( a forca de
trabalho nunca é remunerada por aquilo que efetivamente produziu ). Tu-
do isso, porém, encontra justificativa dentro da cultura burguesa, através
dos critérios de chamada ‘boa administracdo’’. Os principios, ditos cienti-
ficos, da administracdo capitalista invadem a existéncia didria de todos os
trabalhadores, impondo regras e modos-de-ser como se fossem universal-

mente vélidos e verdadeiros! 2.

A televisdo como um todo ndo deixa de reiterar essas praticas e
esses principios. S6 que ela o faz pela mediacdo de personagens (em
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novelas, filmes e desenhos animados ) ou de comentaristas, reporteres e
apresentadores especializados. Na maior parte dos casos, trata-se de gente
com imagem simpética, idolos do grande plblico. Além do que, a TV atua
principalmente nos momentos de entretenimento do telespectadores e,
com isso, conquista uma predisposi¢do inicial deste em acolher as imagens
sem resisténcia' . A indastria cultural, e 4 televisdo especificamente, colo-
ca em tela, portanto, a questdo do poder, do poder de controlar, por meio
de formas digeriveis de entretenimento, as insatisfacoes dos trabalhadores
com relacdo as injusticas e opressdes’ %

Fica muito clara a importancia cultural que a televisdo assume
no pafs. Ainda que se possa dizer que hd bons programas e grandes mo-
mentos da televisdo brasileira, ndo podemos esquecer que a produgdo do
espetaculo de TV, de boa e mé qualidade, ndo estd aberta democraticamen-
te a toda sociedade.

A televisdo referenda e consagra a divisdo entre produtores e
consumidores de cultura e, ndo por acaso, essa divisdo reproduz a domina-
cdo de classe, existente na sociedade em geral.

As criticas a televisdo

O significado da televisdo enquanto industria cultural tem sido
tema de vérios trabalhos, nos quais véarias criticas sdo formuladas: a indu-
cio ao consumo, determinando opiniBes, gostos, lazeres; a manipulagéo
capitalista, trabalhando idéias, préticas e sentimentos de forma reducionis-
ta e convertendo a cultura em pflulas de fécil distracdo ou divertimento; a
alienacdo, introduzindo a ilusfo de liberdade ( ligar/desligar/mudar de ca-
nal ) e de poder de escolha, quando, em verdade, apenas se consome pro-
dutos acabados, todos concebidos por um pequeno grupo de pessoas, geral-
mente muito bem sintonizadas com os interesses da inddstria cultural. Os
telespectadores tém a sensacdo de que participam, mas, ndo tendo espago
para interferir na produgdo, apenas consomem. O longo brago do capital,
assinala E. Bloch, alcanca o homem na maguina assim como na mesa de
jantar, no estadio de futebol, na natureza como se estivesse numa casa de
repouso”ls.

Esse questionamento, obviamente, ndo deixa de ser pertinente
e de apontar problemas reais. Mas, suscita, também, algumas inquietagdes:
primeiramente, por colocar todos os que assistem a TV na condicdo de
sujeitos passivos de acdo, seres apaticos, com reagdes uniformes, doceis e
previsiveis, como se a televisdo e a industria cultural tivessem o poder de
tudo controlar e tele-guiar a todos; em segundo lugar, porque o préprio
veiculo, a TV, é geralmente visto de forma monolitica como se ndo com-
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portasse as contradi¢Ges dentro de si. Por outras palavras: pode-se duvidar
que a audiéncia seja tdo homogénea e passiva quanto aparenta ser e, tam-
bém, que as redes de TV, em conjunto ou isoladamente, escapem de criar e
recriar contradicoes a todo instante.

Se, como diz Gabriel Cohn, “a vocagdo mais profunda da tele-
visdo € servir como os olhos e ouvidos do rei, ela ndo é tdo simples e linear
a ponto de poder ser instrumentalizada sem mais (...). Trata-se de uma
organizagdo multifacetada, que inclui entre suas atividades a difusdo de
itens ideoldgicos, o estimulo ao consumo de mercadorias, mas, acima de
tudo o estimulo ao consumo da propria televisdo como velculo de comuni-
cagdo’'®, Além disso, ha estudos sobre a forma pela qual as classes domi-
nadas assistem e recebem as mensagens da TV que pdem em xeque a
pretensa passividade total dos trabalhadores em conformar suas préaticas e
crengas aos moldes transmitidos pela televisdo' .

A televisdo no cotidiano

Dos programas de TV no Brasil, os mais assistidos sdo as tele-
novelas. Esse interesse se explica, em larga medida, pela universalidade de
temas e situacOes representadas na trama das novelas. “Quase todas as
pessoas que assistem novelas, mostra Carlos E. L. da Silva, viveram si-
tuagGes parecidas com as personagens do enredo: paixdo, infidelidade,
amor, odio, morte, nascimento, casamento, aborto, doenca, migracdo, per-
segui¢do, desemprego e assim por diante’ %,

Somente na capital paulista, onde 95% dos moradores assistem
a televisdo durante a semana, segundo recente pesquisa, 33% dos entrevis-
tados declaram acompanhar regularmente as novelas, 29% os filmes e 21%
os noticidrios, ficando o restante dividido entre esportes, programas de
auditorios e outros.

A percentagem de assiduidade no acompanhamento de novelas
é, provavelmente, ainda maior, j4 que a pesquisa empirica revela apenas
parcialmente o preconceito masculino ( machista ? ) em se identificar co-
mo “noveleiro”. Dos 33% que preferem assistir novelas, 51% refere-se as
mulheres e 16% aos homens'®. Em verdade, explica Samira Y. Campedelli,
“todos véem televisdo. Deixou de ser historia s6 para mulheres. E assunto
cotidiano e responsavel, inclusive, por mudangas de horéarios { ou sacraliza-
¢do deles ). Depois das dezenove horas é facil encontrar todo mundo em
casa. Diffcil é falar com as pessoas nesse horario’'2 9.

De qualquer forma, esse apego as novelas ndo é exclusividade
da populagdo paulistana ou mesmo brasileira. A Globo, maior rede brasi-
leira de TV e quarta maior rede mundial, sé perdendo para as cadeias
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norte-americanas CBS, ABC e NBC, sabe muito bem disso. Suas novelas
tém se constituido em valiosos produtos no mercado internacional de bens
culturais. Alguns exemplos: “Escrava Isaura’ foi consumida por Cuba, pela
Itdlia e pela Republica Popular da China; “Malu Mulher”, pelos Estados
Unidos, pela Grécia, pela Suécia e por Cuba; “Baila Comigo”, pela Franca,
pelo Canada, pela Suica, por Luxemburgd e pela Costa do Marfim. Essa
mesma rede detém, atualmente, cerca de 20% da programacdo no género
em paises latino-americanos e em Portugal. Arrecadou, com novelas, 3
milhdes de ddlares em 1981 e 6 milhdes de ddlares em 1982. Em 1985,
adquiriu a TV Monte Carlo, cujas emissdes se dirigem especialmente a
Italia, e suas intencdes sdo de competir diretamente com as estacoes locais.
Para isso, tem uma grande arma, a novela " Roque Santeiro", de estrondoso
sucesso no Brasil, chegando a alcancar em alguns momentos até 100% de
audiéncia®!. Censurada em 1975, a novela aguardou 10 anos para ser
liberada e de junho de 85 a fevereiro de 86, galvanizou a atencdo de
milhdes de telespectadores.

O sucesso da novela foi tanto que os 178 capitulos previstos
foram espichados para 209, o que, apesar de ser um bom negocio para a
emnissora, provocou a reacdo contraria de alguns de seus atores e principais
protagonistas. ‘Um massacre fisico e mental dos atores, que deve ser de-
nunciado como falha, comentou Regina Duarte, a atriz principal. “‘Esta-
mos com um més e meio de trabalhos forcados e o que poderia ser lindo
me encheu de aversio pelo processo através do qual foi conduzido.
Mas — arrematou a atriz — isso é tipico do sistema capitalista, onde o
maior valor é o lucro”22. Os outros dois atores, que compuseram o trio de
protagonistas centrais da novela, também se mostraram vozes dissonantes
dentro do quadro de interesses montado pela emissora, que chegou inclusi-
ve a obrigar os atores a gravar dois finais distintos para a novela, reservando
apenas a direcdo o direito de decidir qual das versGes iria ao ar. Um desses
atores, Lima Duarte, revelou que, nos cingiienta anos de carreira, esta foi a
primeira vez que gravou dois finais sem saber o verdadeiro. “Em Beto
Rockfeller ( novela apresentada em outra emissora, tempos atras ), disse
ele, que eu dirigi na TV Tupi, propus oito finais diferentes, mas todos
iriam ao ar. N3o toparam e eu briguei com a emissora’"*>.

José Wilker, por suavez, o intérprete do Roque Santeiro, reve-
lou que as suas criticas foram feitas em ambito interno da rede, mas
declarou ndo se interessar em saber qual seria a versdo a ser escolhida.

"Ndo vou assistir mesmo porgue tenho mais o que fazer”’, concluiu?4.

As criticas e divergéncias, envolvendo os atores e 0s responsé-
veis pela forma de trabalho adotada pela emissora, tornam-se bastante
significativas porque revelam a recusa dos primeiros em comportarem-se de
modo conformista e/ou narcisista, mesmo diante de situacGes em que seus
nomes ganham popularidade ainda mais ampla e mesmo diante dos eleva-
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dos rendimentos que essa condicdo Ihes propicia. E interessante registrar
que os atores tinham muito claro em suas mentes a extensdo e a profundi-
dade do trabalho que fizeram: ""Avalio o papel de Porcina como a melhor
coisa que me aconteceu nos Ultimos anos”’, disse Regina Duarte. O mais
importante para mim, arrematou José Wilker, foi participar de um trabalho
tdo criativo’'? . N

ContradicBes internas também ocorreram na esfera da produ-
cdo da telenovela. ""Roque Santeiro’’ foi baseada na peca teatral O berco
do heroi"’, de Dias Gomes, que escreveu a sinopse dos 50 capitulos iniciais
em 1975, quando a novela foi censurada. Em 1985, por fim, a série foi
liberada para o hordrio das 20 horas e Aguinaldo Silva ficou encarregado
de conduzi-la, escrevendo os capitulos de “"Roque” até o 1629, quando foi
substituido por Dias Gomes. Nao se trata aqui de discutir o mérito da
decisdo, mas de constatar que a mudanca implicou alteracGes significativas
no desenvolvimento do enredo, nas diretrizes de trabalho, no destino das

personagens assim como no desfecho final da novela?®.

Para Aguinaldo Silva, por exemplo, ""Porcina deveria ficar com
Roque Santeiro. Ndo se deve premiar o vildo da histdoria, mesmo na ficcdo.
Na vida real, o vildo é sempre premiado. Na ficcdo isso ndo deve ocor-
rer”27. Dias Gomes, entretanto, optou por um caminho contrario: "“Ha
dez anos, disse ele, o final que imaginei para a vitva era com o Roque. Mas,
a personagem ganhou vida propria e foi a Porcina quem escolheu Sinho-
zinho (...) E preciso mesmo que o plblico fique indignado. Acho que ele,
sem perceber, na verdade estaria menos indignado com o final da novela do
que com o final de Sinhozinho Malta, que ndo s6 ndo é punido como acaba
premiado. E isso que acontece com rico no Brasil”?®.

As dissonancias e rupturas certamente foram muito maiores no
ambito da recepgdo, ou seja, na perspectiva dos que assistiram aos progra-
mas. O fato de milhdes de telespectadores terem se entretido com a novela
ndo significa, contudo, que as mensagens tivessem sido interpretadas no
Unico sentido de quem as idealizou. Primeiro porque ndo houve s6 um
autor; segundo, porque, ao se assistir a um espetaculo qualquer, ha diferen-
tes niveis de percepgao critica.

Convém relembrar que a comodidade e a naturalidade com que
a televisao irrompe no universo doméstico favorece uma predisposicao
inicial do telespectador em receber, até certo ponto placidamente, o que
aparece na tela. A chamada "‘astiicia do video'', na feliz expressdo de
Muniz Sodré, consiste em inverter as relacOes: ndo é o espectador que vai
ao espetaculo, é o espetaculo que vai ao telespectador. Isso quer dizer que
a participacdo deste ocorre ndo enguanto publico, mas enquanto multiddo.
“Ao receber a imagem dentro de suacasa, mostra Samira Y. Campedelli, o
telespectador ndo se dad conta disso: ele cré no ‘real’ da cena, porque a
televisdo simula um contato intimo, direto e pessoal’ 2?.
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Numa sociedade de classes, em que a organizagdo dos subalter-
nos encontra barreiras visiveis e invisiveis para se realizar, ndo dd para
esquecer o significado da televisdo. Ela aparece e tenta se reafirmar como
solucdo ‘“'pessoal”’ para a impessoalidade e para a soliddo.”S6 tem sentido
ligar o aparelho, mostra Maria Rita Kehl, se for para sair do cotidiano
obscuro e entrar em comunh&o com a efetvescéncia geral, sair da soliddo e
da incompreensdo generalizadas”‘m. Mas, ainda assim, quando se permane-
ce no nivel contemplativo, isto é, quando o espetdculo é assistido “'como
um objeto em si e nada mais, conforme explica Tomas G. Alea, o especta-
dor pode satisfazer uma necessidade de desfrute, de gozo estético, e sua
atividade se expressa fundamentalmente numa aceitacdo ou rejeicdo do
espetdculo’’. Quando, porém, o espectador — partindo da compreensdo do
espetdculo — supera o nivel contemplativo e relaciona-o a um entendimen-
to critico da realidade, estabelece as premissas para uma acdo pratica de
transformacdo?!.

Desde modo, apesar de todas as manobras astuciosas e ardilo-
sas da producdo do espetaculo televisivo, ndo é possivel falar-se, indiferen-
ciadamente da passividade dos telespectadores diante da TV.

Uma pesquisa de audiéncia realizada na cidade de Sdo Paulo
antes do final de “Roque Santeiro’ indicou que 60% dos que a assistiram
optaram pelo final que unisse Porcina a Roque; 31% preferiram ver Porcina
com Sinhozinho Malta e 9% ndo emitiram opinido>?2.

Para decepcdo da maioria desses telespectadores, o autor da
novela conduziu o desfecho pela segunda alternativa ( Porcina e Malta ). A
reacdo ndo se fez por esperar: do total dos que assistiram ao Gltimo
capitulo, 56% ndo gostaram, 41% aprovaram e 3% ndo opinaram. O indice
de rejeicdo foi maior entre as mulheres (63%) do que entre os homens
(48%), que se mostraram divididos quanto a esse aspecto>>.

Essas divergéncias se manifestaram também nos depoimentos
dos telespectadores, colhidos através dos jornais.

Manifestacoes favordveis

1. Duas faces de uma mesma moeda: “Eu ndo descobri se é a
novela que imita o Brasil ou o contrdrio. Roque Santeiro é o melhor

retrato do pafs atual (...), Sinhozinho Malta é a luva de Porcina. O Roque,
ao contrario, tem uma postura intelectualizada diante da vida, mas Porcina
é o outro lado da medalha de Malta. Eles se traem no olhar, onde ha,
permanentemente uma sensacdo de ‘esperteza’ que é puro logro, engodo,
mentira”’. ( José Augusto Nascimento, Sdo Paulo — SP ).
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2. Retrato Fiel: "E o Brasil varonil assistiu ao final feliz do
todo-poderoso, o impune Sinhozinho Malta, dono de Asa Branca. Excelen-
te mesmo a realidade global mostrada em Roque” ( Milton Falcato,
Itu — SP).

3. Séitira para combater a amargura: “Acho a novela uma para-
da. Quando comeca, a rua fica vazia; as cridngas voltam para casa, os
homens ndo saem. Eu me divirto, rio muito, acho a historia descontraida,
gostosa. Otimo para a vida da gente, que ja é tdo amarga. Para mim, o mais
engragado é o jeitdo da Vilva Porcina e as baguncas do Sinhozinho Malta™.
( DonaNeuma, Rio de Janeiro — RJ ).

Manifesta¢Ges contrérias: a critica ética

4. Um mal exemplo: "“Sinhozinho Malta é um mau exemplo,
muito em voga hoje em dia, acobertado pelas instituicoes da mais alta
responsabilidade”. ( José Antonio Resende, Campinas — SP ).

5. Inversao de valores e censura: '"Que tal o exemplo para os
nossos jovens, vendo predominar a inversdao de valores e a corrupcao ?
Onde se encontra a censura para permitir um programa dessa natureza ? *'
( José A. Dantas Pinheiro, Sdo Paulo — SP ).

Manifestagdes contrarias: a critica social

6. Triunfo do pessimismo: 'Triunfou, assim, uma visdo de
mundo mais do que simplesmente realista, talvez até pessimista’’. ( Artigo:
“Roque, o triunfo do pessimismo"’, reportagem local da Folha de S. Paulo,
22.02.86 ).

7. Impunidade para os grandes crimes: ‘‘Lamento que 0s
sem-carater sejam novamente os vencedores e os impunes. Lamento ainda
que tantos crimes cometidos sejam esquecidos sem mais nem menos. E o
mesmo Brasil da Coroa-Brastel-Delfin, polonetas, Baumgarten e todos os cri-

mes que estouram diariamente”’. { Aldemir Martins, Sdo Paulo — SP ).

8. Um reforgo a ideologia dominante: Ao invés de denunciar
as contradigdes inerentes ao capitalismo, Dias Gomes suaviza e dissimula os
conflitos. A historia de Asa Branca, apesar de mostrar a divisdo de classes,
legitima a impunidade dos poderosos em nome do ‘progresso’. Serd que a
intengdo do autor ndo é exatamente esta — reforcar a ideologia domi-
nante ? Ainda mais contando com a magia da histéria e o imagindrio do
telespectador ? " ( Saly da Silva Wellausen, Sdo Paulo — SP J.



79

Diferentes interpretacdes da novela advém de diferentes ma-
neiras de compreender o real, o mundo que nos envolve. A telenovela é, ela
mesma, um modo determinado e peculiar de representar o real. Ndo é falsa
nem verdadeira. Rigorosamente, é apenas parcial. Claro que essa parcialida-
de pode engendrar tanto a reprodugdo quanto a negacdo da realidade.
““Roque Santeiro” revelou-se enormemente atrativo justamente por repre-
sentar, em cada capitulo, um movimento de tensdes. Essa, a sua forca.

Vérios foram os focos de tensdo. A concentragdo do poder
politico em maos de um grande empresdrio e as lutas para desmascaré-lo. A
dominacdo machista e as diferentes formas de contestacdo e emancipacéo
da mulher. O questionamento do papel da igreja, envolvendo, de um lado,
a opgdo pelo siléncio ( vocacgdo pastoral ) diante das manobras dos capita-
listas locais e, de outro, a opgao pelos pobres, auxiliando a mobilizagdo e
organizacdo social dos dominados. A discriminagdo racial, reservando aos
negros as posicoes subalternas e, ao mesmo tempo, permitindo que um
negro ocupasse posicao de poder e de destaque (promotoria). As diferentes
versdes do moralismo envolvendo as prostitutas, a igreja ( celibato cle-
rical ), as beatas, o fanatismo religioso e a propria vida prética das "autori-
dades locais’’, cuja conduta didria a todo instante se contrapunha aos
principios pregados. A contradigdo entre crenca popular e mercantilizago
da religido: enquanto alguns empresdrios acumulavam capital pela explora-
cdo do mito e dos milagres, a crenga popular tanto reproduzia esses meca-
nismos através do consumo dos produtos quanto os negava, colocando o
mito na condicdo de espiritualidade.

Esses e outros confrontos, que empreendem a dindmica do
real, ainda que possam ter sido mal resolvidos na novela, foram captados e
trabalhados pelos telespectadores. Fazem parte do universo didrio e da luta
social dos dominados, comprometidos com uma vida ndo apenas diferente,
mas melhor. Com uma sociedade capaz de abolir as dominacdes e afir-
mar-se, realmente, como democratica. Uma sociedade na qual a criacdo e a
producgdo de cultura ndo se subordinem aos canais oficializados e sim &
dindmica viva tensa, contraditoria, singela e profunda das expressdes que
emanam do movimento do real.
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SALARIOS MINIMOS/PERCENTUAIS | FREQUENCIA | FREQUENCIA
DA PEA SIMPLES ACUMULADA
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+ de 2 até 3 salarios mimimos 137 71,56
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+de 5 até 10 saldrios minimos 6,70 88,42

+ de 10 até 20 saldrios minimos 2,77 91,19

+ de 20 saldrios minimos 1,42 92,61

Sem rendimentos 7,39 100,00
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LA NUEVA LEGISLACION
DE PRENSA URUGUAYA

Radl Blengio Brito

( Jornalista e professor da Universidade
Catblica Damaso Antonio Larrafiaga, de
Montevidéu )

1. Antecedentes

El 9 de noviembre de 1984, el Poder Ejecutivo uruguayo'
promulgd la nueva ley de prensa, sancionada por el Consejo de Estado el
30 de octubre anterior?, y dispuso su publicacién en el Diario Oficial, lo
que ocurrié, con el nGtmero 15.672, el 10 de diciembre inmediato®.

Fue el resultado de un proceso de acciones y reacciones de
excepcion, por momentos confuso, en el que se mezclaron muchas veces
las motivaciones politicas con los objetivos juridicos; por ello puede resul-
tar de interés dejar esquematicamente consignadas las alternativas del
proceso,

Aunque ya antes del 27 de junio de 1973, fecha de la disolu-
cion del Parlamento, se habran registrado fuertes limitaciones a la libertad
de expresion asegurada por el articulo 29 de la Constitucion y las normas
legales reglamentarias vigentes®, en particular las de la ley N© 9.480, de 28
de junio de 19357, el proceso que condujo al decreto-ley N© 15.672 se
inicié en puridad el mismo dra de la ruptura del orden institucional: el de-
creto N9 464/973, de 27 de junio de 1973, no solo disolvié el Parlamento,
sino que, ademds, implantd, por su articulo 39, y expresamente, una
fuerte censura sobre los medios de emisién del pensamiento: queda pro-
hibida “la divulgacién por la prensa oral, escrita o televisada de todo tipo
de informacién, comentario o grabacién que, directa o indirectamente,
mencione o se refiera a lo dispuesto por el presente decreto atribuyendo
propositos dictatoriales al Poder Ejecutivo, o pueda perturbar la tranqui-
lidad y el 6rden pablico”.
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Desarrollando, sin duda, esta sequnda hip&tesis — la prohibi-
ci6én de toda informaciéon, comentario o grabacién eventualmente pertur-
bador de la tranquilidad y el érden publico — , la Jefatura de Policia, en un
acto de naturaleza jurrdica indefinida, notifico poco después a la prensa las
cinco sub-hipatesis comprendidas en la prohibicion®.

- - - - ~ .
Bajo este régimen transcurrieron casi siete afios y medio.

A partir del resultado negativo de la tentativa de reforma cons-
titucional impulsada desde el gobierno’, la prensa, poco a poco, en espe-
cial la de aparicion semanal, comenzé en los hechos a actuar — informar,
opinar — con mayor libertad.

Tras un primer periodo de relativa moderacién, el gobierno
optd por regresar a un régimen de prohibiciones severo. En realidad, dis-
ponfa, vigente, del decreto N9 464/973. No obstante, luego del fracaso de
las primeras conversaciones con representantes de las fuerzas politicas — el
llamado didlogo del Parque Hotel —, el 8 de agosto de 1983 dicté un nuevo
decreto, el NO 251/983, suspendiendo, entre otras cosas, toda la actividad
politica y prohibiendo la divulgacién por los medios de comunicacion so-
cial de toda informacién vinculada con la actividad que suspendia.

En esa misma linea, y ante las posibilidades de un paro general,
por decreto NO 37/984, de 18 de enero de 1984, esta vez invocando el es-
tatuto de excepcion de las medidas prontas de seguridad, prohibié a los
medios de comunicacion toda propaganda o informacién sobre paros, ocu-
paciones o huelgas capaces de contribuir a la subsistencia o agravamiento
de la situacion que enfrentaba®.

Aunque este Gltimo decreto tuvo vida effmerag. sumado a la
persistente vigencia de los N9 464/973 y N9 251/983'°, contribuyé a ro-
bustecer el proposito de los medios de comunicacion de procurar la apro-
bacion de un texto legal que contemplara los principios constitucionales y
les devolviera la libertad de expresion desde el golpe de Estado limitada.

Nacié asi una Comision Nacional para la Defensa de la Liber-
tad de Prensa”, a la que se propuso como objeto la elaboracion de un
anteproyecto de ley a presentar al Poder Ejecutivo como modelo o punto

de partida de la ley futura.

La Comisidn trabaj6é con razonable celeridad, y el 6 de julio de
1984 entregd su proyecto, precedido por una breve exposicion informal de
motivos, subrayando que su aprobacién removeria los obstaculos "que
invocan las autoridades’” para el mantenimiento y “’la aplicacién de los de-
cretos de 27 de junio de 1973 y 2 de agosto de 1983"", es decir, de los de-
cretos NO 464/973 y NO 251/983.

Por lo que trascendié, el Poder Ejecutivo encomendd a los
subsecretarios de Justicia y del Interior'? el estudio y eventualmente la
modificacion del anteproyecto de ley preparado por la Comision.
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El resultado de esa tarea’3, fue el proyecto de ley y exposi-
cién de motivos remitido al Consejo de Estado el 30 de agosto de 1984!4,

El Consejo de Estado escuché primerc el informe de su Comi-
sion de Constitucién y Legislacion! ® y tras un breve y no muy esclarece-
dor debate! 6, aprobd con numerosas variantes — muchas de forma, alguna
de importancia — el texto que le habia sido Bropuestu, y que el Poder
Ejecutivo, sin insistir en el suyo, promulgd el 9 de noviembre de 1984.

La ley — el decreto-ley — N9 15,672, vigente sin modifica-
ciones hasta hoyl 7 sustitutivo de la casi cincuentenaria ley de 1935, habia
nacido.

2. Los grandes principios

El nuevo texto, en sus primeras disposiciones, no hace otra
cosa que reiterar los grandes principios sobre los que se basan las normas
uruguayas en la materia'®, desde antes aun de la aprobacién y vigencia de
la Constitucién de 1830: contrariarlos, por supuesto, hubiera implicado
una clara y flagrante inconstitucionalidad.

El principio de libertad de comunicacién del pensamiento,
reconocido como inherente a la personalidad humana por el articulo 29 de
la Constitucion de 1966, aparece reiterado por el articulo 19 del decre-
to-ley; y su complementow, la exclusién de todo tipo de censura pre-
via — "autorizacién, censura, garantia o depodsito pecuniario’’, dice la
norma, en una tentativa de cubrir todas las variantes posibles de censu-
ra — , por el articulo 29,

Conviene tener presente, sin embargo, que estos dos primeros
articulos del decreto-ley deben complementarse con el articulo 13 de la
Convencion Americana sobre Derechos Humanos, o Pacto de San José de
Costa Rica, de 22 de noviembre de 1969, aprobado por el articulo 15 de la
ley NO 15.678, de 8 de marzo de 1985, obligatorio para el Uruguay desde
el 19 de julio, en cuanto considera también una variante de censura el
“abuso de controles oficiales o particulares de papel para periédicos, de
frecuencias radioeléctricas, o de enseres o aparatos usados en la difusion de
informacion”.

Mas importante que la reiteracion del principio de liber-
tad — puesto que, como queda dicho, el principio tiene rango constitu-
cional desde 1830 — es, sin duda, la incorporacion al derecho positivo de
una garantia muy concreta del principio: la expresa admision de la posibi-
lidad de recurrir al amparo judicial en cualquier caso en que el titular del
derecho a la emision de la comunicacion la considere desconocida o ame-
nazada®®,

El articulo 36 del decreto-ley, en efecto, establece que “‘cual-
quier persona de derecho plblico o privado, en funciéon de un interés di-
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recto, personal y legitimo, podrd interponer la accion de amparo en
relacién con acciones u omisiones referidas a los medios de comunica-
cién’’. Se trata de una férmula sensiblemente superior a la propuesta por el
Poder Ejecutivo en el proyecto del que surgio, en definitiva, el decreto-ley
vigente, que mas bien parecia una forma adicional de limitacion eventual
que una garantia de la libertad?'. .

El otro gran principio en la materia, reconocido y asegurado
por las normas desde la Constitucion de 1830, el principio de la responsa-
bilidad ulterior en caso de ejercicio abusivo del derecho, aparece también
expresamente consagrado y desarrollado en el decreto-ley vigente: queda
“responsable el autor y, en su caso, el impresor o emisor, con arreglo a la
ley por los abusos que cometieren”, dice el texto constitucional; es libre la
comunicacién, dice el articulo 12 del decreto-ley, “‘dentro de los limites
consagrados por la Constitucion de la Replblica y la ley".

Estas limitaciones asumen, tanto en el decreto-ley como en las
leyes organicas anteriores a las que deroga, por lo menos tres variantes.

Ante todo: los articulos 4, 5 y 6, enumeran los requisitos o
formalidades que deben cumplir previamente los que se propongan poner
en funcionamiento un medio de comunicacién social?? : son, sin duda, mas
y mads severos — o dan al Estado mayor posibilidad de impedir una publica-
cién — que los contenidos en los articulos correlativos de la ley de 1935.

En segundo lugar: los articulos 7 y siguientes del decreto-ley,
al consagrar el derecho de los terceros aludidos a la respuesta, consagra
también una obligacién — una limitacién — para el medio emisor: la de dar
espacio e esa respuesta. En esta parte, el decreto-ley modifica la solucién
de la ley de 1935, unificando lo que en ella eran dos institutos distintos: el
de la respuesta por unalado, y el de la rectificacion por otro; la variante es
de detalle y de discutible conveniencia®?.

Por fin: otros articulos del decreto-ley, en términos generales
similares a los de las leyes anteriores, tipifican las figuras penales en que
se puede incurrir a través de los medios de comunicacion, y establecen el
regimen de responsabilidad de los autores de la comunicacion delictiva o
eventualmente de los responsables del medio.

Todo, por supuesto, sin perjuicio de las responsabilidades
administrativas, fiscales y civiles, o de derecho comun.

3. Las innovaciones procesales

Desde el punto de vista procesal, pero con notorias consecuen-
cias sobre los problemas de fondo, el decreto-ley N@ 15.672 introduce por
lo menos tres innovaciones importantes con respecto al regimen juridico
vigente hasta su aprobacion.
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Ante todo — y como novedad absoluta en el derecho urugua-
yo, puesto que no hay antecedentes en ninguna de las leyes dictadas sobre
la materia —, por los articulos 8 y siguientes, el decreto-ley condiciona la
obligacion de dar espacio a la respuesta que pesa sobre los medios al previo
pronunciamiento de la justicia sobre su real procedencia. La solucién — se
trata de un procedimiento oral y brevisimo, que pretende equilibrar el de-
recho del tercero con el derecho del medio — liquida la antigua discusion
sobre la constitucionalidad de las normas sobre rectificacion y respuesta de
la ley de 193524, que obligaban al comunicador sin darle oportunidad de
excepcionarse aun cuando la verdad y la razon estuvieran de su lado. Se
trata, pues, de una innovacidon que, sin perjuicio de las observaciones de
detalle que pueda merecer, debe considerarse francamente positiva, y man-
tenerse en la legislacion futura o en las modificaciones que se introduzcan
a la vigente.

Las otras dos innovaciones procesales importantes aparecen en
el conjunto de normas que regulan la intervencion judicial en materia de
delitos e infracciones cometidos por la prensa u otros medios de comuni-
caciéon?®,

Por un lado, en efecto, se implanta un procedimiento verbal,
en sustitucion del procedimiento escrito previsto por la ley de 1935, con
el manifiesto proposito de evitar que la larga tramitacién de los expedien-
tes — caracteristica del sistema escrito — desvirtle el propésito mismo del
derecho sancionatorio de prensa, que pierde lo que tiene de preventivo y
alin buena parte de su eficacia penal a medida que la sentencia se distancia
del hecho eventualmente punible. El decreto-ley, en realidad, no hace otra
cosa que, optando por una de las corrientes doctrinarias sostenida més en
general por una parte significativa de la doctrina uruguaya, volver al proce-
dimiento establecido por las normas de prensa del siglo pasado?®, y del
que se sali6 por considerdrselo inconveniente. Es previsible, pues, que la
discusion sobre el punto resuscite: por de pronto, ya se extrafia la utilidad
de una etapa presumarial — aun breve —, que permita al Ministerio Plblico
el ejercicio de la accion con mejores elementos que la simple denuncia del
ofendido.

Por otro lado — y es esta la tercera gran innovacion del decre-
to-ley con respecto a las normas vigentes antes de él —, el inciso segundo
del articulo 34 establece expresamente que ‘‘en las causas por delito de
imprenta no se decretard nunca la prision preventiva del inculpado salvo el
caso de existir motivos fundados para presumir que trata de ausentarse del

pal‘s!fz 7.

No se trata, realmente, de una novedad: idéntica formula
aparecia en el articulo 34 de la ley de 1935, derogado expresamente por
el articulo 30 de la ley NO 14.068 de 10 de julio de 197228,

Naturalmente: el regreso a la vieja formula debe recibirse con
satisfaccion, aunque como toda solucidén parcial o sectorial®>® genere a su
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vez otras injusticias o contradicciones:¢ no es extrafio, por ejemplo, que los
delitos de difamacién e injuria cometidos por la prensa no den lugar a
prision preventiva y si lo den cuando se los comete de otra forma. Més aln
si se tiene en cuenta que hay una norma expresa — el articulo 25 del de-
creto-ley — que establece que en aquel caso se los considerard especial-
mente agravados ?; se da, asi, la paradoja de que el delito méas grave se trata
con menos rigor que el mas benigno.

No es cuestion, por supuesto, de desistir de la satisfactoria so-
lucién encontrada para los que se cometan a través de los medios de
comunicacion; pero el caso debiera tenerse en cuenta cuando llegue el mo-
mento de reflexionar en general sobre las normas vigentes en materia de
prision preventiva y prevencion sin prision, un tema que habra que encarar
dentro de no mucho tiempo a la luz de la legislacion y experiencia méas
modernas.

4, Balance y critica

Un primer andlisis del decreto-ley N9 15.672 puede llevar fa-
cilmente a la conclusion de que, por lo menos cuando se le adicionen las
variantes propuestas por el Poder Ejecutivo®?, la legislacién uruguaya so-
bre medios de comunicacién habré progresado con respecto a la que se en-
contraba vigente hasta su aprobacion:se reiteran en él los grandes principios
constitucionales de libertad, no censura y responsabilidad ulterior: se in-
corpora al sistema una garantia importante para la libertad ( la accion de
amparo )31. v se vuelve a algunas soluciones procesales ( juicio oral, exclu-
sion de la prision preventiva ) que, sin perjuicio de ajustes de detalle, han
de servir mejor que las anteriores a los fines que el conjunto de normas
encara.

El progreso, sin embargo, es mds aparente que real, por lo que
conformarse con los nuevos textos — reforma en tramite incluida — seria
una equivocacion historica: al final de cuentas, la reiteracién de los grandes
principios era innecesaria; la accién de amparo debe ir méas alld del mundo
de la comunicacién; la prevencién sin prision ya estaba en la ley de 1935;
y la conveniencia del juicio oral, por el que en su momento habian optado
leyes bastante anteriores® 2, es doctrinariamente discutible y de resultados
practicos contradictorios.

Por otro lado, en el decreto-ley hay, por lo menos, dos solu-
ciones inconstitucionales, y varias inconvenientes o confusas; y, sobre to-
do, faltan las que deberfan ser las normas de base de un sistema juridico
moderno sobre medios de comunicacién social.

Es evidentemente inconstitucional, en efecto, el articulo 31
del decreto-ley, que faculta al Ministerio del Interior a prohibir la circula-
cion hasta por quince ediciones de las publicaciones extranjeras que
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puedan atentar contra la moralidad, seguridad nacional u érden pablico; vy
lo es también — aunque tenga su tradicién en la legislacién nacional — el
articule 4, gue condiciona toda edicion de publicaciones impresas a una
previa declaracion jurada sobre determinados extremos a efectuar ante el
Ministerio de Educacion y Cultura. Aunque el proyecto de reformas del
Poder Ejecutivo propone la derogacion lisa y Ifana del articulo 31 v alivia
sensiblemente las exigencias de la declaracion jurada del articulo 4, la
inconstitucionalidad de este Gltimo habra de persistir porque radica no en
el rigor de sus exigencias sino en la circunstancia de que se las deba cumplir
antes de la edicion del primer nimero de la publicacién, lo que las convier-
te en una forma o variante de la censura previa, excluida por la Consti-
tucion.

Ademds: el proyecto corrige o mejora otras soluciones del
decreto-ley ( algunas de redaccién; otras de fondo, como las referidas a
jurisdiccion militar, o las que regulan la responsabilidad penal del redactor
responsable y su eventual extraflamiento del cargo ), pero deja intactas va-
rias: la unificacion de los derechos de rectificacion v respuesta, de dudosa
conveniencia; la exclusion de la posibilidad del presumario penal; la
reiteracion de tipos delictivos convencionales y antiguos; y tal vez algunas
otras.

Mas alld de los detalles, sin embargo, lo verdaderamente lamen-
table es que, con la aprobacion del decreto-ley vigente — y alin luego de la
muy probable de las reformas propuestas por el Ejecutivo — que aunque lo
mejoran, como queda dicho, desde otro punto de vista estabilizan sus
carencias u omisiones —, se ha perdido la oportunidad de sustituir a
nuestros convencionales conjuntos normativos por otro que, sobre todao,
defina o describa con claridad a los diferentes medios de comunicacion
social, enumere los extremos que los incluyan en el grupo de las institu-
ciones o empresas culturales, reconozca a los profesionales sus derechos
minimos especificos ( en particular, el derecho a no contrariar su concien-
cia ), y aun proponga a las asociaciones de comunicadores la conveniencia
o la necesidad de discutir y aprobar codigos éticos a los que ajustar su
conducta.

En sintesis: el sistema normativo vigente, aun mejorado, no se
parece ni se parecerd demasiado a lo que debe ser una moderna ley sobre
medios de comunicacién social.
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(1) Con la firma de los entonces presidente de la Repablica general Gregorio C. Alva-
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(3) El acto legislativo, por mandato del articulo 12 de la ley N 15.738 de 13 de
marzo de 1985, debe individualizarse, desde su vigencia, no como ley sino como
decreto-ley.

(4) Las limitaciones de 1965, 1967, 1968, 1969, se basaron en todos los ca-
505 — aunque no siempre se considerd que con razon — en las facultades de excepcidn
o medidas prontas de seguridad que el numeral 17 del articulo 168 de la Constituciéon
confiere para ciertas hipdtesis extremas de atague exterior o conmocidn interior al
Poder Ejecutivo.

(5) La ley de 1935, con escasas variantes — introducidas por la N 9,774 de 20 de
mayo de 1938 y N9 14.068 de 10 de julio de 1972 —, estuvo vigente hasta el decre-
to-ley de 1984.
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Fuerzas Armadas o atenten contra la seguridad o el &Grden; versiones sobre la
disolucién del Parlamento; versiones que afecten el prestigio del Ejecutivo o las
Fuerzas Armadas o atenten contra la seguridad o el érden; versiones sobre detenidos
por la justicia militar; convocatorias de cardcter poli'tico,

(7) El plebiscito tuvo lugar el 30 de noviembre de 1980.

(8) El decreto NO 464/973 lleva la firma de los entonces presidente de la Republica
Juan M. Bordaberry, ministro del Interior coronel Nestor J. Bolentini y ministro de
Defensa Nacional doctor Walter Ravenna. El decreto N9 251/983 lleva la firma del
entonces presidente de la Replblica general Gregorio C. Alvarez y de todos sus
ministros ( general Hugo Linares Brum, doctor Carlos M, Maeso, Lionel O. Rial, doc-
to Justo M. Alonso, doctora Raquel Lombardo de de Bertolazza, ingeniero Francisco
D. Tourreilles, Eduardo J. Razzetti, doctor Luis a Crisci, contador Luis A, Givogre,
Carlos Mattos Moglia y doctor Julio César Espinola. El decreto N9 37/984 lleva la
firma del general Alvarez como presidente de la Replblica, del coronel Bolentini
como ministro de Trabajo. del general Hugo Linares Brum como ministro del Interior
y del doctor Alonso como ministro de Defensa Nacional,

(9) Fue derogado por decreto N9 160/984 de 30 de abril de 1984, con las firmas del
general Alvarez y los ministros coronel Bolentini, general Julio C. Rapela y doctor
Justa M. Alonso.

(10) El 12 de junio de 1984, es decir, ya derogado el decreto N® 37/974, por notifi-
cacion de la Jefatura de Policia de Montevideo, se reiterd la vigencia del decreto
N©@ 251/983, con especificaciones circunstanciales referidas al inminente regreso al
pal's de Wilson Ferreira Aldunate, Iider del Partido Nacional en el extranjero vy
proscripto y requerido por la justicia militar; el decreto N9 251/983 fue expresamen-
te derogado por el N© 311/984 de 8 de agosto de 1984, un mes después de la entrega
por la Comision al Ejecutivo de su anteproyecto de ley, y tres meses antes de |a
promulgacion del texto legal vigente. El N© 464/973 no hasido expresamente dero-
gado, aungue tal debe entenderse desde la promulgacidn del texto legal vigente, de
superior jerarguia.

(11) Presidida por el Dr. Ramén Valdés Costa, e integrada ademds por los doctores
Tomas G. Brena, Fernando Herrera Ramos, Carlos Manini Rios, José Maria Robaina
Ansé y Roberto Talice, y los profesores Cfelia Machado Bonet y Oscar Secco Ellauri,
que se asesoro por los doctores Luis Alberto Solé, Rafael Inchausti, Adolfo Gelsi
Bidart, Enrique Véscovi y Dario Corgatelli, a la que se propuso como objeto la
elaboracion de un anteproyecto de ley a presentar al Poder Ejecutivo como modelo o
punto de partida de la ley futura,

(12) Los doctores Dante Barrios de Angelis y Roberto Neri; no hay, sin embargo,
informacién que pueda considerarse oficial sobre el punto,

{13) Tampoco se sabe de la intervencidn de otros técnicos,

(14} Con la firma del general Alvarez, del ministro interino de Justicia Barrios de
Angelis, del del Interior general Rapela, y del de Educacién y Cultura Armando
Lépez Scavino.
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(15) Integrada por los doctores Ruth Andrade de Ochoa | miembro informante ),
Marcial Bugallo, Eduardo Esteva y Hamlet Reyes.

(16) En el que intervinieron los consejeros Ingenierc Eduardo Praderi, doctora Ruth
Andrade de Ochoa, doctor Eduardo Esteva, doctor Marcial Bugallo, Luis O. Dini,
doctor Luis A. Crisci, Julio César Michielli y profesor Nelson Simonetti.

(17) EI 5 de marzo de 1985 el nuevo Poder Ejecutivo remitié al Parlamento un
proyecto de ley por el que se le introducen varias modjficaciones de importancia.

{18) Esta reiteracidon de los principios constitucionales, en realidad innecesaria, se
ajusta al esquema tradicional de las leyes organicas uruguayas de prensa,

(19) Si hay libertad no puede haber censura ( conf, “La libertad de expresion’,
Banda Oriental, 1984, pag. 27 y concs. ).

(20) La Constitucién sélo prevé el hdbeas corpus.

(21) “El Poder Ejecutivo o quien tuviere legitimo interés podra solicitar del Juzgado
competente { omissis | medidas de amparo relativas a |la edicion de un diario, sema-
nario, revista, mural u otro medio de comunicacion’’ ( articulo 37 in fine del pro-
yecto }.

(22) Sobre la probable inconstitucionalidad de estas normas, ver infra, nimero 4.

(23) No parece lo mismo, en efecto, rectificar un error que permitir a un tercero la
defensa de su opinidn o su conducta.

(24) Por lo menos en tres oportunidades la Suprema Corte de Justicia las declard
constitucionales; y, mds tarde, por lo menos en cinco, inconstitucionales.

(25) Articulos 18 y siguientes.

(26) Ver nota 32.

(27) E| proyecto del Poder Ejecutivo dejaba la decisién en las manos del Juez, segiin
resultara de |la personalidad del denunciado, del acto incriminado o de las circunstan-
cias conexas.

(28) No hubo, pues, prision preventiva entre 1935y 1972; y si la hubo entre 1972 v
1984.

(29) Lo que debe cuestionarse, en efecto, es la procedencia como norma de la prisién
preventiva sobre los encausados, en contradiccién con el principio segtn el cual todo
hombre debe considerarse inocente hasta que medie una sentencia firme de condena.
(30} Por mensaje y proyecto de ley de 5 de marzo de 1985.

(31) La accién de amparo — para algunos implicita en el sistema general de garan-
tias — habia aparecido en forma expresa recién en el decreto constitucional N2 19 de
15 de agosto de 1984, aprobado por el gobierno de facto; se propone en general en el
mensaje y proyecto de ley NO 2/985 de 1° de marzo de 1985, a estudio del Parla-
mento.

(32) Por ejemplo, las de 17 de abril de 1827, 4 de junio de 1829 y 22 de julio de
1830.
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Introdugdo

Este pequeno ensaio—uma contribui¢gdo bem pessoal—sobre a
universidade brasileira pretende ser um didlogo informal, despertando ou-
tras opinides e criando novas idéias, sejam estas contrérias, paralelas ou,
simplesmente, originais. A temdtica geral esta inserida dentro de uma reali-
dade universal — o progresso vertiginoso dos meios de comunicacdo de
massa, assim como no contexto dramatico e onipresente das relagGes inter-
nacionais.

Como sempre, porém mais do que em qualquer outra época, a
sobrevivéncia apresenta-se como a questao humana fundamental. Mais do
que nunca, a sobrevivéncia nao pode ser considerada em termos indivi-
duais — depende do éxito da comunicacdo ( diplomdtica, politica, jornalis-
tica, pedagogica... ).

As grandes falhas encontradas no ensino superior do Brasil
resultam, sobretudo, de dicotomias e defasagens com referéncia a socieda-
de brasileira como um todo, parte de uma situagdo global.

A originalidade deste trabalho — tanto na forma quanto no
contelido — estd visivel no seu esquema, enfim, no seu roteiro pluridimen-
sional. Em linguagem simples e acessivel, e num estilo direto, como prati-
cado nas redacgdes de jornais e revistas e nos esttdios, destacaremos fatos e
valores, utilizando os paragrafos como recursos semelhantes aos emprega-
dos pelas cameras de cinema e televisdo. Citaremos ndo somente livros
como entrevistas, informes da imprensa, pecas de teatro, producdes cine-
matograficas e programas de televisdo. Isto porque consideramos que, na
época contemporanea, a bibliografia convencional mostra-se insuficiente e,
se for tomada isoladamente, fora da realidade.
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Que os “flashes”, as marcagGes de cena, os “clips” e cortes de
nosso texto levem a leituras mais profundas, inspiradoras de atitudes vivifi-
cadoras para com a universidade. Reflitamos juntos nesta dissertacio de
panordmicas, grandes planos e detalhes ( “close-ups™ ).

Por mais que os problemas nos parecam dificeis de resolver, a
competéncia profissional e a criatividade humana oferecerdo sugestdes,
alternativas, opgOes as mais variadas.

Da mesma maneira que os artistas, os diplomatas e os reporte-
res nunca aceitam desistir, ndés também precisamos confiar em dias melho-
res para o ensino, malgrado todas as deficiéncias.

O professor, escritor e dramaturgo Ariano Suassuna nos diz,
em uma das falas de sua pe¢a de teatro intitulada A Pena e a Lei’":

— "Vamos ver se consigo acentuar a extraordinaria significacio
da virtude da esperanca. Sempre me impressionou a tremenda importincia
que se da ao pecado do desespero. Esté certo, mas se é assim, se ¢ desespe-
ro é coisa tdo grave, a esperanca deve ser algo de virtude maravilhosa, pois
& o contrério dele.”

Impulsionados a reformar a universidade, nosso pardmetro sera
o de Dermeval Saviani: "’A defesa do ensino plblico, buscando articula-lo
com os interesses das camadas populares é algo que tem constituido a
tdnica de meu esforco tedrico e pratico.” * ( “Ensino Piblico e Algumas
Falas sobre a Universidade’” — SP, Cortez, 1984 ).

Visando a conscientizar, a sensibilizar a opinido plblica em
prol de uma educacdo auténtica, escolhemos matérias divulgadas pelos
meios de comunicacgdo social, sobretudo como reforco as opinides de espe-
cialistas e estudiosos.

Em 1808, Hipolito da Costa, na Inglaterra, apresentava o seu
Correio Braziliense com o seguinte editorial:

"0 primeiro dever do homem em sociedade é ser (itil aos mem-
bros dela; e cada um deve, segundo as suas forcas fisicas e morais, adminis-
trar, em beneficio da mesma, os conhecimentos ou talentos que a nature-
za, a arte ou a educacdo lhe emprestou.’’

Recordemos o que escreveu Paul Claudel, em sua peca teatral
"0 Anincio feito a Maria’":

— "Viver para si ndo é viver. De que vale a vida, sendo para ser
dada ?"'

Afinal, mais de um bilhdo de analfabetos esperam pela nossa
atuacdo. Um bilhdo e meio de seres humanos, vitimas da fome e da subnu-
tricdo crbnicas, aguardam que facamos algo. E as principais vitimas da
fome sdo mulheres e criangas. Os pequeninos constituem 40% dos subnu-



93

tridos de todo o mundo. Nos paises em desenvolvimento, a porcentagem
de criancas subnutridas alcanga um total de mais de 50%. Nao podemos
continuar a nos omitir !

1. CONCEITOS COMO PONTO DE PARTIDA
1.1. Universidade e sociedade

Tendo surgido da sociedade, o ensino superior vem ignorando,
negligenciando as suas origens, o que representa uma traigdo a seus objeti-
vos comunitarios. Se é verdade que nem todos precisam freglientar uma
universidade, também é verdade que o povo, financiando direta ou indire-
tamente 0s cursos universitarios para as minorias privilegiadas, tem o di-
reito de exigir beneficios e servigos decorrentes dos mesmos. A necessidade
de divulgacdo dos conhecimentos surge, entdo, como uma forma de demo-
cratizacdo do ensino.

“Criar uma nova cultura ndo significa apenas fazer individual-
mente descobertas originais; significa também, e sobretudo, difundir
criticamente verdades j4 descobertas, ‘socializé-las’ por assim dizer; trans-
forma-las, portanto, em base de acOes vitais, em elemento de coordenacéo
e de ordem intelectual e moral. O fato de que uma multiddo de homens
seja conduzida a pensar coerentemente e de maneira unitaria a realidade
presente, é um fato ‘filos6fico’ bem mais importante e ‘original’ do que a
descoberta, por parte de um génio filosofico, de uma nova verdade que
permaneca como patrimdnio de pequenos grupos intelectuais”
( GRAMSCI, A. Concepgdo dialética da Historia. Rio, Civilizagdo Brasi-
leira, 2. ed., 1978 ).

Os disseminadores de informagBes tanto podem ser represen-
tantes da erudicdo como violeiros e artistas de mamulengo; membros das
elites, como fotografos amadores, reporteres e cinegrafistas profissionais,
dramaturgos, cineastas etc.

Lembremo-nos de que, durante a ldade Média, a cultura era
transmitida oralmente, ‘'na poesia e no canto dos trovadores e jograis. Até
o século Xl|, as noticias difundiam-se pelas cantilenas — estrofes breves,
meios liricas, meio narrativas — que teriam seu conteldo aproveitado na
composicio de ‘gestas’ e cancgOes. Peregrinando por vilas e castelos, os
jograis, ao lado do lirismo das baladas e pastorelas, dos ‘lais’ e cantigas de
amor e de amigo, entoadas ao som de violas, sanfonas, saltérios, alatides,
cantavam e recitavam ‘gestas’, contos satiricos, inspirados em discordias e
agitacdes, verdadeiras gazetas rimadas.

Viajavam de castelo em castelo, transmitindo as noticias atra-

vés de conversas, cancdes e poemas. Ouvidos pelos reis, bem como pelas
pessoas que trabalhavam ou viviam nos feudos, os trovadores difundiram
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bonitas lendas, musicas romanticas, historias épicas... e também as criticas
ao absolutismo dos monarcas. Homens alegres, tinham a auddcia de ser
livres. Cantavam as virtudes do cavalheiro e sua amada, compunham versos
sobre a honra e a coragem.

Impressionante o fato de homens ignorantes como eles terem
exercido um papel politico na Inglaterra do século XlII. Suas cancdes
foram crescendo em audéacia (...) passaram depois a tomar partido,
intervindo nas questGes de interesse da coletividade e ameacando a ordem
estabelecida, que por vezes se arriscavam a atacar diretamente.”” ( CAM-
POS, Theresa Catharina — O progresso das comunicagoes diminui a soliddo
humana ? — Rio, Lidador, 1970 ).

Em 1671, o Governador da Virginia ( Estados Unidos ) afir-
mou: "“Gragas a Deus ndo temos escolas livres, nem tipografias e espero que
nestes cem anos nao venhamos a té-las. Porque o saber gerou a desobedién-
cia, a heresia e as seitas no mundo; e a imprensa tem divulgado essas coisas
e calGnias contra o governo. Deus nos livre de ambas."”

Impresso num prelo manual saiu o primeiro jornal dos Estados
Unidos da Ameérica, no dia 25 de setembro de 1690 — o Public Occurren-
ces ( Ocorréncias Piblicas ) constava de quatro pdginas do tamanho de
uma lauda, sendo que apenas trés eram impressas. A pagina em branco
destinava-se ao que os leitores desejassem escrever, antes de passar adiante
o seu exemplar, acrescido das notfcias de que tinham conhecimento.

Nao sera esta pagina em branco que estd faltando circular em
nossos estabelecimentos de ensino superior 7

Ao contrdrio do que é preconizado pela educacdo "“bancéria’’,
esse espaco aberto, criativo, concedido ao pliblico, faz parte da educacio
problematizadora, defendida por Paulo Freire (Pedagogia do Oprimido. Rio
de Janeiro, Editora Paz e Terra, 1975). Ele explica de que maneira a
pratica da dominagéo se expressa no ensino bancério:

— o educador é o que educa; os educandos, os que sdo educa-
dos;
— o mestre é aquele que sabe; os alunos, os que nada sabem;

— o professor pensa; os estudantes, ndo;

— o educador fala; os educandos, ouvem docilmente;

— o mestre disciplina; os alunos sdo disciplinados;

— o professor opta e prescreve a sua opcdo; seus estudantes
seguem a prescri¢ao;

— apenas o educador atua, enquanto os alunos tém a ilusdo de
gue atuam, na atuacdo do mestre;

— o professor escolhe o contelido programatico; os educandos,
jamais ouvidos nesta escolha, se acomodam a ele;
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— o educador identifica a autoridade do saber com a sua auto-
ridade funcional, que opde antagonicamente a liberdade dos estudantes,
que devem se adaptar as determinagdes daquele;

— o0 mestre é o sujeito do processo, e os educandos, meros
objetos; &

— a prética do ensino bancario implica numa espécie de aneste-
sia, numa imersdo das consciéncias;

— a (inica margem de agdo que se oferece aos alunos é a de
receberem osdepositos,guarda-losearquiva-los. Alids, os grandes arquivados
sdo os homens;

— trata-se de uma visdo distorcida da educacdo: ndo ha criativi-
dade, ndo hé transformacdo, ndo ha saber;

— em lugar de se comunicar, o professor faz “comunicados’ e
depobsitos que os estudantes recebem pacientemente, memorizam e
repetem;

— refletindo a sociedade opressora, sendo dimensdo da “cultu-
ra do siléncio”’, a "educacdo bancdria “mantém e estimula as contradi¢des
e os conflitos.

A situacdo muda, apresentando um relacionamento bem dife-
rente entre professor e alunos, quando se adota a educagdo libertadora ou
problematizadora, de acordo com as reflexdes de Paulo Freire. O ensino é
um ato cognoscente ( e ndo aquela atitude de narrar, depositar, transferir
ou transmitir “conhecimentos” e valores aos educandos, meros pacien-
tes... ). Estd a servigo da libertagdo. Os educandos sdo investigadores criti-
cos, em didlogo com o mestre, investigador critico também.

— De carater altamente reflexivo, “implica num ato constante
de desvelamento da realidade”’;

— busca a emersdo das consciéncias, de que resulte a sua inser-
¢do e contribuigdo criticas na realidade cotidiana;

— educagdo como prética da liberdade, pois fora da busca, fora
da praxis, os homens ndo podem ser;

— se pretendemos a libertagdo dos homens, ndo podemos co-
mecar por aliena-los, ou manté-los alienados;

— s0 existe saber na invencdo, na busca inquietante, impacien-
te, permanente, que os homens fazem no mundo, com o mundo e com os
outros. Busca esperancosa também.

A razdo de ser da educagdo libertadora estd no seu impulso
inicial conciliador. A missdo é libertar o pensar pela acdo dos homens uns
com os outros, na tarefa comum de refazerem o mundo e de torna-lo mais
e mais humano.
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— O saber ndo é uma doacdo dos que se julgam sdbios aos que
pensam nada saber;

— um educador humanista, revolucionario, identifica-se logo,
solidariamente, com seus alunos, no sentido da humanizacdo de ambos;

— o mestre faz-se um companheiro-de seus educandos, em suas
relagbes com estes;

— "os homens se educam em comunhdo, mediatizados pelo
mundo”’; somente na comunicacdo a vida humana tem sentido.

1.2. A filosofia como reflexdo critica face aos meios de comunicagio de
massa

No Egito Antigo, a maioria dos desenhos tinha um objetivo
politico. Num dos mais conhecidos, uma gazela se entretém com o ledo
num jogo parecido com o xadrez; o ledo, antes que a partida termine,
arrebata a aposta.

Supde-se que a gazela simboliza os cidaddos indefesos que se
arriscam a jogar com os poderosos, no caso, o farad Ramsés |1.

Uma outra caricatura mostra um gato astuto que conduz um
bando de patos inocentes.

Um monumento tebano também registra o vicio de mulheres
da alta sociedade, numa composi¢do talhada: depois que beberam em
excesso, algumas senhoras pedem as suas escravas que as auxiliem a ficar de
pé, enquanto outras sdo atendidas em sua agonia.

A Filosofia define-se como uma apreensdo da realidade; uma
atitude de reflexd@o critica, de questionamento diante da vida, da realidade
cotidiana e das perguntas metafisicas cujas respostas se encontram ““Além
da Imaginagdo.” Esta série da TV estadunidense, de sucesso internacional
( “The Twilight Zone" ), tem como mérito principal o de focalizar assun-
tos ndo-resolvidos porque dificeis, complexos, pluridimensionais.

Caracterfsticas igualmente complexas assinalam a universidade
brasileira. Embora se apresente como uma unidade independente, ndo esta
imune as influéncias poderosas dos meios de comunicacdo de massa, que
afetam a sociedade como um todo, em nivel nacional e internacional. Caso
se torne consciente da situacdo, o ensino superior precisa manter a sua
autonomia académica, ficando “de cabeca-fria"” diante dos sensaciona-
lismos, dos relatos parciais ou tendenciosos. Deve ser independente,
portanto, face as presstes da opinido publica quando moldada pela midia...
mas ndo insensfvel...ou surda a seus apelos insistentes. Para ndo ser elitista,
a educacdo universitaria precisa se manter bem informada sohre o
meio-ambiente socio-politico-econtmico. Conscientizada, sim, e ndo uma
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vitima inconsciente de uma lavagem cerebral disfargada, ou de uma disper-
sdo de objetivos e valores confusos.

Através do ensino e da pesquisa, a universidade tem condicdes
de empregar inteligentemente os meios de comunicacdo de massa, sem
perder sua consciéncia para eles. Guiados pela filosofia, os educadores e
seus educandos podem exercer uma atuacdo livre, criadora, atualizada.

Melhor do que ninguém, a lideranca universitdria pode detectar
os problemas que afligem a coletividade, além de oferecer possiveis solu-
coes, a longo e a curto prazos, todas bem fundamentadas nos resultados de
estudos especializados.

Ao contrario do grande plblico, em geral desinformado diante
do jornalismo falado, escrito e audiovisual, o corpo docente e discente das
faculdades deveriam adotar a reflexdo filosé6fica como exercicio didrio face
as noticias e programas oferecidos.

Ao mesmo tempo, estudantes, mestres e pesquisadores ndo
tém o direito de ignorar as adverténcias apregoadas, principalmente quan-
do nos lancam ao rosto que temos 7 milhdes de criancas — de 7 a 14 anos
de idade — fora da escola! E 30 milhGes de analfabetos com mais de 10
anos, além das taxas elevadfssimas de evasdo e repeténcia nas séries iniciais
do ensino de 19 grau. Afinal, somos campedes quanto ao indice baixissimo
de escolarizagdo — o mais baixo, em toda a América Latina !

Em mensagem transmitida em cadeia de radio e televisdo, o
Papa Jodo Paulo Il langou a Campanha da Fraternidade de 1985 — “Pio
para quem tem fome" — dizendo, entre outras coisas: (...) & necessaria uma
transformagao de estruturas, o que implica na profunda conversio das
mentes, vontades e coragdes para a verdade e dignidade de cada pessoa.”

1.3. As relagGes internacionais e sua influéncia constante

A interdependéncia dos pafses tem aumentado do mesmo mo-
do como cresce o progresso dos meios de comunicacgdo social. A autono-
mia de cada nagdo tornou-se, por conseguinte, relativa.

Sabemos que a universidade, para cumprir a sua missdo, neces-
sita de liberdade académica. Se as pressdes existem até nas sociedades
industrializadas, sdo bem maiores nas nacoes em desenvolvimento. Os acor-
dos firmados entre paises do Primeiro e do Terceiro Mundo despertam
criticas freqglientes, ndo escapando a acusacdes sérias de suborno camufla-
do e provocando conseqiiéncias desastrosas para o ensino superior no
Brasil.

Naturalmente, acreditamos na validade da cooperacdo in-
ternacional, sobretudo quando colocada em termos de parceria demo-
cratica. Sem recursos para um desenvolvimento livre de vinculos
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externos, o Brasil carece de uma universidade preparada para assumir
seu papel desenvolvimentista.

O Correio Braziliense publicou, a 20 de fevereiro de 1985, um
artigo de Ana Maria Mendonga, intitulado: “Um PI.'ino para resgatar a
educacgdo brasileira.”” Suas palavras merecem destaque: (...) A crise da uni-
versidade brasileira, isolada do desenvolvimento, ociosa no seu maior po-
tencial, no seu mais nobre patrimdnio que sdo os cérebros, a capacidade de
seus cientistas e pesquisadores. Falta-lhe recursos para a pesquisa, néo lhe
tem sido permitido espaco para participar ativa e efetivamente do desen-
volvimento nacional.”

E a causa apontada para esse quadro cadtico da educacdo foi a
falta de recursos. Mas perguntarfamos: ndo houve recursos para construir
Itaipu ( 20 bilhdes de dolares ), para construir Tucurui ( 12 bilhdes de
dblares ), para as usinas nucleares ( 25 bilhGes de doélares ), para o pacote
das telecomunicagdes ( 14 bilhdes de dalares ) ? Mas houve também recur-
sos, dinheiro do povo, para pagar os rombos das cadernetas privadas de
poupanca ( Capemi, Colméia, Economisa, Vitéria-Minas ). E certamente,
sem que O povo ou 0s seus representantes sejam consultados, serd coberto
com o dinheiro do povo o rombo da Sunamam, agravando esse quadro de
irresponsabilidade e impunidade que preocupa toda a Nacéo.

H& 18 anos a educacdo brasileira foi deixada 6rfd, pelo ato do
entdo ministro do Planejamento, Roberto Campos, que, incumbido da
redacdo do texto econdmico e social da Constituicdo de 1967, dele baniu o
dispositivo incorporado & Carta Magna de 1946 e que consagrava a destina-
cdo de 10% da receita tributdria da Unido & educacdo. E de 1967 até
nossos dias, mesmo com a aprovacdo da Emenda Calmon em 1983, 3
educagdo tem sido destinada fatia infima do orcamento federal, num per-
centual sempre inferior a 5%. Isso, num Pais de 60% de populacdo jovem,
onde reside a esperanca do nosso futuro.

E as caréncias da Educacgdo sdo de tal ordem que nos levam a
reivindicar ja em 1985 a aplicagdo integral da Emenda Calmon e que a
Educacdo seja prioridade no Governo de Tancredo Neves. Ha necessidade
que se faca um continuado esforgo nacional por ndo menos de 20 anos
para colocar a educagdo brasileira de pé, acrescendo-lhe, a partir de 1986,
a'ém dos 13% da Emenda Calmon mais 10% dos recursos orcamentarios
federais. "'(...) A educacdo é a alternativa para a reducdo das grandes desi-
gualdades e paradoxos. Sem ela, ndo teremos nunca um Brasil livre, sério,
democratico, desburocratizado, progressista e inteligente.”

Pensamentos idénticos sdo expressos por Betty Antunes de
Oliveira, ao concluir que “(...) a educacdo ndo se processa isoladamente
dos demais fatores constitutivos do todo societario ( o bloco histérico ),
mas é dele parte integrante e indispensavel.” ( O estado autoritério brasilei-
ro e o ensino superior . S3o Paulo, Cortez Editora, 1980 ).
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Entrevistada pela imprensa mundial, a chefe do governo brita-
nico, Margaret Thatcher, reconheceu a "grande influéncia que a economia
dos Estados Unidos exerce em todas as nossas economias.” Disse ainda que
os pafses industrializados tém a obrigacdo de ajudar as nacoes do Terceiro
Mundo, que “precisam de nossos mercados da mesma forma como precisa-
mos dos seus. Ndo podemos aconselha-las a adotarem ajustes econdmicos
que nds nos negamos a praticar em casa.””

Quanto mais crescemos em termos culturais, mais nos cons-
cientizamos sobre a comunidade das nagdes e seus problemas comuns.

Mas o protecionismo dos paises desenvolvidos aumentou, e o
Brasil sofre, desde 1980, uma grande perda nas relagdes comerciais interna-
cionais, havendo a conseqlente deterioracdo dos pregos dos nossos produ-
tos de exportacdo e aumento nos produtos de importagao.

Cabe & lideranga universitaria enxergar tal injuncdo econdmica
para compreender seus reflexos no ensino superior brasileiro.

Lufs Antonio Cunha, em sua obra A Universidade Critica ( Ed.
Francisco Alves, 1983 ), lembra que “‘os paises da Europa forneceram os
principais paradigmas, até o fim do Estado Novo. A partir daf, as universi-
dades norte-americanas constituiram os modelos incontestes, festejadas pe-
lo prestigio decorrente da contribuicio tecnolégica que deram ao esforgo
de guerra da maior poténcia dos anos 40." Continuando, diz ainda, no
mesmo Capitulo 1V: A medida que o processo politico se radicalizava, ja
nos anos 60, alguns defensores do desenvolvimentismo voltaram-se contra
a modernizacgdo, para eles um instrumento de dominacdo imperialista.”

Confiamos, todavia, que a universidade poderd vir a utilizar as

relacGes internacionais como um recurso valioso, inclusive a favor dos
interesses nacionais de seguranga.

1.4. O ensino superior no Brasil e sua responsabilidade social

Os intelectuais tém, quase naturalmente, uma posicdo de lide-
ranga na comunidade. Quando estdo ligados a grupos dominantes, de for-
ma direta ou indireta, elaboram uma ideologia que representa a sua con-
cepcdo do mundo, assim influenciando toda a vida cultural da sociedade.
Suas idéias sdo difundidas através dos meios de comunicagdo e entidades
diversas, o que produz um consenso “‘espontdneo.”

Ora, apesar de seu intelecto, “'nem todos os homens desem-
penham na sociedade a fun¢do de intelectuais’’ ( GRAMSCI, A, Os inte-
lectuais e a organizacdo da cultura. Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira,
1976 ), embora toda atividade humana, por mais “manual’’ que seja, inclua
pelo menos um minimo de caracterfsticas intelectuais.
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“A moderna concepgdo da teoria e da pratica pedagogica, se-
gundo a qual a relagdo entre mestre e aluno é uma relacdo ativa, de vincu-
los reciprocos e, portanto, cada mestre é um aluno e cada aluno, mestre.
Mas a relacdo pedagogica ndo pode ser reduzida as relacdes especificamente
“escolares” pelas quais as novas geracBes entram em contato com as velhas
e absorvem suas experiéncias e valores historicamente necessérios, amadu-
recendo e desenvolvendo uma personalidade prépria, historica e cultural-
mente superior. Esta relagdo existe em toda a sociedade em seu conjunto e
para cada individuo em relagdo a outros individuos; entre camadas de
intelectuais e ndo intelectuais; entre governantes e governados; entre ‘eli-
tes” e aderentes; entre dirigentes e dirigidos; entre vanguardas e corpo de
exército.” ( GRAMSCI, A. El materialismo historico y la filosofia de B.
Croce. México, Juan Pablos, 1975, p. 34. )

O povo brasileiro, diariamente lutando por sua sobrevivéncia,
merece um ensino superior conscientizado e atuante quanto a responsabili-
dade comunitaria da universidade. Qualquer planejamento educacional é
afetado pelas condigGes econdmicas, sociais e politicas presentes na Améri-
ca Latina.

Dai se conclui que o planejamento de ensino deve ser rela-
cionado ao desenvolvimento econdmico-social, e contribuir para uma
melhor coordenagdo com os programas de ajuda externa. A educagio,
modelada por forgas econdmicas e sociais, também é um agente de trans-
formacdo. Universidades que ndo assumem o seu papel na comunidade
estdo demonstrando a sua inutilidade; recusando dar sua contribuicio &
integragdo harmonica de todas as partes da sociedade.

O répido desenvolvimento tecnoldgico identifica a demanda de
informacBes e a necessidade de cooperagdo para facilitar o ajustamento
social face as mudangas, contradigBes e conflitos. A educacgio estd sendo
reconhecida como um instrumento de crescimento e um fator importante
na politica nacional. As novas condigdes financeiras transformam o merca-
do de trabalho e, consegiientemente, a natureza e o padréo das profisstes.
Por conseguinte, todas as camadas da sociedade se véem na contingéncia de
enfrentar também essas transformacgGes, mesmo as que parecem vir de fora,
de muito longe, ou ndo lhe tocar de perto.

A inter-relacdo de sociedade e educacdo é constante, ininter-
rupta, ocasionando mudancas nas classes/camadas sociais.

“Nos Estados, a proporcdo de gastos no ensino superior mante-
ve-se praticamente inalterada em 8% no periodo 1965/70.” ( Alberto de
Mello e Souza — Financiamento da educagdo e acesso a escola no Brasil.
Rio de Janeiro, IPEA/INPES, 1979 ).

“Constatadas as desigualdades, pode-se indagar se existem me-
canismos que atuam no sentido de abranda-las. Além de um desenvolvi-
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mento mais rapido nos Estados mais pobres, duas forgcas podem reduzir a
desigualdade observada na formacdo de recursos humanos. Primeiro, as
transferéncias federais podem ser distribuidas de maneira a favorecer esses
Estados. Segundo, as migractes podem melhor distribuir o estoque de
capital humano se os emigrantes dos Estados mais pobres tém menos esco-
laridade que os imigrantes.” ( Ibidem ) "

2. 0S MEIOS DE COMUNICAGCAQO SOCIAL COP10 MOTIVAGCAO EDU-
CACIONAL.

As aquarelas de Debret — feitas no periodo de 1816 a
1831 — sdo consideradas a mais completa documentacdo do Brasil ainda
colonial em muitos de seus costumes, mostrando a populacdo do Rio de
Janeiro em suas atividades e ocupacdes, bem como nos aspectos referentes
a politica e & religido. Um documentédrio didatico de Rachel Sisson
( Debret-Aguarelas do Rio — 16/35mm — cor-10'— 1972 ) constitui um re-
curso audiovisual a ser utilizado por mestres de disciplinas diversas como
uma introdugdo, complemento ou conclusdo de uma aula.

O mesmo podemos dizer da producdo de Roberto Kahané — A
Exposicdo da Independéncia ( 16mm — 17" — 1970 ), que documentou a
mostra sobre o centendrio da Independéncia do Brasil, realizada no Rio de
Janeiro em 1922. Além da utilizacdo de filmes da época, hd '‘flashes”
( cenas répidas ) da cidade e do povo.

2.1. A importalidade do Teatro

Na visdo experiente dos Antigos, o teatro era interpreta-
cdo/reflexdo/expressdo da vida, em todos os seus planos: divino e humano,
espiritual e material. Os intérpretes ndo se apresentavam como individuos,
mas como representantes do coletivo, trabalhando para fazer o plblico
compreender a sua existéncia, o seu posicionamento, a sua circunstan-
cia —a vida, enfim, uma sucessdo de cenas de comédias e tragédias. Os
textos ndo eram apenas dialogos, mas gritos de alerta, convites a purifica-
cdo ( a catarse ); ndo somente falas de personagens, mas licdes de como
aprender a viver melhor ( e aprendizado para a morte também, e a vida
além-timulo ! ).

A Grécia ndo foi o bergo do teatro porque o mesmo surgiu
com o homem, ao tomar consciéncia de seu universo. E um ritual — mimé-
tico, religioso. Trata-se de uma pessoa que encarna alguém maior do que
ela. Os autores cldssicos do teatro grego escreveram sobre os individuos
inseridos na coletividade, portanto, numa posi¢cdo universal de humanismo.

A dramatizagdo teatral mostra facetas da realidade, mesmo
qguando trata de aspectos metafisicos, pois estes sdo pensados a partir de
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certos fundamentos, de rafzes culturais, etc. Um povo que ndo relembra,
que ndo representa a sua tradigdo, é um povo fragil, enfraquecido por falta
de memoria nacional, e que ndo poderd se defender do colonialismo por-
que ndo conhece o que ird defender.

E quando pensamos no fato de que o teatro da Grécia Antiga
era apreciado por todas as classes sociais, inclusive o povo analfabeto,
compreendemos o seu poder de penetragdo, vencendo até mesmo as bar-
reiras intelectuais dos marginalizados do ensino formal.

O sambista que desfila no carnaval apesar de ter perdido a
esposa querida constitui um exemplo de imortalidade do teatro e da arte
em geral — em sentido cultural, ele ndo danga como individuo apenas:
encarna o coletivo, uma forga mais forte, além de si mesmo.

Os que visitam o Ordculo de Delfos encontram, acima da cons-
trucdo do Templo, o teatro — que representa a agdo — e podem relembrar
os conselhos que Fénix deu a Aquiles: "Nao se esqueca de que o homem
tem duas posigGes: a palavra e a agdo.”’

Este bindmio da cultura grega deveria se constituir em meta a
ser alcangada, tanto na educagdc quanto nas relagdes internacionais, dreas
infelizmente assinaladas por uma dicotomia entre os valores formais pro-
clamados e os reais, problema ja estudado por mestres como Anisio Teixei-
ra, Paulo Freire, Benno Sander e muitos outros.

Para aqueles que s6 conhecem uma visdo contemporanea do
teatro, causa espanto saber que se oferecia a cura através do teatro, num
grande templo, em Epidauro. Nos dias atuais, tornou-se bem conhecido ¢
método de psicoterapia em grupo que, utilizando a livre improvisacdo drama-
tica, visa a catarse e ao desenvolvimento da espontaneidade do individuo: o
psicodrama. Ja existe também uma bibliografia especializada em ludotera-
pia — tratamento de doentes mentais por meio de brinquedos, jogos ( es-
portivos, inclusive ) e divertimentos. O Centro de Comunicacdes Sociais do
Nordeste — CECOSNE — realiza um trabalho muito especial, envolven-
do criangas com problemas de satde fisica e/ou mental.

Utilizando desenhos, sons e jogos, e buscando desenvolver a
criatividade de cada crianca a ser alfabetizada — de 3 a 8 anos de ida-
de — é a proposta do professor Anténio Leal, gue hd mais de cinco anos
trabalha na favela da Rocinha, uma das maiores do Rio de Janeiro. Autor
do livro Fala Maria Favela, dd assisténcia ao Projeto Interacdo, desenvolvi-
do pelo Ministério da Educagdo e Cultura, em vérios Estados, “com pais e
criancas da periferia e de escolas publicas rurais e urbanas, onde a educacdo
bésica é desenvolvida, buscando novas formas para a fala e o aprendizado
do homem oprimido.” Diz o Professor Anténio Leal: “o importante é a
imaginagdo, a partir da qual o aprendizado fica mais facil.” E ainda: “'( ... )
que outros educadores se arrisquem também a fugir um pouco da pedago-
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gia tradicional que, na realidade, ndo chega a atrair criangas da periferia.”
Classificou o ensino tradicional de “‘bastante repressor’’, agradando: mais
as classes média e alta, jd que a educacdo, para estes segmentos da socieda-
de, se tornou um grande comércio. Por outro lado, as criancas carentes,
mais criativas. em razdo de construirem seus proprios brinquedos, se sen-
tem atraidas por sua proposta. Desenhos*e jogos diversos, bem como a
emissdo de sons, despertam no educando o interesse pela formacdo das
palavras. A visualizacdo do objeto vem antes de tudo e, a partir dai, os sons
das silabas sdo pronunciados; em seguida,vem a alfabetizacdo propriamente
dita.

Quanto ao ensino superior brasileiro, a dramatizacdo enfatiza-
ria as prioridades de cada area, analisando, sintetizando, transmitindo e
assimilando.

O dramaturgo Euripedes, autor de tragédias como “As
Troianas'' e “Ifigénia”, denunciou a ambicdo do poder, que prejudica toda
a coletividade. Uma universalidade elitista, unicamente preocupada em
obter privilégios sociais e econdmicos, frusta-se a si mesma porque se indi-
vidualiza, isolando-se cada vez mais da comunidade a que pertence. E
preciso que se lembre constantemente, aos universitarios, a sua misséo
universal, utilizando-se, inclusive, para tal conscientizacdo, o instrumento
imortal do teatro.

2.2 A sobrevivéncia do radio

Quando do advento da televisdo, foram muitos os que profetiza-
ram o desaparecimento dos jornais e do radio, porque ultrapassados pela *‘te-
linha mégica'’. Ora, mesmo nos paises desenvolvidos continuaram a se multi-
plicar as estacdes de rédio, quer sejam comerciais ou educativas, dirigidas por
grupos particulares ou minorias culturais. Alcangando populagGes isoladas,
realizando funcbes de monitores e ajudando analfabetos a modificar sua
condigdo, o rddio tem ainda muitas outras utilizagdes. NagBes ricas e po-
bres continuam a prestigiar a comunicacao pelo radio porque este pode ser
escutado ao mesmo tempo em que nos ocupamos de outras tarefas, em
casa ou no trabalho. Na direcdo de qualquer veiculo, a presenca do radio
informa, diverte, contribui para manter o motorista alerta.

A colaboracdo de radioamadores com o Servico de Busca e
Salvamento da Forca Aérea Brasileira, ou atuando sozinhos como um elo
entre 0s comunicadores e os que precisam de uma ajuda qualquer, merece
registro especial. Alids, todas as estagGes radiofénicas, de freqliéncias
diversas, podem fazer parte integrante, se convocadas, de missdes que
beneficiem a comunidade. Bastaum olharrapido pelas programacdes de emis-
soras educativas para disso nos convencermos sem maiores dificuldades/pre-
conceitos.' Muitos setores, inclusive os departamentos das universidades, con-
seguiriam melhorar a sua produtividade se utilizassem o radio num esfor-
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co cooperativo que traria beneficios ndo sé para o corpo discente como
para os mestres.

No filme francés ““Si tous les hommes du monde” ( Se todos os
homens do mundo), os tripulantes de um pequeno barco pesqueiro
adoecem. Somente um soro do Instituto Paste_ur poderia salvé-los. Através
de um circuito de radioamadores, mobilizam-se algumas pessoas que, aos
poucos, vdo ampliando o ambito de acdo, até que, dentro do curto prazo,
umas poucas horas, o soro cai nas proximidades do barco, jogado de um
avido. Apenas um dos tripulantes, o Unico que ndo provara o alimento
envenenado, continua de pé. Ele era justamente o elemento desprezado
pelos demais e que, afinal, se atira nas dguas geladas do Mar do Norte para
recolher a vacina. Irene Tavares de S4, ao comentar esta pelfcula em seu
livro Cinema e Educagdo ( Rio de Janeiro, Editora Agir, 1967 ), diz ain-
da: "A simplicidade, o realismo e o suspense imprimem intensidade drama-
tica ao filme, ao mesmo tempo que por ele perpassa um grande sopro de
solidariedade humana. Individuos de diferentes nacionalidades,importantes
companhias de aviacdo, um jovem radioamador de Paris, um cego de guerra
em Berlim, civis e militares, homens e mulheres, todos se movimentam a
fim de salvar um punhado de vidas humanas — e o conseguem, apds deno-
tados esforcos. Efeitos especiais ddo-lhe um tom de documentéric elabora-
do, repleto de indicios sugestivos, realgados por uma simbologia eficaz.
Quantas licbes para os adolescentes, que despertam para os problemas
mundiais ! Se Todos os Homens do Mundo “focaliza o heroismo anénimo,
apagado, demonstrando o que poderia ser o panorama mundial, se houves-
se um pouco mais de boa-vontade entre os homens.”

Incentivadora de cineclubes, Irene Tavares de S considera o fil-
me citado como de mentalidade humanista,’” com um tema que representa,
por si mesmo, uma unidade diddtica, estimulante e inspiradora para a ju-
ventude.” ( Cinema e Educagdo, Rio de Janeiro, Agir, 1967 ).

Falamos aqui sobre o cinema porque, nos dias atuais, o radio
nao estad isolado nas suas producdes. Diretores de sucesso realizam filmes
trabalhando em conjunto com a Radio e a Televisdo de seus respectivos
paises. Estdo nesse caso: 'La Traviata” ( de Franco Zefirelli ): “A Batalha
da Argélia”, de Gillo Pontecorvo; “La Nave Va" e “Ensaio de Orquestra”
de Federico Fellini; “Carmen’’; de Carlos Saura; e as peliculas do cineasta
canadense Norman Maclaren, do Canadian Film Board, para citar apenas
uns poucos exemplos.

2.3. A ressurreigio do cinema
Na sua defesa de tese — "'O Cinema como Objeto do Direito’’

( Rio de Janeiro, 1953 ), Manuel Cavalcanti afirmou: “Para qualquer es-
pectador deslumbrado com as primeiras exibigtes do cinematégrafo hé
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pouco mais de meio século, teria sido inimaginavel o destino desse apa-
relho, que, na opinido dos seus prdprios inventores, os irmdos Lumiére,
ndo passava de simples curiosidade cientifica. O que se encerrava poten-
cialmente naquela pequena maquina ninguém podia prever, e s6 com o
passar dos anos € que se viu como se foi impondo a humanidade, ndo
apenas como o espetdculo preferido do§ povos, ou fonte de crescentes
interesses econdmicos, mas principalmente como veiculo incomparavel do
pensamento.

Poderoso instrumento de cultura, cedo transformou-se num
meio original e privilegiado de expressdo, através do qual as idéias e os
sentimentos se externam com uma riqueza de possibilidades que nenhuma
outra forma de comunicagdo humana possui.

A universalidade do cinema explica o fabuloso desenvolvi-
mento de sua industria."’

Com o advento da televisdo, ndo foram poucos os que profeti-
zaram que seria o fim do interesse popular pelo cinema. Houve mudancas,
é certo, mas os filmes se aperfeicoaram com o progresso da técnica e as
producdes do passado continuaram a ser admiradas.

Atualmente, com o advento do video-cassete, o cinema que se
faz presente diariamente nos recepteres de TV ganhou uma dimensdo mal-
tipla no tempo e no espaco.

Por que ndo utiliza-lo, cada vez mais, como instrumento de
questionamento filosofico e recurso pedagogico ?

O filme “Muda Brasil’, produzido por Paulo Thiago e dirigido
por Oswaldo Caldeira, foi saudado por Tancredo Neves com palavras enco-
rajadoras: “Vocés estdo documentando, com heroismo, a historia contem-
porédnea do Brasil.”

Por outro lado, ficcdo e realidade se unem, em “A Diffcil
Viagem", do professor Geraldo Moraes, e apresentam uma visdo sécio-poli-
tica da Regido Centro-Oeste, com seus tipos humanos bem caracter(sticos.
A camera traz ao pUblico a pobreza e o analfabetismo de seus irmaos
esquecidos, lembrados por alguns politicos somente antes de eleicdes.

Em abril do correte ano, o cineasta Nelson Pereira dos Santos
( ""Vidas Secas”, “Meméorias do Carcere”, O Amuleto de Ogum”’, e muitos
outros ) concedeu entrevista a imprensa, na Casa da América Latina, em
Paris, afirmando, entre outras coisas que “( ... ) ainda hd muito que dizer,
usando a cdmera como ferramenta, sobre a vida e a realidade do Brasil

0

O critico Vicent Canby, do New York Times; classificou o
filme de Eduardo Coutinho —*Cabra Marcado para Morrer”, que estreou
em um festival no Museu de Arte Moderna de Nova lorque, como “‘uma
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obra sem paralelo na cinematografia”, ' um documentério provocante, (ini-
co em seu género'’, que "pode ser considerado tanto um ensaio sobre os
Gltimos vinte anos de politica brasileira como cinema testemunhal.”

E Que Dizer Dos Filmes Que Ainda Nio foram Produzidos Cu Mesmo
Concebidos Como Idéias e Argumentos ? !

Procura-se uma equipe cinematogréfica ainda por estrear... Es-
tara escondida, timida ou sem estimulo, sem motivagao, nas universidades
brasileiras — cursos de graduacdo, mestrado e doutorado — capaz de dra-
matizar numa pelicula ( em cores ou p/b; em 16mm ou 35mm — com
som direto ou “playback”...) — as palavras do socidlogo, professcr e vi-
ce-presidente do grupo Unibanco, Marcilio Marques Moreira { Ver o Cor-
reio Brasiliense de 3/3/85 — pég. 15 ). Ele defendeu a tese dc resgate da
divida social — a divida do Brasil para com a nutricdo, vestuario e calca-
do, saneamento baésico, salde publica, educacdo, habitacdo, transporte e
emprego de seu povo. Diz que o resgate é possivel, citando estudo do
Banco Muridial, que estabelece em 25% ao ano o retorno dos investimentos
em educacdo, saneamento basico, infincia e demais itens. Isto €, em quatro
anos, o investimento estd pago.”

“Com um esforco relativamente pequenc, em relagdo as gran-
des obras feitas no passado ha condigOes de atender as necessidades basi-
cas, até o final do século, comprometendo-se de 4 a 5 por cento do
produto interno bruto. Poderiamos, entdo, erradicar a pobreza absoluta do
Brasil, que é um escdndalo. Nenhum programa é mais rentével do que o de
nutricdo. Porque a mortalidade infantil € um desperdicio, ndo sé em per-
das de vidas humanas — muito cruel diante dos direitos fundamentais da
pessoa humana mas também um grande desperdicio de recursos. Ncssa
renda per capita, comparada com a de Sri Lanka, é sete vezes maior. Nosso
nivel de mortalidade infantil é brutal”’, declarou Marcilio Marques Moreira.

Ndo é dificil perceber que uma reforma universitaria deve ser
formulada considerando-se a realidade desse contexto social do pais. O
mesmo se pode dizer quanto a politica externa.

2.4, ATV onipresente

Concebida fantasticamente por Jules Verne, e objeto de previ-
sbes futuristicas nas obras de ficcdo cientifica de Aldous Huxley, Ray
Bradbury e George Orwell, a televisdo caracteriza a nossa época, quando
somos atraidos — quase de modo hipndtico — pela magia e pelo encanto
de sua imagem e som tdo proximos de nos.

No livro Televisdo Educativa, George Gordon afirmou: “( ... ) a
televisdo educativa, através dos seus programas, pode tornar-se tdo im-
portante para a educacdo corno o foi a invencdo dos tlpos moveis para a
producédo de livros em massa.’
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Observemos também que, na época em que vivemos, quando a
téchica e a ciéncia evoluem numa assombrosa rapidez, as informacdes con-
tidas nos livros estdo sempre em atraso. Dai a posicdo informativa que
assume a televisdo, face ao pouco tempo que requer, para documentar e
apresentar os fatos ao publico.

A TV-Educativa, em razdo desndo colocar os interesses comer-
ciais acima dos valores culturais, ndo deixa de exercer grande influéncia.
Em geral, seus telespectadores podem ser considerados uma “elite” e, co-
mo tal, influem na comunidade. A esse respeito, George Gordon cita a
opinido de Wilbur Schramm: "“Quanto mais poder pessoal tem um indivi-
duo, tanto mais tende a ser adepto da televisdo educativa... Portanto, ha
uma boa razdo para se acreditar que a audiéncia da televisdo educativa
contém uma proporcéo, além da habitual, de lideres influentes e de opi-
nido. Através deles, as estacdes educativas podem estar distribuindo as
suas informacdes e exercendo sua influéncia muito além do circulo restrito
dos seus espectadores.” ( Ibid )

Sendo nossa populacdo tdo jovem, despertemos para a verda-
de — tanto quanto a propaganda comercial, os programas de violéncia, de
tdo repetidos, ‘‘terminam por criar usos e costumes.” Juntamente com Eve
Merriam, em artigo que escreveu para a revista Ladies Home Journal, de
New York, perguntemos: '‘Que acontecerd a uma geracdo de criangas edu-
cadas com a idéia de que a violéncia é uma forma de divertimento ? Nédo
sabemos responder, porque as criancas de hoje sdo cobaias.”

Vale a pena registrar também que a pesquisa cientifica tem
sido divulgada aos telespectadores dos mais diversificados niveis culturais
através de programas seriados do mais alto gabarito, como, por exemplo,
“COSMOS", oferecido este ano ao publico brasileiro pela TV-Globo. O
piblico recebe informagdes valiosas como as que citaremos a seguir, ex-
traidas de uma apresentacdo de “COSMOS".

“(..) As baleias estabeleceram, h4 dois mil anos, um canal
mundial de comunicacdes. Hoje, as atividades humanas impedem até que
as baleias se comuniquem entre si. As baleias querem apenas ser deixadas
em paz, para cantar suas cancBes. Ndo sdo monstruosos os homens que
querem maté-las para fazer racdes para cdes e até batom ? 1"

“Cada célula ( de nosso corpo ) é uma biblioteca completa de
informacdes sobre o nosso corpo — informacdes precisas, redundantes,
sobre como funciona, como sorrimos, como tiramos energia da comida
etc.”

“A biblioteca do cérebro é formada por livros de folhas soltas,
e nbs estamos constantemente adicionando novas folhas."”

“0 homem ndo é o (nico animal com sentimentos. Alguns ani-
mais tém sentimentos. O que distingue o homem é o pensamento.”
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Os noticiarios da TV divulgam estatisticas que merecem ser
estudadas em profundidade.

— "Segundo a Organizacdo Mundial da SalGde, 100 milh6es de
pessoas sofrem de depressdo. ( ... ) Abraham Loncoln, Jean-Paul Satre e
Marilyn Monroe sofreram depresséo. (... ) Hoje podemos distinguir entre
depressdo orgénica e depressdo psicologica.’’

Considerando o tamanho e a populacdo do Brasil, a TV se apre-
senta como um dos recursos mais poderosos a ser devidamente utilizado
pelo servico plblico em sua caminhada rumo 3as metas desenvolvi-
mentistas . Assumindo uma atitude critica, o que pensam sobre o assunto
os educadores ? A TV tem cumprido a sua missdo ? Educa ou deseduca ?
E positiva ou negativa ? Tem elevado ou rebaixado o nivel da mentalidade
de nosso povo ? Tem contribuido para aumentar nossa capacidade de
raciocinio, de escolha, de anélise, de compreenséo, de interpretacdo dos
fatos ? Tem sido ignorada pelo ensino supericr no Brasil ? Finalmente: a
TV tem nos tornado mais humanos, mais justos, conscientes do que sdo
nossas obrigagdes ?

3. ConclusBes pessoais
3.1.A filosofia na educacgdo: dispensavel ou essencial ?

Surgiu de um questionamento filoséfico a minha constata-
¢do — despertada pelos depoimentos de mestres e estudiosos do assun-
to — de que a universidade brasileira estd fora da realidade. Ora, sabemos
que o pensamento distingue o homem dos outros animais. Quando falamos
no pensamento, queremos dizer uma atitude crftica, pessoal, criativa e
original. Ndo se trata apenas de conhecer o que nos é dado, informado e
divulgado. ,

A Filosofia é essencial & nossa educagdo porque nos capacita a
exercer uma postura inteligente, a formular perguntas e buscar novas res-
postas, opgOes ou alternativas. Sem a reflexdo filosofica, seriamos meros
imitadores, simples repetidores de noticias antigas ou ndo verificadas. Ndo
haveria progresso, apenas imitacao.

3.2. As relagGes/pressGes internacionais: ajuda, obstaculo ou tutela ?

Seriamos ingénuos se pensdssemos conseguir o desenvolvi-
mento sem contar com o auxilio de outros paises. Estariamos agindo
como simplérios se aceitdssemos ajuda financeira e/ou técnica sem refletir
em' suas implicagGes de politica nacional/internacional. A postura inicial
deverd ser independente, mas consciente das circunstancias e deficiéncias
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brasileiras, sobretudo com o proposito de considerar o ensino brasileiro
como um dos instrumentos de nossa libertagdo do subdesenvolvimento.
Canalizando o maximo de recursos para a universidade, teremos habilita-
cdo para escolher entre os muitos programas que nos sdo oferecidos, saben-
do recusar os projetos que significariam apenas uma tutela inaceitavel e
superar os obstdculos encontrados até mesmo nas alternativas validas.

3.3. Os meios de comunicagdo social: para deformar ou educar ?

Por considerar que a universidade brasileira esta fora da reali-
dade nacional e internacional é que proponho a sua insercdo na realidade
global dos meios de comunicacdo de massa e das relacbes internacionais.

QO ensino superior constitui uma area fundamental para o futu-
ro do Brasil e dizer isto ndo deve ser interpretado simplesmente como
expressdo retorica. Intimamente ligado ao desenvolvimento de nosso pafs,
responsavel por politicas e acbes empreendidas pelos que ocupam as mais
diversas fung¢des do servigo plblico e privado, do sistema educacional de-
pende o amanha de todos nos. Tudo que se fizer pelo seu bom andamen-
to, para aumentar a produtividade quantitativa e qualitativa do mesmo,
refletird de modo quase imediato na realidade de nosso dia-a-dia. De seu
éxito — local, regional, estadual, nacional — poderdo surgir, inclusive,
posices de sucesso no cendrio internacional.

Falando do ensino de maneira geral, corremos o risco de esque-
cer que lidamos com individuos, pessoas humanas com seus direitos funda-
mentais inaliendveis, defeitos e qualidades proprias e um potencial imenso
cujos limites sdo raramente conhecidos com precisdo. Assim como as rique-
zas materiais devem ser pesquisadas e conhecidas em suas minlcias, os
recursos humanos também precisam de levantamento que preceda um pro-
grama destinado a valoriza-lo e inseri-los no contexto da educacéo.

A formulacdo de politicas especificas, considerando a sua
atualidade, meios e condigdes, terd que considerar o emprego de tecnolo-
gias as mais avancadas, bem como a experiéncia de nacdes industrializadas.

Quanto aos meios de comunicagdo de massa, sabemos que s&o
os transformadores da sociedade contemporanea. Temos de evitar, porém,
que o radio, o teatro e o cinema, os periddicos e a televisio deformem
aqueles que pretendemos educar. Precisamos utilizar os meios de comuni-
cacdo social como educadores em potencial e de fato. Devemos direcionar
o seu poder de persuassdo e impedir que criem robds, ao invés de mentes
esclarecidas e capazes de criatividade.

Alunos e mestres estdo inseridos em sua comunidade imediata
e na sociedade em geral. A realidade nacional e internacional é divulgada
na imprensa falada e escrita e se revela em forma sonora e visual nas telas
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do cinema e da televisdo. Da comunicagdo poderd vir a solucdo dos proble-
mas causados pela “coisificacdo” do homem — isolado, animalizado, ca-
rente material e intelectualmente. Incomunicédvel e ndo solidario, muitas
vezes revoltado e sem motivacdo, podera ser alcangado pela educacdo atra-
vés dos meios de comunicagdode massa, que multiplicam os esforcos e
ampliam as salas de aula no tempo e no espaco.

O Brasil, nagdo em desenvolvimento, é também o terceiro pafs
do mundo em telecomunicacGes. Ndo se compreende, portanto, que o
ensino deixe de incorporar comoinstrumentos educativos as possibilidades
imensas, oferecidas aos professores que se empenharem na utilizacdo das
conquistas tecnologicas que transformaram — e continuam modificando,
sem diminuir o ritmo — o mundo contemporaneo numa auténtica ‘aldeia
global”’,

As injusticas sociais, que na Antigiidade, no medievalismo e na
Idade Moderna podiam ser disfargadas e até ocultas, passaram ao deminio
plblico. As desigualdades sdo conhecidas praticamente por todos e revela-
das em suas nuancas de som, forma e cor. Convencido de que a critica leva
& conscientizagdo e a conscientizacdo conduz a acdo—0 Professor Benno
Sander afirmou recentemente, numa entrevista que concedeu 3 jornalista
Sophia Wainer: *‘( ... ) uma das formas mais poderosas de conscientizacdo e
de preparagdo para a agdo é a comunicacio social.”

Para nos, educadores que acreditamos em conscientizar e pre-
parar para a vida, ensinando a ver, ouvir e sentir as mensagens pluridimen-
sionais de nosso tempo, ha novos instrumentos de trabalho — fac-similes,
cabos, ondas magnéticas, fios e satélites — substituindo, muitas vezes, ndo
apenas o giz e o quadro-negro, como até mesmo a nossa voz ja fatigada de
repetir.

As telecomunicages multiplicam — em termos quantitativos
e qualificativos também — os recursos colocados a disposi¢do dos educa-
dores, inclusive aqueles obtidos, com sucesso, em programas de cooperacdo
com outras nacoes.
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BIOSFERA, AUTODESARROLLO
Y CALIDAD DE VIDA

Vicente Brunetti
( Professor da Universidade Catdlica de As-
sungdo — Paraguai ).

Luis Silvio Rios
{ Arquiteta e professor da Universidade Ca-
tolica de Assuncdo )

Labiosfera es una delgada capa que rodea al planeta, en donde,
en un momento determinado se dieron las condiciones propicias para la
aparicion de la vida. Ella incluye la tropasfera, la profundidad de los mares
e el subsuelo, y sirve de sostén a las distintas manifestaciones de vida ter-
restre.

Es asi como distintas especies comparten los recursos dispo-

nibles en forma limitada, dentro de ésto que ha sido llamado, metaférica-
mente, nave espacial tierra.

La coexistencia de las especies se ajusta a patrones de su-
pervivencia que apuntan a su conservacion, mediante una comunicacion
efectiva entre ellas y las cambiantes condiciones del medio.

El interrelacionamento entre las especies estd dado por distin-
tos ciclos de uso de energia que crea diferentes relaciones de dependencia,
habléndose de un equilibrio ecolégico, sometido a la constante accidn de
mecanismos de ajuste.

El humano, en el inicio de la carrera por el dominio de la
tierra, ha logrado una significativa ventaja sobre las otras especies al haber
respondido a la agresion del medio, con el desarrollo de las funciones
superiores de la corteza cerebral, traducidas en las funciones del
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pensamiento y del lenguaje, como é&reas claves de todo sistema de Comuni-
cacion. Ademds, merced a la conquista de ciertas habilidades y
herramientas, ha podido adecuarse a distintos climas, explotar recursos, y
buscar los mecanismos para minimizar las fuerzas que la naturaleza, as/
como las de otras especies, pudieran contraponer a su supervivencia y
desarrollo.

Si tomamos en consideracion el capital de la humanidad para
un desarrollo sostenido ( pensando siempre en el desarrollo de cada grupo
dentro del conjunto ), vemos que éste comprende el capital hombre, suelo,
biolégico, ecolégico y genético.

Sin embargo, la especie humana ha desarrollado de modo
desparejo sus potencialidades, configurando hoy un complejo sistema de
notorias diferencias. Ciertos grupos o paises, que llamaremos autode-
sarrollados, han generado mayor capacidad de “control” sobre otros, a
guienes, por su grado de dependencia llamaremos periféricos.

Aspectos de la dependencia

A la actual dependencia podemos considerarla surgida de una
estructura de produccién colonial que rompid los patrones de autode-
sarrollo de distintas culturas a escala mundial, generando en la etapa post-
colonial, como herencia, una estructura socioeconomica que privilegia a
reducidos grupos encargados de mantener atados los lazos de relacion y
subordinacién hacia las metrépolis.

Este hecho va desarrollando con el tiempo un modelo mental
en donde, frente a la imagen exportada de los paises autodesarrollados
(industriales), los paises periféricos adoptan un rol pasivo frente a la
problemadtica del desarrollo.

Podria establecerse una similitud en las relaciones entre las
metropolis desarrolladas y sus paises satélites, con la que se desarrolla
entre la ciudad y el campo, en donde la primera recibe el privilegio de
mayor consumo, adelanto tecnolégico, servicios y reinversiones; frente a la
precariedad de medios del drea rural y su monotematica funcion de abaste-
cedora de las metropolis.

Sintomas perceptibles desde la Comunicacion y la Arquitectura

Partiendo del hecho de las coincidencias entre Comunicacion y
Arquitectura, como instrumento de trabajo proponemos una red analitica
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GRAFICO No 1
Los Ciclos De La Naturaleza
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que optimice los recursos de ambas disciplinas, para dar una lectura de la
realidad que ofrezca soluciones necesarias y pertinentes a un cambio den-
tro del area que les compete, buscando una ruptura con la situacion de
dependencia.

En tanto que el objetivo central de la Comunicacion, es el
desarrollo de sistemas de mensajes pertinentes a la intelegibilidad ( com-
prension, aprehension, proceso e intercambio ) del hombre entre sus pares
y con el medio, puesto que cuando no hay lectura comprensiva con
cualquiera de ambos términos, se producen desequilibrios ( guerras, exter-
minio de especies, derroche y/o agotamiento de recursos, etc.) que
atentan contra el desarrollo sostenido de la especie, poniendo inclusive en
peligro el equilibrio ecolagico global.

El objetivo ultimo. de una Arquitectura de respeto, es la
conformaciéon de un hébitat adecuado a cada grupo en funcioén a las condi-
cionantes del sitio y a los recursos disponibles.

Como vocablo de trabajo llamaremos alfabeto al hombre que
utiliza el instrumento Lenguaje operacionalizando su herencia, experiencia
y vivencia, articuldndolo en una expresion coherente de mensajes, merced
a la consonancia entre sus necesidades y la respuesta posible.

Los paises autodesarrollados generan una multiplicidad de sis-
temas de sefales y/o mensajes, que al llegar a los paises periféricos, lo
hacen desprovistos de significacién pertinente a las necesidades locales,
deteriorando la comprension global a escala planetaria, convirtiendo a los
paises periféricos en analfabetos.

E| analfabeto, por su condicidn, se ve obligado a aceptar irre-
flexivamente modelos extrafios a las condicionantes del sitio que habita, y
a recurrir a interpretaciones magicas de todo el bagaje impuesto por la
metrépoli dentro de una paquete definido ideoldgicamente, que considera
los aspectos politico-cultural y tecnolégico-educacional.

Presentacion de casos

Los casos que deseamos resaltar estdn vinculados a los
mensajes en la vida cotidiana, al disefio y uso de utensilios y herramientas,
a la vestimenta, a la vivienda, al uso de recursos materiales disponibles, al
uso de energfas renovables, y al ocio como formato de uso del tiempo.

Estos casos, en el seno de los pafses periféricos, dan el
perfil de una de sus formas de vida. Son expresiones de una cultura
material sobrevaloradas como contenidos en los mensajes en la vida
cotidiana.
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Al citar los casos, en primer término hablaremos de las interfe-
rencias, que son aquellos obstdculos que encuentra una sociedad determi-
nada que deberia identificarse con su entorno y no lo logra, pues la
percepcion de éste intervenida por elementos inapropiados o extrafios que
iremos resaltando.

.

En los términos de calidad de vida y autodesarrollo para los
pafses periféricos, el modelo de vida que cuestionamos produce respuestas
o acciones convalidadas por una sucesion de pautas injertadas que no
logran producir la relacion efectiva entre las necesidades propias, la
solucién adoptada, y el entorno.

El resultado de esta situacién que muestra por un lado, una
serie de necessidades, por el otro, una cantidad determinada de ofertas
“injertadas” como soluciones, y aliin mds desconexo, el entorno ( medio
ambiente con su oferta propria de recursos y sus condicionantes locales )
Unicamente produce un consumo pasivo de efectos logrados por paises
desarrollados, y las sociedades afectadas no pueden situarse en funcién a
un autodesarrollo.

Los casos que presentaremos a continuacion, reflejan la depen-
dencia situacional de los pafses periféricos y las dificultades propias para el
logro del autodesarrollo.

La mayoria de las opciones adoptadas por los paises periféri-
cos, cuando se refiere al consumo de aquellos estereotipos y prejuicios
presentados en los casos, producen una ventaja para los paises centrales
( industriales }, y simultdneamente un alejamiento de la posibilidad de
incremento en la calidad de vida, puesto que la opcién es tomada como
substituto del autodesarrollo. En tanto que el autodesarrollo, de acuerdo a
la forma en que se dé, es una expresion de la calidad de vida.

Al elemento mensajes en la vida cotidiana lo dividiremos en
dos tipos: 1. El mensaje mercanc(a, portador de la insinuacién, oferta o
promocion de mercancias y un determinado modo de vida, que promete el
logro de satisfacciones en un tiempo muy breve, toda vez que se cumpla el
requisito de adquisicion de aquello que se ofrece. Estos mensajes estdn
fuertemente ligados a la connotacién de consumo y deshecho, sin
proponer ningin compromiso con el destinatario. 2. El mensaje cultural
( mensajes culturales propiamente dichos, los sistemas de mensajes educati-
vos y de servicio publico ), que proponen resultados de mayor complejidad
aprehensiva, a través de una dilacion més acentuada en el tiempo, exigen
una inversion de esfuerzo determinada, una interpretacidn del destinatario,
y un sitio en su experiencia.

Las mdscaras y disfraces de los mensajes-mercancia generan,
por lo menos, confusion, en los individuos desprovistos de la necesaria
gimnasia critica que permita una lectura desnuda de aquellos contenidos
habilmente insertos y mimetizados.
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GRAFICO N9 2
Ingreso Médio por Habitante y Contaminacion
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El grado de penetracion de estos mensajes, o resultado de la
comunicacion hegemonica actual ( que proviene masivamente de los paises
autodesarrollados ), que posee una elevada efectividad, no por si’ mismos,
sino por el modo en que se articulan en la vida cotidiana, dadas unas
condiciones y relaciones sociales ya existentes, que facilitan y precipitan su
fuerte influencia. 2

De hecho, es necesaria una relativizacion, ya que no son los
mensajes los que dan origen ni determinan a las comunidades. A lo sumo,
promueven o favorecen un mayor desequilibrio en las situaciones sociales.
Daniel Prieto, en el caprtulo “Cultura y Vida Cotidiana” ( ver Bibliogra-
fia ), menciona el caso de los grupos expulsados por la agresion socioeco-
nomica del ambiente rural, que se desplazan a los perimetros de pobreza
urbanos. La respuesta de estos grupos es apropiarse intuitivamente de los
mensajes-mercancia como elemento que los acerca a otros grupos, amista-
des, puestos de trabajo, o actividades de sustento en general.

Los pafses autodesarrollados se aproximan a las manifesta-
ciones culturales de los pafses periféricos con una influencia y accion muy
poco felices para los Gltimos, ya que las convierten en un paisaje congela-
do, al que incorporan, como elementos escénicos, sus milenarias
costumbres, medicacién, alimentos, productos materiales de la cultura, etc.
El resultado: las comunidades se transforman en un nimero reiterativo de
circo, en un punto geografico de distraccion, en un ‘espectédculo”.

La carencia de investigaciones suficientes en este terreno, co-
mo medio revitalizador en la produccion de conocimientos, facilita la
adopcidn acritica de sistemas de conceptos, y de decisiones prestadas ( con
elevada tasa de interés para peneficio de los prestatarios ).

Hay wuna mitificacion del mensaje-mercancia y una
totemizacion del rol de los medios de comunicacion masiva. Por un lado,
esos medios son considerados todopoderosos, generando afirmaciones acer-
ca de sus bondades, cuando que en la realidad no han sido medidas. Por
otro, son tomados como la Gnica posibilidad de produccién de comunica-
cion efectiva, reduciendo dramaticamente las demds posibilidades ( ele-
mentos de la Comunicacion Alternativa con sus diversos grados de parti-
cipacion ).

En lo que respecta al disefio y uso de herramientas utensilios,
podriamos restringirmos a la mencion de tres productos: el automovil, los
envases plasticos y el uso de envases de una sola via ( no reutilizables ).

El automovil, concebido por lo general en base a conside-
raciones de diseno aerodindmico, no ofrece una respuesta apropiada a las
condicionantes del clima, actuando en paises como el nuestro, como exce-
lentes colectores solares gracias a los vidrios oblicuos que facilitan la
penetracion de mayor radiacion solar, con el agravante de los colores utili-
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GRAFICO N2 3
Paises “Autodesarrollados” y Paises “'Perifericos”
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zados en funcidén a modas y no como respuesta térmica. Llama la atencion,
el hecho de que paises con rigores de clima similares al nuestro, por lo
general on ofrezcan opciones en este sentido, dejando el total del confort
del interior del vehiculo a cargo de recursos mecanicos, en detrimento de
la economia del usuario. Un buen ejemplo, sin embargo, constituyen
aquellos vehiculos para uso rural, provistos de doble techo, con pintura
clara reflejante, estructura de aluminio y vidrios casi verticales.

Los envases plasticos, representam una de las grandes
preocupaciones para toda persona respetuosa del equilibrio ecolégico,
por no ser reciclabes y por haber, practicamente, eliminado del mercado
el uso de bolsos, carteras y demds recipientes construidos en base a fi-
bras vegetales ( de hoja de coco, caraguatd, palma, mimbre etc. ) que
daban ocupacién a un grupo importante de artesanos. Los envases plas-
ticos representan ademds una importante fuga de divisas através de la
importacion de la materia prima.

El uso de envases de una sola via, de entre los cuales tomamos
los metélicos — lata — para bebidas, popularizados hace muy poco tiempo
en el pals, ademds de representar un sobrecosto injustificado, han pasado a
convertise en el enemigo nimero uno de las rutas, arroyos, lagos, rios, y
todo paisaje natural, siendo el sintoma mds apreciables de la falta de
conciencia ecoldgica. Por contraste, los recipientes por los que se paga
garantia, evitan en |la mayoria de los casos estos problemas, al preocuparse
el usuario de devolverlos.

En cuento a la vestimenta, ésta representa uno de los mas
claros ejemplos de la agresién concertada por grupos economicos de paises
autodesarrollados que a escala mundial definem un patréon de moda
variable con ciclos estacionales, y que simultdneamente mueven poderosas
industrias de informacion, textiles, confecciones, comésticos, perfumes,
pieles, cueros, joyas, etc., configurando patrones conductuales, assistidos
conciente o inconcientemente, por la industria cultural, especificamente:
cine, televisidn, revistas, periédicos, libros, radio, etc.

La moda resultante pasa a constituir simbolos de atraccion
sexual, éxito, status social, capacidad deportiva y econdmica, etc.; de tal
manera que, comparada con la vestimenta tradicional de cada sitio, la
desvincula de su significado original, y la degrada al redefinir el patron
tiempo, buscando convertirla en extempordanea, relegandola a mera
curiosidad escenogrdfica. Anotamos también que ejerce una fuerte presion
sobre determinados valores { amor, amistad, compafiia, solidariedad, etc. )
que prdcticamente son desnaturalizados.

Desde el punto de vista de la vivienda, un analisis historico
contrapone la arquitectura espontdnea a la ciudadana. Esta Gltima es
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Los Caminos De La Energia
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reflejo de las sucessivas dominantes culturales, en un proceso que se va
distanciando de aquellas respuestas que, partiendo del uso de recursos
naturales, de la vivencia y la capacidad de respuesta del hombre, frente a
las condicionantes climaticas, va resaltando con el tiempo simbolos de po-
der econdmico, valoraciones estéticas en boga, y criterios econdmicos de
uso del suelo. .

"E| espacio arquitectonico, como respuesta a determinantes
culturales, debe corresponder a las exigencias del modo de vida de la
comunidad en general y del usuario en particular. En nuestro pais, de
tradicion cultural acentuadamente ecoldgica, acostumbrados a la vida al
aire libre, o, por lo menos, en espacios abiertos al exterior ( uso efectivo
del jardin-patio ), se construyen casas de espacios cerrados y compactos,
apareciendo entonces el quincho, tan de moda como substituto ( parcial )
actual de la tradicional enramada, que constituia y adn constituye un
6ptimo aprovechamiento del elemento natural en respuesta a dos bésicos
necesidades de nuestraarquitectura: espacio-funcién y microclima
adecuado’’. Vegetacion y microclima..., ver Bibliografia.

Introduciendo ahora el tema del uso de los recursos materiales
disponibles, interesa resaltar el olvido en que se hallan sumidos muchos ma-
teriales tradicionales de construccion (paja, tacuara, palma, adobe, etc. ). La
tecnologia constructiva contempardnea no los considera, puesto que, de
hecho, son materiales de recoleccion no normalizados por las metropolis
autodesarrolladas.

Sin embargo, ejemplos de arquitectura contempordnea en
nuestra capital, utilizan el recurso del vidrio como solucién para cubrir
fachadas, a pesar del conocido efecto colector de energia térmica de este
material, lo cual, evidentemente, redunda em altos costos de
mantenimiento para lograr niveles de confort que hagan habitable al edi-
ficio. Esta situacion privilegia la implementacion de tecnologfas transplan-
tadas, poco adecuadas, y de alto costo en divisas para el pais, en detrimen-
to de la industria local.

En lo que concierne a las energias renovables, representan una
opcion interesante para lograr una descentralizacion, Iéase mayor grado de
autodesarrollo, ofreciendo miultiples posibilidades por ser en la mayoria de
los casos, tecnologias accesibles a procesos de autofabricacién e
implementacion con bajo costo de mantenimiento, presentando, normal-
mente, opciones con diferentes costos de realizacion.

La posibilidad, inclusive, de contar con energias no conta-
minantes, que permiten reservar recursos para otros usos ( por ejemplo, la
lefia empleada para combustion ), y también crear procesos de reciclajes de
residuos y excrementos, dentro de una idea global de integracion al
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mejoramiento deviviendas, sobre todo en dreas rurales, se aproxima al
concepto de eterno movil, cuando lo traducimos a la forma de una
vivienda auténoma.

GRAFICO N? 5
Estimacion y Reservas de Materias Primas
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En pafises en desarrollo, el ejemplo de que ésto no es una
utopia lo podriamos tomar de los establecimientos agricolas y ganaderos,
que por una necesidad de supervivencia por las condiciones de mala
comunicacién con la metrépoli deben generar un desarrollo que les permi-
te aprovechar al maximo los recursos locales, siendo muy buenas
proximaciones a éste concepto ( estancias y comunidades rurales asenta-
das en zonas agricolas ).
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Para hablar ahora de las posibilidades mediante las cuales se
despliega el ocio, nos referimos a él como inmerso en las siguientes
actividades: compensadora para el organismo; demonstrativa de capacidad
economica; ludica; creativa; productiva; derrochadora o despilfarradora y
de comunicacion.

De la observacion de este cimulo de actividades, pueden
sefialarse por lo menos dos formas de realizacion del ocio. Una de ellas,
fuertemente asociada al estilo de vida que a lo largo de este trabajo hemos
considerado en forma critica. La otra, compatible a las necesidades, el
entorno y la disponibilidad de recursos del medio. Es obvio que entre
ambos polos existe una variedad gradativa de posibilidades. Ademds,
involucra indiscriminadamente tanto a nifios, adultos y ancianos,
cualesquiera sean los sexos considerados.

El interés de introducir el tema ocio en este trabajo consiste en
remarcar, por un lado, el modo en que un “estilo de vida' impone al
individuo una serie de respuestas acordes con los estereotipos presentados
a través de la industria cultural, de la publicidad y de la propaganda; estilo
de vida que se manifiesta preferentemente en una demostracién de
capacidad econémica, y una actividad de derroche o despilfarro. Y por el
otro, como una natural forma de expansion humana, en todas las formas
de actividad ludica, como formato de comunicacién, y fuertemente rela-
cionado a la creatividad y a la productividad.

Propuestas

Estas propuestas no excluyen a otras, y a la vez ofrecen
soluciones parciales con grados de optimizacion sucesivos, en funcion a las
necesidades del usuario y/o destinatario, que es quien en suma decidird qué
usar y las utilizard o no.

La propuesta al nivel del mensaje en la vida cotidiana, radica
en el emplazamiento efectivo de una promocion y accion cultural mediati-
zada a través de la alternativa que contemple la jerarquia de la vida coti-
diana como un conjunto de mensajes y actividades propios de las comuni-
dades, para ofrecer a sus participantes una interpretacion, un conjunto de
relaciones, un sistema de percepcion y una coherencia con sus patrones de
identidad cultural, diferentes a los entregados en los mensajes-mercancias.

Al referirmos al disefio y uso de herramientas y untensilios,
seria de gran valor promover el desarrollo de estudios de disefios aplicados
a la industria y artesania a los efectos de estudiar las tecnologlas
autodctonas y transformarlas dentro de los patrones establecidos para tecno-
logias apropiadas.
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GRAFICO N9 6
Crecimiento de La Poblacion
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En cuanto a la vestimenta, se propone la reimplantacion y el
estudio adecuado de opciones tales como accesorios y tejidos de fibras
naturales destinados a lograr un confort de acuerdo a las condiciones cli-
maticas, usdndose para ello fibras naturales sin agregados sintéticos ( de
importacion ), teniendo en cuenta la disponibilidad de recursos locales
para la consecucion de la materia prima necesaria, y proyectando los re-
sultados a la industria y artesanado locales.

El uso de sombreros y sombrillas, constantes aln en &reas
rurales, o el de tejidos de trama abierta (algoddn, yute, coco, etc.)
que permite la maxima evaporacion de la transpiracion al facilitar la
circulacion del aire a través de su malla, dan un ejemplo de esta
posibilidad.
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La propuesta para vivienda y energias renovables, tiende al
modelo de la casa auténoma, caracterizada por ser "‘um concepto que
integra la vivienda y el sitio como un todo estrechamente interrela-
cionado para la supervivencia del hombre y para la preservacion de las
condiciones y recursos del medio ambiente’’. ""Asi como la sumatoria
de los conceptos habitar, producir energfa para uso domiciliario,
reciclar deshechos, producir alimentos y abastecer de agua potable”.

Ampliando mds, ""... se contempla cubrir las necesidades
derivadas: 1) del sustento a partir de cultivos, cria de animales o
peces o apicultura, 2) de la energia para mejorar la produccién en una
pequefa industria o artesania y usos domésticos, 3) de la vivienda,
para su construccion y mantenimiento usando recursos disponibles, vy
4) de reciclaje para reducir el impacto de la accién del hombre sobre
el medio”.

Finalmente, '...para cerrar el ciclo y atender las necessida-
des de educacion, salud, y otros aspectos socioculturales, se requiere la

GRAFICO No 7
Esquema de Casa Autonoma
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utilizacion de tecnologias de alto grado de desarrollo e integracion
comunitaria para la comunicacion, buscando activar sistemas de
produccion, educacion, asesoramiento técnico, salud, y todo tipo de
intercambio cultural a través de procedimientos descentralizados, pero
ofreciendo a su vez las mismas ventajas que ofrece la ciudad a nivel
de intercambio”. “La Casa Autdénoma...” ver Bibliografia.

Este ultimo planteo tiende a ser una opcidn concreta de
ruptura de la hegemonia de las ciudades sobre el campo, sobre todo
en el aspecto de produccion cultural.

Por altimo, la propuesta para el ocio, independiente a su
rol de compensador para el organismo, deberia ser utilizado como
alternativa valida para un reencuentro, o restablecimiento de los vincu-
los con la naturaleza, siendo una via para el conocimiento de ésta, y
la mejor comprension del rol del humano como elemento activo en la
cadena de vida en la tierra.

Ademds, habria que despojar al ocio de todo aquello que
signifique despilfarro, derroche, malversacion, estereotipos, o agregados
indespilfarro, derroche, malversacién, estereotipos, o agregados innecessa-
rios.

Conclusiones

La mencion de estos temas demuestra el impacto con el
que a escala comunitaria se responde en pafses periféricos con una
actitud de cambio y revaloracion de elementos conducentes a un
reencuentro con una dimension que restaure una identidad cultural y
nos restituya el control y la gestion de los procesos de autodesarrollo.

Por tanto, como condicion para un desarrollo arménico a
escala mundial, no debe verse solamente el aspecto del uso racional de
los recursos naturales, sin observar la urgente necesidad de equilibrar
los roles protagdnicos en el desarrollo, considerando necesario, tanto el
equilibrio entre pafses autodesarrollados y periféricos, como entre
ciudad y campo.

La investigacion de los elementos que participan e
impactan en la vida cotidiana, es la tarea fundamental para los pro-
cesos que promueven una accién cultural con el objetivo de lograr la
preponderancia de los mensajes culturales.

Esa praxis deberd realizarse desde el dominio de la
Investigacion, como curso legitimo de accion, definiendo previamente
sus problemas, a través de una diagndsis sociecondmica vy
comunicacional, que demuestre el abanico de posibilidades viables y
factibles de procesos culturales en general.
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Mucho aprenderiamos si estuviésemos abiertos a los resultados
obtenidos por Unesco en su labor de investigar el actual desequilibrio
informativo y comunicacional en el planeta, tomada como rumbo hacia el
logro de un Nuevo Orden Mundial de Informacién y Comunicacion.

Sin embargo, a nivel continental, poderosos grupos de presién
identifican el Nuevo Orden como un peligro para la integridad de sus
intereses, intentando torcer el rumbo que conduce a la Democratizacion de
las Comunicaciones.
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DE COMUNICACAO

Vale a Pena ser Jornalista ? , por Clavis Rossi. Editora Moderna Ltda., S.
Paulo, 1986. 53 paginas.

Em seu Projeto Passo a Frente — Colecdo Profissdes, a Editora
Moderna Ltda. (SP) lancou a primeira edicdo do livro Vale a Pena ser
Jornalista ? , de Cldvis Rossi.

O autor graduado pela Faculdade de Comunicacdo Social Cas-
per Libero, e por algum tempo professor da ECA/USP, é hoje um dos mais
respeitados repdrteres brasileiros, hd 23 anos em atividade. Desempenhou
cargos de chefia na grande imprensa, aborda corajosamente fatos de im-
pacto e ndo lhe falta, em momento algum, coragem, disposicdo e compe-
téncia para ampliar o seu conceito de fiel analista dos acontecimentos do
Gltimo quarto de século.

H4é posicoes nesta obra, das quais ndo se pode discordar, como
a analise do relacionamento entre patrGes e empregados nas empresas de
comunicacdo social, as pressdes da censura e a necessidade da interligacdo
dos jornalistas, entre vdrias editorias, para que possam ter uma visdo global
dos assuntos, em lugar de apresentarem as matérias sob um sé enfoque
como o politico, o econémico, ou o policial.

No Capitulo 5 — "“Como Estd o Mercado ? — hd criticas as
faculdades de jornalismo, com os jd desgastantes argumentos de que 0s
alunos tém que “aprender na prética aquilo que as escolas ndo lhes dd
{ geralmente pouco e mal ) na teoria”. Quanto & televisdo embora esteja se
expandindo — ela e as emissoras de rddio — ainda ndo mantém um nu-
mero suficiente de profissionais e os noticiosos sdo, na maioria, produto da
recortagem de pequenas notas da imprensa, lidas ao microfone, sem uma
prévia analise ou avaliagio.
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No rotineiro funcionamento das Redacgfes hd turbuléncias e
atritos, bem apontados por Clovis Rossi e que tendem a se eternizar: o
recém-admitido ao emprego vai escrever sobre o que ndo gosta, ou o editor
pode considerar insignificante a matéria que o repérter Ihe entregou, con-
fiante em vé-la com destaque na edigdo seguinte.

Mas qual a resposta para o titulo do livio ? Vale a pena ser
jornalista ? Ela vem nas Gltimas paginas: morre-se mais cedo que em outras
categorias, ganha-se pouco e a profissdo oferece recompensas vélidas para
agueles que sonham com menos que fama, fortuna e poder ( um deles, ou
todos desses fetiches ), se possivel.

Se o leitor muito aprende e compreende neste texto de Clovis
Rossi — que, repetimos, é um dos pilares da atual imprensa brasilei-
ra — excedeu-se ele ao analisar a sua atuagdo como enviado especial ao
exterior ou correspondente estrangeiro de O Estado de S. Paulo e Folha de
S. Paulo. Depois de informar que trabalhou em ''todos os parises em crise,
fossem eles na Africa, nas Américas ou na Europa”’, considera que teve “‘a
rara oportunidade de ser testemunha ocular de uma parte da Histéria do
meu tempo”’.

Em indmeros pardgrafos e sob pretextos vdrios, cita algumas
das coberturas que fez: Revolugdo dos Cravos ( Portugal ), Argentina
( Guerra das Malvinas ) e América Central ( balanco-geral da situacdo em
toda a area, apos a guerra civil em El Salvador ).

O depoimento deste pequeno livro, que tem seus méritos, es-
critos por um mestre, na acepgdo que em jornalismo se dd a essa palavra,
deveria se dirigir mais aos que estdo se preparando para trabalhar na im-
prensa regional, mesmo porque, segundo ele, a médio prazo, os jornais dos
grandes po6los econdmicos do Interior crescerdo o suficiente para ampliar o
nGmero de empregados oferecidos.

Pouquissimos sdo e serdo os reporteres brasileiros com a in-
cumbéncia de irem aos campos de batalha das guerras e revolugdes. E para
eles, recomendamos a melhor obra no género, retrospectiva abrangente e
que realmente narra os desafios dos que acompanharam a evolucdo da
Historia a partir de 1854: A Primeira Vitima, de Phillip Knightey, traducdo
de Sdnia Coutinho, Editora Nova Fronteira, 1978.

Maério L. Erbolato

Imprensa Feminina, por Dulcflia Schroeder Buitoni. Volume41 da Série
Principios. Editora Atica, S. Paulo, 1986. 96 péginas.

As mulheres, merecidamente, conquistaram o seu espaco no
jornalismo didrio, assinando reportagens gerais ou sobre assuntos especifi-
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cos e apresentando-se pelo radio e nas emissoras de televisdo com muita
seguranca, em coberturas que exigem rapidez, conhecimentos e uma lin-
guagem simples e acessivel ao ouvinte.

“Imprensa Feminina', livro de Dulcilia Schroeder Buitoni
( Editora Atica ) é o primeiro trabalho no género, publicado no Brasil, com
tanta profundidade e que aborda o tema sob aspectos criticos e histéricos.
Adverte a autora que o titulo dado a obra langada no inicio de 1986
abrange uma érea que parece infinita, pois as matérias divulgadas sobre as
mulheres vdo desde as que se referem ao dmbito doméstico até aos assun-
tos que discutam temas importantes.

O primeiro peridédico feminino, o ““Lady’s Mercury” surgiu em
1693 na Inglaterra, com um consultorio sentimental "'de enorme sucesso e
com titulos quilométricos””. Sdo fundados depois o “Journal des Dames"
( Franca, 1769 ), a '‘Akademie der Grazien'' ( Alemanha, 1774) e o
"'Giornale delle Donne’’ ( ltdlia, 1781 ). O contelido dessas publicacdes ia
da moda as cronicas e ‘‘colocava a mde num pedestal, como pedra angular
da famflia"”.

Nos Estados Unidos, publica-se, semanalmente, o “Lady’s
Home Journal” ( 1883 ), com 100 mil exemplares iniciais, que dez anos
apos chegariam a 700 mil para, em 1919, atingirem a maior tiragem do
mundo, e dai em diante os textos foram perdendo sua qualidade e, conse-
glientemente, diminuiu o niumero de leitores.

Seguindo os costumes portugueses — destaca Dulcilia
Schroeder Buitoni — no Brasil colonial “‘a mulher quase ndo saia de casa, a
ndo ser para ir a missa’’ e “raramente os pais deixavam as filhas estudarem,
sob a alegacdo de que elas poderiam, assim, manter correspondéncias amo-
rosas ndo consentidas’’. ‘O Espelho Diamantino” ( 1827) teria sido a
primeira publicacdo “‘dédicada as senhoras brasileiras’’. Mas admite-se que
a prioridade seria de um pequeno jornal com o titulo “A Mulher do
Simplicio” ( 1832 ).

A industrializacdo e o desenvolvimento da publicidade torna-
ram a informacdo utilitdria o grande motor da imprensa feminina. O uso de
verbos no imperativo ( Faca ! Ande! Olhe! Experimente ! Compre! ) redu-
zia a faixa de liberdade das leitoras. As reportagens e entrevistas atualmen-
te, segundo a autora do livro, passaram a ter enfoque pedagdgico. Por
exemplo: para dizerem qual a maneira certa de amamentar, as publicacdes
procuram um especialista, mas ndo entrevistam maes que possam transmi-
tir suas experiéncias.

Como classificar a imprensa feminina? De acordo com Dul-
cilia Schroeder Buitoni, as revistas evitam polémicas e controvérsias,
formam uma visdo mitificadora da realidade, sdo conservadoras, alienantes,
consumistas, estereotipadas e despolitizadas. Ndo hd, conforme observa,



132

ilustragbes que mostrem a negra, a india, a pobre e a velha, mas 54 a
mulher branca, jovem e da classe média para cima.

Apesar da politica interna que adotam, as editoras aumentam
as suas tiragens e langcam novos titulos. Para os que acreditam em mudan-
cas, elas ocorrerdo. As mulheres, como jornalistas, nada ficam a dever aos
homens e delas podemos aguardar outra orientagdo das revistas classifica-
das como femininas e que, mesmo hoje, alegam defendé-las e prestigia-las.
“Imprensa Feminina'’ tem muitos méritos e s6 o nome de sua autora, que
jd assinou importantes pesquisas, seria o suficiente para se saber, mesmo
antes da leitura, que esse langamento da Editora Atica teria sucesso. E livro
para se consultar constantemente, porque em cada pdgina hé revelacdes
surpreendentes, de uma escritora que faz com entusiasmo os levantamen-
tos a que se propGe, colhendo os informes onde quer que se encontrem, e &
custa do sacrificio que exigirem.

Mario L. Erbolato

Brinquedo e ind(stria cultural, por Paulo de Salles Oliveira. Editora Vozes,
Petropolis, 1986, 96 p.

Analisar os brinquedos em sua seriedade, considerando-os co-
mo “manifestacdes concretas de dominagéo social e cultural” (p. 9), éa
proposta do socidlogo Paulo de Salles Oliveira, em Brinquedo e inddstria
cultural.

O autor, que j& havia publicado, anteriormente, Brinquedos
artesanais e expressividade cultural ( SESC, 1982 ), e O que é brinquedo
( Brasiliense, 1984 ), traz nesse novo trabalho, originalmente sua disserta-
cdo de mestrado em Ciéncias Sociais ( PUC—SP ) outra contribuicdo im-
portante a esse assunto tao significativo, mas pouco explorado entre nos.

O texto final é resultado de pesquisa bibliogréfica interpretada
com precisdo, e de trabalho de campo, nem sempre explicitado, que o
autor classifica de “‘oculto” ( p. 12 ), englobando entrevistas com criancas,
pais, educadores, industriais e comerciantes da area.

A anélise ndo é efetuada de maneira abstrata, situando-se “no
contexto historico da sociedade brasileira atual’’, reconhecendo "‘que seu
substrato se aloja no modo de producdo capitalista, tal qual se estabelece
em um pais dependente, econdémica, social, politica e culturalmente’’ ( p.
33 ) Dessa forma, delimitando a drea da pesquisa, o socidlogo a restringe
aos brinquedos industrializados, uma vez '‘que sdo eles, caracte-
risticamente, que expressam as determinacdes do modo capitalista de
producdo’ ( p. 36 ).
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Procurando “‘decifrar’’ o brinquedo, o autor apresenta, de mo-
do sintético, as principais contribuicdes, no ambito da Psicologia e da
Sociologia, e, nesse campo, destaca as diferencas de seu significado para
criancas e adultos. Deixa caracterizada, ainda, de forma precisa, a ‘‘'nogdo
de brinquedo’ que orientara o estudo, distinguindo-o da brincadeira e do
jogo. "

Nos trés capitulos centrais da obra, o brinquedo é analisado
como mercadoria, mensagem e adestramento:

— no primeiro deles, a abordagem dialética é baseada no con-
ceito de mercadoria de Marx, passando pelo “principio da propriedade’.
Nele é destacado o papel desemperhado pelos bringuedos no processo de
dominacdo ideoldgica;

— no segundo é estudada a vinculagdo brinquedo/indUstriacultu-
ral de modo especifico, dando énfase as relagdes imperialistas manifestadas
no plano cultural: “*Junto com a diversdo que lhe é inerente, o brinquedo é
portador de idéias, valores e mensagens identificadores dos pilares da cultu-
ra capitalista” ( p. 53 ). Os brinquedos sdo ainda enfocados na perspectiva
da sociologia da familia, como meios de entendimento das contradicdes
entre adultos e criancas. Desse prisma, a sociedade capitalista é situada
“‘como algoz das classes subalternas e das relagOes entre pais e filhos' ( p.
68 ).

— no terceiro, é destacada a relagdo brinquedo/informética,
onde o autor revela os "segredos do brinquedo eletronico” e discute a ques-
tdo da tecnologia, criticando tanto os adeptos da modernizacdo, quanto
os que sdo portadores da concepgéo "“romdntica’ da questéo,

Na conclusdo, o socidlogo retoma ““a questdo do brinquedo na
sociedade capitalista’’, e discute “‘alguns de seus aspectos mais expressivos
na formacgdo social das criancas” ( p. 84 ). Sdo distinguidas caracteristicas
gerais dos brinquedos industrializados ( a propriedade, o fetichismo, a exal-
tacdo do herdi, a banalizagdo da cultura e a questdo da passividade ) e outras
mais especificas dos brinquedos eletronicos.

No geral, esse estudo socioldgico dialético, procura ‘‘des-
mascarar a dominacédo cultural que os brinquedos exercem sobre as criangas
numa sociedade capitalista” ( p. 90 ). Embora a énfase esteja situada no
processo de dominacdo, a visdo que o autor coloca ndo é unilateral, uma
vez que sdo registradas as possibilidades da dimensdo lddica dos brin-
quedos, e da reagdo, reinterpretacdo e mesmo da negacdo, pelos pequenos,
do mundo imposto pelos adultos. Seria interessante que esse segundo
aspecto fosse retomado, mais detidamente, em trabalho futuro.

Trabalho de pesquisa sério, relatado em linguagem clara e
precisa, Brinquedo e inddstria cultural, com certeza, é de interesse para
todos aqueles que se preocupam com as atividades culturais, quer como
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drea de estudo, quer como campo de atuagdo, de modo geral, e especi-
ficamente na infancia.

Nelson Carvalho Marcellino



PESQUISA
E DOCUMENTACAO

Presenca e papel da
publicidade nos jornazrs
de Campinas*

No Brasil, os meios de comunicagdo adotam o sistema de exploragdo
comercial americano. Ou seja, suas fontes de receita provém em grande parte das
verbas publicitarias dos anunciantes interessados em encontrar compradores para seus
produtos e servicos.

A historia da propaganda esta estreitamente ligada a da imprensa, que se
constituiu no primeiro grande veiculo para a comunicagdo publicitaria.

No entanto, o jornal como midia ndo é indicado, pelas suas proprias
caracteristicas, para todo e qualquer tipo de propaganda. Ao contrério, e ainda de-
pendendo de suas condigdes locais, este velculo tem se apresentado como ideal para
determinados tipos de informagéo ndo-editorial.

Nesta perspectiva, o presente trabalho tem por objetivo geral constatar
o papel da presenca da publicidade na imprensa escrita de Campinas, determinando a
adequacdo do jornal como velculo de divulgagdo para tipos especificos de publicidade
e de propaganda.

Para tanto, a propaganda foi entendida como o conjunto de técnicas de
persuasdo destinadas a influenciar, em um dado sentido, as opinides, os sentimentos e
as atitudes de uma audiéncia. Classifica-se, conforme a sua natureza, em: ideolégica,
politica, eleitoral, governamental, institucional e religiosa.

A publicidade, o conjunto de técnicas de persuasdo com a preocupacao
de promover a venda de produtos e servigos, classifica-se, de acordo com seus propé-
sitos e funcdes, em: de produtos, de servigos, de comércio, de varejo e classificados.

Como objeto de estudo foram escolhidos os jornais Correio Popular,
Didrio do Povo e Jornal de Domingo ( os dois primeiros didrios e o Gltimo semanal ),
analisados com o instrumental do método comparativo, de grande uso nos estudos de
contelldo e morfologia de jornais, com a quantificagdo da informacdo editorial e

(#) Sintese do relatério da pesquisa: A publicidade e a propaganda nos meios de
comunicagdo de massa — um estudo exploratério da imprensa escrita em Campinas’’,
desenvolvida com aprovagdo de recursos geridos pelo Conselho de Coordenacdo de
Ensino e Pesquisa da PUCCAMP.
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ndo-editorial, a classificagdo desta Gltima e sua posterior comparag¢do a nivel dos
velculos escolhidos.

A coleta de dados envolveu a quantificacdo dos elementos de estudo
nos jornais escolhidos no periodo de 15 de outubro de 1985 a 17 de novembro do
mesmo ano.

A anédlise desses dados possibilitou chegar-se a algumas conclusGes a
respeito do papel dos jornais de Campinas como veiculos publicitdrios e a presenca da
propaganda e da publicidade nestes meios.

| — 0 JORNAL COMO MIDIA PUBLICITARIA
1. Diferenciacdo entre propaganda e publicidade

Utilizados no Brasil de maneira indistinta, os termos propaganda e pu-
blicidade conservam de comum o fato de serem ambos técnicas de persuasdo, mas
com diferentes propositos e fungdes.

Rabaga e Barbosal apontam com muita propriedade esta tendénciae a
dificuldade de aplicar os termos sem dubiedade, embora reconhecam a existéncia de
algumas distingdes no seu uso:

“{...) Em geral, ndo se fala em publicidade com relagdo a comunicagéo
persuasiva de idéias ( neste aspecto, propaganda é mais abrangente, pois
inclui objetivos ideolégicos, comerciais etc. ); por outro lado, a publicida-
de mostra-se mais abrangente no sentido de divulgacdo ( tornar pablico,
informar, sem que isso implique necessariamente em persuasdo ). ( ...) O
conceito de propaganda esteve essencialmente ligado a um sentido ecle-
siastico, até o séc. 19, quando adquiriu também um significado politico
{ continuando a designar o ato de disseminar ideologias, de incutir uma
idéia, uma crenga na mente alheia ). Por outro lado, a palavra publicida-
de, calcada no francés ‘publicité’ e proveniente do latim ‘publicus’ = pu-
blico (...} adquiriu, no século 19, também um significado comercial:
qualqguer forma de divulgacdo de produtos ou servigos através de andncios
geralmente pagos e veiculados sob a responsabilidade de um anunciante
identificado, com objetivos de interesse comercial. Este significado de
publicidade é mais préximo do que se chama, em inglés, ‘advertising’. A
palavra inglesa ‘publicity’ designa o ato ou os processos de transmitir
idéias ou informagOes de interesse de empresas, governos ou outras insti-
tuicbes, pelos meios de divulgagdo, sem que, necessariamente, se identifi-
que o patrocinador ( esta atividade estd mais ligada, entre nos, a area de
Relagdes Pablicas ). Na legislagdo pertinente ao exercicio da propaganda,
percebe-se o uso as vezes confuso dos dois termos: a lei define como
publicitarios os que exercem funcdes arti'sticas e técnicas ‘relacionadas a
propaganda’, e como agenciadores de propaganda os que a encaminham
os velculos; define agéncia de propaganda como especializada nos mé-
todos, na arte e na técnica 'publicitdrios’, para criar, executar e distri-
buir ‘propaganda’ | seria isso apenas jogo de sindnimos para evitar repe-
ticGes ? ). Além disso, o uso consagrou a denominacdo propagandista
ndo como sindnimo de publicitario, mas sim para o representante de
laboratérios farmacéuticos junto aos médicos. E as expresses 'agén-
cia de propaganda’ e ‘agéncia de publicidade’ sdo usadas indistintamente.
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Neste estudo, a propaganda serd entendida como “'o conjunto de técni-
cas e atividades de informacdo e persuasdo destinadas a influenciar, num determinado
sentido, as opinides, os sentimentos e as atitudes do publico receptor’'#, classifican-
do-se sequndo 0s tipos gque se seguem:

1. Propaganda ideologica — trata-se de uma técnica de persuasdo desen-
volvida de maneira mais global e ampla do que os demais tipos. ““Sua fungdo é a de
formar a maior parte das idéias e convicgdes dos individuose, com isso, orientar todo
0 seu comportamento social. As mensagens apresentam uma versdo da realidade a
partir da qual se prop0Oe a necessidade de manter a sociedade nas condi¢des em que se
encontra ou de transforma-la em sua estrutura econémica, regime polr'tico ou sistema
cultural.”? Assim, a propaganda ideolégica se encarrega da difusdo de uma dada
ideologia, ou seja, um conjunto de idéias a respeito da realidade.

2. Propaganda politica — 'de cardter mais permanente, visa difundir
ideologias politicas, programas e filosofias partidarias e atuacGes dos governos.”"™ A
propaganda politica tornou-se um dos grandes fendmenos dominantes do século XX e
um instrumental poderoso para a implantacdo do comunismo, do fascismo e do nar-
zismo.

3. Propaganda eleitoral — “‘de utilizacdo esporadica, objetiva conquistar
votos para determinado postulante a um cargo eletivo.”>

4. Propaganda governamental — é "'destinada a criar, reforcar ou modifi-
car a imagem de um determinado governo, dentro e fora de suas fronteiras."”

5. Propaganda institucional — denominada por alguns autores america-
nos de propaganda de relacoes publicas [ Public Relations Advertising }, a propaganda
institucional € uma area onde as atividades de Relacdes Publicas e de Propaganda se
interagem.

A propaganda institucional tem por propdsito preencher as necessidades
legi'timas da empresa, aquelas diferentes de vender um produto, como:

a) agir, se legal e permitido, para proteger os negocios da empresa quan-
do ela esta sob ataque politico;

b) facilitar o recrutamento de pessoal para a empresa; e

c) usar a propaganda institucional como instrumento especifico para
dar assiténcia, em dreas especiais, aos esforcos de venda da empresa.

6. Propaganda religiosa — 0 termo propaganda ja era utilizado em 1622
pela Igreja Catdlica, ano em que criou a Congregatio de Propaganda Fide ( Congrega-
¢ao para a Propagacdo da Fé ). As religiSes sempre exerceram influéncia sobre os
povos, com formas de persuasdo destinadas a influenciar, em um determinado senti-
do, as opiniGes e os sentimentos do publico-alvo.

A publicidade sera definida como “‘conjunto de técnicas de acdo coleti-
va utilizadas no sentido de promover o lucro de uma atividade comercial, conquistan-
do, aumentando e mantendo clientes."”

Conforme os propositos e fungdes que a publicidade toma para si, ela
pode ser classificada nos seguintes tipos:

1. Publicidade de produto — tem por objetivo divulgar um produto, le-
vando o consumidor ao conhecimento de sua existéncia e a compra. O responsavel
por sua veiculagdo é o produtor, isto é, o fabricante do bem.

2. Publicidade de servicos — procura "vender' servigos. Deve-se tomar
cuidado na sua identificagao, pois as empresas prestadoras de servigos praticam com
bastante intensidade a propaganda institucional, que, como foi visto, tem caracter(sti-
cas que a diferenciam da publicidade comercial.
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3. Publicidade de comércio — tem por objetivo a venda de produtos,
sendo patrocinada pelo comerciante-varejista.

4. Publicidade de varejo — os produtos anunciados sdo também patroci-
nados pelo varejista, neste caso representado pelas lojas de grande porte, geralmente

pertencentes a redes, como os super e hipermercados, os shopping-centers e as lojas
de departamento. >

5. Classificados — anlincios de pequenas dimenses e baixo custo, co-
brindo um amplo espectro de oferta e procura de produtos e servicos.

2. O jornal e o Brasil moderno

O Censo de 1980 realizado pela Fundagdo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica aponta uma populacdo de 119.024.600 habitantes no pals,
distribuida por 8,56 milhGes de km* de area geogréfica.

Quadro n9 1

COMPOSICAO DA POPULACAO, SEGUNDO GRUPOS
DE IDADE ( 1960 — 1980 )

Giipos 6 ideds Composicdo da populagio — %
1960 1970 1980
TOTAL 100,0 100,0 100,0
0 a 14 anos 42,7 421 37,4
15 a 59 anos 52,6 52,8 56,1
60 anos e mais 4,7 5,1 6,5

FONTE: FIBGE — Anuério Estatistico do Brasil/78.

A populacdo brasileira é essencialmente jovemn — 37,4% tém de zero a
14 anos. Esse dado é importante para se avaliar a penetracdo do jornal no Brasil, pois
os estudos da Marplan consideram apenas as pessoas com idade superior a 15 anos.
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Quadro n9 2

HABITO DE LER JORNAL — 1980

Pablico * | Penetragio Indice
Total Geral 67 100
Homens ABC 15 — 20 anos 88 131
Homens ABC 30 — 65 anos 81 121
Homens DE 15 — 29 anos 61 91
Homens DE 30 — 65 anos 57 85
Mulheres ABC 15 — 29 anos 75 112
Mulheres ABC 30 — 65 anos 69 103
Mulheres DE 15 — 29 anos 38 57
Mulheres DE 30 — 65 anos 38 57
Mulheres que trabalham fora 66 99
Donas-de-casa ABC 15 — 29 anos 67 100
Donas-de-casa ABC 30 — 65 anos 70 104
Donas-de-casa DE 15 — 29 anos 36 54
Donas-de-casa DE 30 — 65 anos 38 57

FONTE: XXII Estudos Marplan/80 ( 8 capitais ).

Os jornais, cerca de 1500 titulos e com uma tiragem total de 1.522.996
exemplares, tém penetracdo em 67% da populagdo, conforme os XXIl Estudos
Marplan/1980.

Assim, o jornal atinge 16,4% da populagdo urbana brasileira, conse-
guindo uma cobertura nacional, apesar do nimero restrito de leitores. De acordo com
o estudo da Alpha Assessorias, "'a maior parcela da populagdo do pai's — 44% — tem
rendimentos que néo ultrapassam a marca do 1,3 saldrio minimo. Isto pode significar
que quase a metade dos brasileiros vive em condigOes pouco favordveis ao processo de
alfabetizagdo e ao consumo de produtos que ndo sejam bésicos 3 sobrevivén-
cia — como, no caso, o jornal.”

Todas as pesquisas sobre meios de comunicacdo indicam — quanto ao
jornal — uma relagdo direta entre instrucdo, poder aquisitivo e 'ndices de leitura, cujo
habito estd mais disseminado nas classes A e B. Por atingir mais o leitor das classes A
e B, economicamente mais privilegiado, o impulso de compras gerado para certos
produtos é mais forte.
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Quadro n? 3
CIRCULACAO DOS MAIORES JORNAIS DIARIOS — 1980
( X 1000 )
Bancas, Total
Titulo il - . Dia de ,
tura Domingo Domingo
semana semana
Jornal do Brasil 41 129 209 170 250
O Globo 46 158 384 204 430
O Dia — 197 373 197 373
Folhade S. Paulo 121,56 1115 191,5 233 313
Est. de S. Paulo 128 51,9 2149 180 343
Jornal da Tarde - 92 151 92 151
(2afeira)
Diario Popular — 140 180 140 180
FONTES: |. V. C, e Marplan.
Quadro n? 4
ESTRATIFICACAO SOCIO-ECONOMICA
( CRITERIO ABA-ABIPEME )
Classes
_ A B c D F
Cidades % % % % %
S3o Paulo 8 20 38 27 7
Rio de Janeiro 6 15 31 41 7
Belo Horizonte 10 19 32 32 7
Porto Alegre 8 17 35 31 9
Curitiba 9 21 38 25 7
Recife 9 14 26 36 14
Salvador 7 17 30 35 11
Brasilia 21 23 28 21 7
Média 8 18 34 32 8

FONTE: Estudos Marplan/80.
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No Brasil, "o poder aquisitivo ainda é privilégm de poucos { ...). E a
maior parte da populagdo se concentra nas classes C e D7, como mostrou o qua-
dro anterior.

3. Ojornal e a propaganda

Os dois principais requisitos para os jornais terem forga como midia
sdo, em primeiro lugar, a conquista do leitor e, depois, o estabelecimento com ele de
um vinculo sélido e permanente. Os grandes jornais, ao lado do noticidrio, ofere-
cem toda uma gama de servicos, cadernos e suplementos, nesta procura de criar
vinculos com o leitor.

Como midia publicitdria, o jornal s6 perde para a televisdo na distri-
buigdo das verbas por anunciantes diretos e agéncias.

O jornal ja estd incorporado como midia definitiva, cobrindo "'cada um
dos maiores mercados brasileiros de acordo com seu potencial de consumo. Assim, na
Grande Sdo Paulo, onde se encontram 19,03% do potencial de consumo no Brasil,
existern 39 jornais. Ja na Grande Manaus, onde aquele potencial se restringe a 0 41%,
existem apenas 3 jornais.’

Em 1980, a verba total de investimentos em propaganda, conforme
estimativa do jornal Meio & Mensagem, foi da ordem de Cr$ 105,352 bilhdes,
sendo que os 25 maiores anunciantes em jornal dispenderam com o veiculo, no
mesmo ano, a quantia de Cr$ 674 milhdes.

Para Francisco Mesquita Netoll, de O Estado de S. Paulo, o jornal é o
veiculo ideal para o anunciante que precisa passar uma mensagem racional, o que
explica seu uso para lancamento de novos produtos durdveis, em ofertas especiais e
nas liquidagbes de varejo.

Em levantamento da empresa de pesquisas Sercin para saber quem mais
anuncia em jornal, em 1980, entre as 20 maiores empresas se fizeram presentes oito
empresas do setor financeiro, quatro do setor eletroeletronico, quatro empresas de
transporte aéreo, duas indGstrias automobilisticas, um fabricante de cigarros e uma
empresa de turismo. 'O predominio do setor financeiro explica-se pela publicagdo de
balangos mensais de alguns bancos, pelas campanhas de captacdo e poupanga, pela
venda de produtos institucionais como o Fundo 157. As empresas da érea ele-
troeletronica usam o jornal principalmente para oferecer novos langamentos em con-
sorcio com o varejo ou isoladamente, para ofertas em datas festivas ou promocionais.
Nessa drea destacam-se os anlincios de aparelhos de som, tevé e eletrodomésticos. O
setor de transporte aéreo usa o jornal em campanha de apoio a imagem ou na venda
de servicos, roteiros, voos especiais etc. A inddstria automobilistica ja esteve mais
presente nos jornais, tendo retraido sua participagdo em razdo da situagdo critica que
atravessou nos dois ultimos anos.”’

4. O jornal como midia publicitaria

A histéria da propaganda estd intimamente ligada a propria historia dos
jornais, pois o jornal foi, cronologicamente, o primeiro grande veiculo publicitério.

13

Para Armando Sant'Anna’~, as principais vantagens do anuncio

em jornal sdo:
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Quadro n2 6

0S 25 MAIORES ANUNCIANTES
EM JORNAIS — 1980

ANUNCIANTES

VERBA Cr$

Volkswagen
Varig-Cruzeiro
Philco

ABECIP

GTE do Brasil
Banco Nacional
Ford do Brasil
Embratur

Bradesco

Banco do Brasil
Caixa Econdmica Federal
Philips

Transbrasil

Banco Nacional da Habitacdo
Vasp

Banco Ital

Souza Cruz

Banespa

Gradiente

Pan American
National

Mongeral

Petrobras

Delfin

Sul América Seguros

TOTAL

62.326.000,00
43.800.000,00
42.956.000,00
36.955,000,00
34.704.000,00
32.528.000,00
30.788.000,00
30.598.000,00
28.141.000,00
27.962.000,00
26.547.000,00
26.509.000,00
25.350.000,00
23.043.000,00
22.067.000,00
20.637.000,00
20.532.000,00
20.352.000,00
19.488.000,00
18.302.000,00
18.082.000,00
16.284.000,00
16.268.000,00
15.450.000,00
14.453.000,00

674.124.000,00

FONTE: Meio & Mensagem, 2. quinz, jun. 1981,
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.

al Apelo Universal — alcanga qualquer espécie de publico. E, pois,
indicado para produtos de consumo geral que toda gente compra.

b} Maleabilidade — o anuncio pode ser inserido, trocado ou cancelado
de um momento para outro, Pode também ser adaptado as condigOes
locais de uma cidade ou regido e levar o nome de agentes ou reven-
dedores de cada cidade. .

¢) Acdo rapida e intensa — © estimulo do jornal tende a provocar uma
reacdo mais rdpida. Permite inser¢Ges mais freqlientes, de forma a

imprimir intensidade a campanha.

dl Contrale — é mais facilmente visto e controlado pelo revendedor
local, o que ajuda a aceitacdo do produto pelo mesmo e o incentiva a
cooperar na campanha de vendas."’

Tais vantagens sao complementadas por Eugénio Malangam, que

afirma:
1) A publicidade em jornais cobre cocmpletamente os mer-
cados locais,

2) A publicidade em jornais informa aos clientes onde
comprar e identifica os concessionarios que vendem o produto,

3) Os pregos podem ser anunciados em jornais,

4) A publicidade em jornais realiza um trabalho de vendas
mais direto e mais completo,

5) A leitura de jornais é um hdbito nacional ( nos Estados
Unidos | { sie,

6) A publicidade nos jornais coloca o produto diante do
publico, com regularidade,

7) As pessoas |ém os anlnicios em jornais quando estdo
inclinadas a comprar,

8) O verculo local é ideal para vendas urbanas,

9) Os jornais oferecem melhor apresentacdo visual,
10) As caracteristicas dos produtos podem ser reforcadas
nos anuncios de jornais,

11} Os leitores tém mais confianca em veiculos publici-
tarios locais.”

Como desvantagens, o jornal tem as seguintes limitagGes:

al séo lidos as pressas | excetuando-se aos domingos );

b) tém vida curta;

¢} raros sdo os jornais que ddo boa reproducdo dos anun-
cios;

: o : vl
d) sua circulacdo é quase exclusivamente |ocal. 5

Os autores entram em contradi¢do, pois Eugénio Malanga vé como
vantagem a qualidade de reproducdo dos antncios em jornal enquanto para Armando
Sant’Anna esta qualidade é uma limitagdo. Sem duvida, tal problema — o da
qualidade de reprodugdo — persistiu durante muitos anos, sendo superado em
grande parte pelas modernas técnicas de composicdo e impressdo em uso nos jornais,
como é o caso do sitema de composi¢do e impressdo em uso nNos jornais, como é o
caso do sistema de composicdo a frio (com maquinas IBM Composer ou
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fotocomponedoras ) e da impresséo em off-set, que vai se alastrando tambem
pela imprensa do interior.

Os jornais, na busca de novos anunciantes, profissionalizaram-se e passa-
ram a adotar estratégias mercadologicas e pesquisas para desenvolver 0 conceito de
jornal como empresa comercial que é. Segundo Octavio Florisbal 6, diretar de
Midia da Lintas, "antes eles mantinham uma posicdo distante, tanto da agéencia
guanto do anunciante,talvez na tentativa de pr"eservar a liberdade de opinido. A crise
econbmica, a retracio no espaco e a politica de preco que passaram a adotar fez com
que eles se voltassern mais para a agéncia, assumindo novos posicionamentos e elabo-
rando um trabalho de marketing mais cientifico. Com isso, hoje as agéncias tém acesso
a uma pesquisa anual dos habitos de leitura, intencdes de compra, importancia das
secoes e classificados.”’

O fruto desta conscientizacao mercadoldgica esta consubstanciado nos
projetos especiais e suplementos, que tém obtido apoio das verbas publicitarias. A
cuponagem, que tleve seu periodo de grande furor, volta a se fazer presente nas
discussbes, pois o sisterna traz para o jornal anunciantes nao tradicionais, como
sabonetes, produtos de limpeza, produtos alimenticios e outros de consumo de massa.
A cobertura jornalistica de eventos esportivos é oferecida  em sistema de patrocinio
para os anunciantes, como ja o fazem as emissoras de radio e televisdo. A filiagdo ao
(Y C_] g & uma praxe para a verificacdo da circulacdo, mesmo entre as empresas tra-
dicionalmente contra tal Grgdo. O aniincio colorido encontra espaco nos maiores jor-
nais do pals, como a Folha de S. Paulo ¢ O Globo, garantindo ao anunciante maior im-
pacto para suas mensagens.

Os proprios andncios vém recebendo um tratamento mais profissional,
explorando-se novos formatos, criando-se anlncios sequenciais e até adequando a
mensagem ao conteudo editorial ou 3s matérias especiais. Isto acontece, por exemplo,
nos suplementos femininos da Folha de S. Paulo e de O Estado de S. Paulo.

Dessa forma, as perspectivas do jornal como midia publicitdria sdo
excelentes. "‘Segundo pesquisa da Marplan, o ndmero de leitores de jornal vem
crescendo: de 1976 a 1980, mais de 1.500.000 leitores foram incorporados ao
mercado, apenas na Grande Sdo Paulo. Neste total, é admirdvel a expansdo do
niimero de leitores no segmento de mulheres que trabalham fora ( .. ). Nesse perfodo,
este segmento apresentou um crescimento de 118%. A Marplan mostra que também
vem aumentando a propor¢io dos leitores no segmento jovern { 15 a 19 anos ), que
passou de 47% em 1976 para 61% em 1980.”1%

Il — ACOMUNICAGAO NO INTERIOR DE SAO PAULO

1. Os meios de comunicacdo no interior

No rastro do desenvolvimento econdmico do interior do Estado,
os meios de comunicacdo de massa tomaram novo alento e participam com
desenvoltura do atual ciclo econdmico.
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Devido & grande disseminagdo do habito de ver televisdo, institutos de
pesquisa estdo estendendo seus servicos ao interior, como o |BOPE { com pesquisas
regulares de audiéncia ) e a AUDI-TV, cujo infcio de atividades foi previsto para o
ano passado.

Em Franca, Sdo José do Rio Preto e agora em Campinas ( TV Princesa
D'Oeste ), a Rede Record tem emissoras afiliadas; em Jali e Ribeirdo Preto estdo
presentes emissoras do SBT — Sistema Brasileire de Televisdo. A Rede Bandeirantes
colocou em funcionamento ha pouco tempo uma emissora em Presidente Prudente e
temn repetidoras em Campinas e Ribeirdo Preto.

A Rede Globo de Televisdo da cobertura total aos 534 municipios do
interior, contando-se quatro emissoras locais: a TV Oeste Paulista ( Bauru }, a TV
Noroeste Paulista (S80 José do Rio Preto), a TV Campinas e a TV Ribeirdo Preto
(estas duas Ultimas pertencem ao mesmo grupo, a Empresa Paulista de Televisdo).

O radio tem também presenca garantida — tanto as FM como as
AM — sendo mais ouvidas estas Gltimas, “por 65 por cento da populagdo interiorana
de Sdo Paulo. Comparando-se tal yndice com aquele verificado em pesquisa similar
realizada pela mesma Marplan na Grande Sdo Paulo no primeiro quadrimestre de
83 — 61 por centro — chega-se & conclusdo de que se ouve mais radio AM no interior
do que na regido metropolitana da c:apital."1

As radios FM sdo mais ouvidas no final de semana ( sébado e domingo ),
sendo preferidas por 49% da populagdo do interior paulista.

No campo das midias impressas, o jornal faz parte dos habitos de
consumo de midia da populagdo, com um indice de penetracdo de 57%, "com a
preferéncia pendendo pelo jornal local. Apenas a classe A tem o costume de ler
2 —um local e outro da capital.”

Esta preferéncia pelo jornal local é consegiiéncia de as principais cida-
des do interior paulista possuirem jornais de porte e de boa qualidade, cuja penetra-
cdo extravasa para localidades proximas e municipios menores. Outro fato a salientar
é que aproximadamente a metade dos municipios paulistas tém um jornat.zl

Devido ao alto custo, as poucas revistas locais ndo tém maior
significacdo, ndo podendo também competir com as revistas da capital no aspecto da
qualidade editorial e grafica. Assim, "as revistas de informacgdo — Ve}a e Isto E entre
elas — as de moda, e principalmente, as de historia em quadrinhos — uma caracter(stica
marcadamente urbana — ganham a cada dia adeptos no interior (...). Segundo
pesquisa da Marplan, 51 por cento dos entrevistados tém o habito de ler revistas."”

Campinas também € mais desenvolvida do que as demais cidades
do interior em termos de mercado publicitdrio. Conta com aproximadamente
10 agéncias de propaganda, algumas na verdade “houses” dos grandes magazines e
outras independentes, como a Portal, classificada no ano passado no 772 lugar no
ranking nacional da ABAP — Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda.

Atuando na prestacdo de servicos de publicidade, promogdo e
merchandising, pesquisa de mercado, marketing direto e classificados, "'A Portal, que
comecou em 1973, tem apenas 5% de sua receita gerada pelas empresas de
Campinas. O restante fica com indlstrias de municipios vizinhos ou mais
distantes (..) o que lhe garantiu este ano um faturamento de 711 milhGes
de cruzeiros e um crescimento real de 13,3%, enquanto a industria da
publicidade teve uma queda global de 10,46% no mesmo perl’odc:."23
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GRAFICO N9 2

Penetragéo de radio AM junto aos
segmentos da populagéo
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GRAFICO N° 3

Penetragdo de radio FM junto aos segmentos
da populacdo
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GRAFICO N2 4

Penetracdo dos jornais junto aos segmentos

da populagdo

FONTE: Estudos
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GRAFICO N2 5
Penetracdo de Revistas junto aos segmentos
da populacdo
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FONTE: Estudos Marplan.

2.0 jornal do interior

O jornal é um produto da comunidade na qual se insere. Esta afirmacéo,
& primeira vista ambiciosa, retrata a realidade dos jornais, principalmente, daqueles
jornais do interior. Para compreender um vefculo que é local por natureza e carater, &
necessario tirar da mente a mistica dos jornais das grandes cidades ou capitais
brasileiras.

De todos os velculos de comunicagdo, os jornais sdo, talvez, 05 mais
provincianos na sua relacdo com aquilo que € pertinente para uma determinada
comunidade dentro da qual eles sdo publicados. Neste senti%%, o jornal € a resposta e
uma manifestacdo da cultura de uma comunidade individual.

Comparando o jornal com a televisdo, Roberto Santoszs, da Associacdo
Brasileira de Jornais do Interior, afirma que ‘‘na capital e no interior do mesmo
estado, s vezes, existem maneiras diferentes de dizer as coisas. A televisdo atinge o
pai's inteiro com a mesma linguagem, numa padronizacdo que esta fora da realidade.
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Quando o consumidor vé um andncio que nao fala a sua linguagem, ele simplesmente
o ignora ou até vai contra, se essa linguagem for ofensiva aos seus padrdes, a sua
maneira de falar. O jornal tem a vantagem de estar ligado a linguagem de seu
publico.”

Mas o jornal do interior ndo vive isolado. O CBI — Consércio Brasileiro
de Imprensa, redne 90 jornais do interior e tem jepresentacdo no Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Brasilia e Porto Alegre, onde capta noticias e verbas publicitarias. A
ABRAJORI ( Associacdo Brasileira de Jornais do Interior ) € uma associagdo bastante
representativa, com 550 empresas jornalisticas filiadas em todo pars.

Os jornais da capital circulam com numeros expressivos no interior: “'no
Estado de Sdo Paulo, os dois maiores jornais da capital representam a quarta parte da
circulacdo média de todos os jornais do interior somados.””

Tabela n9 1

CIRCULACAO DOS JORNAIS DA CAPITAL NO INTERIOR

Titulos 2_&1 3?? 62 Sabado |Domingo| TOTAL
feira feiras

Folha de S. Paulo 25.735|71.450| 74.794 | 92.075 | 264.054
O Estado de S. Paulo - 72.891|72.891 | 105.017 | 252.351

FONTE: Folha de S. Paulo — Boletim de Circulacdo 12/83.

Embora conte com a opg¢do dos jornais da capital, a preferéncia do
leitor é pelo jornal de sua cidade, com o qual mantém inclusive lagos de ordem
afetiva.

Tabela n® 2
PENETRACAO CAPITAL X INTERIOR, GERAL ( %)
Segunda-feira Terca a sabado Domingo Semana
INT | CAP INT +| INT | CAP |[INT +| INT | CAP [INT +| INT | CAP |INT +
{a) {a) CAP CAP CAP CAP
{a)
41 11 2 26 5 7 27 7 11 11 - -

(a): Leitores do interior que s6 |&ém jornais da capital.
FONTE: MPM. Apud. Meio & Mensagem, n® 123 ( Informe Especial n® 21 ), 28

quinz. fev. 1984, p. 11.

Com a divisdo do interior do Estado de Sdo Paulo por zonas é mais facil
observar a penetracdo e a superposicdo da leitura de jornais da capital com cs do
interior.

Vale de t?car que ¢ maior Indice de leituras de jornais do interior esta
na zona de Campinas® ', enquanto que a zona de Araraquara é onde mais se |é os
jornais_da capital. Por fim, o jornal tem mais penetracdo como midia na zona do
Litoral™",
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Quadro n? 8

PENETRACAO CAPITAL X INTERIOR, POR ZONAS

Penetracdo Capital |Interior +| Interior
Zonas domeio% | (A) % Capital (C) %
(B)
Litoral 70 4 | 34 62
Vale do Paraiba 46 29 40 31
Sorocaba 59 i - 37 50
CAMPINAS i 65 i 29 63
Ribeirdo Preto 48 13 | 45 42
Bauru 60 6 36 58
S. J. do Rio Preto 48 8 42 50 |
Aracatuba 66 13 48 38
Presid. Prudente 63 5 46 48
Marilia 36 28 34 38
Araraquara 41 40 35 25
TOTAL 58 11 35 54
{A) Leitores do interior que so |1&m jornais da capital.
(B) Leitores do interior que |1ém jornais do interior e da capital.
(C) Leitores do interior que so |ém jornais do interior.
FONTE: Estudos Marplan, Interior de Sdo Paulo, 42 cidades.
Quadro n? 9
PERFIL DO LEITOR DO INTER-NEWS ( % )
Categorias
Classe . . Nivel de
Senn Social Fabas Etirios Escolaridade
15a | 20a | 30 a |40 ou| Prim& | Secun- l Supe-
Masc. | Fem. | A-B 1 C-D | 4o | 59 | 39 | mais| rio | dario | rior
52 48 69 31 19 36 17 27 32 49 18
Fonte: |Ibope.

A partir do estudo do perfil do leitor do jornal InterNews ( que €
encartado em 34 jornais do interior }, pode-se inferir as principais caracteristicas do

leitor da imprensa

interiorana, cujos velculos sdo lidos equitativamente por homens

e mulheres, com maior concentracdo nas classes A e B (69% ), junto ao publico de
idade entre 20 — 29 anos ( 36% ).
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Il — APUBLICIDADE £ A PROPAGANDA
NA IMPRENSA ESCRITA DE CAMPINAS

1.Caracterizagan dos jornais

A imprensa escrita se faz representar em Campinas por dois jornais
didrios — Correio Popular e Diario do Povo — e trés jornais semanais: City News de
Campinas, Jornal da Cidade e Jornal de Domingo, sendo este Gltimo o de maior
expressdc.

Para efeito da pesquisa, os jornais objetos do estudo sdo:o Correio
Popular, o Diario do Povo e o Jornal de Domingo, que passaremos agoraa caracterizar.

1.1. Correio Popular 22

1.1.1. A histéria do jornal

O Correio Popular comecou a circular em um domingo, dia 4 de setem-
bro de 1927, tendo como Diretor-Fundador o jornalista e vereador campineiro Alvaro
Ribeiro e como Redator-Secretario Tasso Magalhdes. O jornal era camposto em ma-
quinas linotipo e impresso em rotativa “‘Marinoni”. Contava com pequeno fatura-
mente e passou por diversas crises economicas, que eram reflexos da situacdo em que
vivia o pais. Assim, em 1929, a crise dc café atingiu em cheio o Correio Popular, que
ainda nao era uma empresa solida, com grande queda dos investimentos publici-
tparios. Para s2 t2r uma idéia, em uma edi¢do de domingo, o jornal continha ndo mais
do que quinze anlncios, sendo que o maior deles era de um colégio, propriedade dos
donos do jornal.

Com a morte de Alvaro Ribeiro neste mesmo ano, o jornal passou a ter
a direcdo de J. J. Ribeiro Junior e de seu filho Adhemar Ribeiro, proprietarios da
empresa, passando Tasso de lMagalhdes a Redator-Responsavel e José de Oliveira
Santos ( trazido da Gazeta de Campinas outro didrio da cidade ) a Gerentz do jornal.

No dia 4 de setembro de 1934, o jornal anunciou a aquisicdo de vérias
maquinas para melhorar as oficinas, instalou uma sucursal em Sdo Paulo e firmou
contrato com a agéncia de noticias "“Havas'', igualando-se aos mais modernos periodi-
cos da época nos servicos telegraficos nacional e estrangeiro.

A empresa se transformou em sociedade andnima em 1936, tendo a
presidéncia o dr. Sylvino de Godoy que, em 1970, foi substituido por seu filho, o
engenheiro Edward de Vita Godoy, o qual permaneceu no cargo até 1976, quando
faleceu.

Quando da sua fundacdo, o Correio Popular ocupava um mcdesto
prédio na confluéncia das Ruas Dr. Quirino e Conceicédo, no centro da cidade. Em 23
de junho de 1941 era inaugurado o edificio “Correio Popular’’, na época um dos mais
altos em Campinas e no qual o jornal s ocupava o térreo ( oficinas ) e o 52 andar
| Geréncia e Redagdo ).

No dia 6 de abril de 1982 a empresa mudou suas oficinas e redagdo para
um modernissimo prédio proprio, na Avenida José de Souza Campos n@ 2330,
Jardim Chécara da Barra, em Campinas. Passou, entdo, a ser impresso com novo
sistema que inclui composicdo eletronica, impressdo ""off-set”” e um moderno padrio
grafico, tendo suas colunas de classificados e de ndo-classificados sofrido alteragéo.
No edificio "'Correio Popular”, sito & Rua Conceicdo nQ 124, continuam funcionando
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a Administragdo e o Departamento Comercial da empresa, inclusive um balcdo de
anlncios.

1.1.2. Ojornal hoje

Com um capital social registrado de Cz$ 3 milhoes, o Correio Popular &
uma sociedade anénima, porém ndo tem suas acOes negociadas na Bolsa de Valores.
Seus principais acionsitas sdo: Hermas de Oliveira Santos, Carmen Godoy Jacob,
Cecilia Godoy Camargo e Cilinia Godoy Lauandos. A Diretoria da empresa é formada
por Hermas de Oliveira Santos ( Diretor Administrativo e Financeiro |, Paulo Scolfaro
( Diretor Responsavel ), Sylvino de Godoy Neto | Diretor ), Luiz J. Elias Lauando
{ Tesoureiro ), Alaor Pacheco Ribeiro | Secretdrio ) e José Antonic dos Santos Ferraz
{ Diretor de Publicidade e Marketing ).

Do total de 250 funcionarios, 46 trabalham no setor de Administracéo,
39 em Publicidade, 50 na Redacgdo, 65 na Distribuicdo e 50 nas Oficinas. Sua receita
financeira provém da publicidade ( 80%) e da venda do jornal { 20% ), sendo que
desta Gltima 50% representam venda em bancas e 50% correspondem a assinaturas.

O Correio Popular tem uma tiragem de 38 mil exemplares nos dias Uteis
dos quais 52% sdo destinados a assinantes e 48% & venda avulsa em bancas. Nos
domingos, a tiragem aumenta para 50 mil exemplares, caindo a percentagem de
assinantes para 40% e aumentando a venda em bancas para 60%. |sto porque o jornal
tem o seu ponto forte nos classificados, chegando a ter 14 paginas de "Empregados
Procurados’’ no domingo.

1.1.3. Os Departamentos da empresa
A) PUBLICIDADE

O Departamento de Publicidade do Correio Popular trabalha com um
Diretor, 4 supervisores e 18 contatos, além de B balcGes de anincios espalhados pela
cidade.

Os anlncios provém igualitariamente de agéncias de propaganda ( 50% )
e de anunciantes diretos | 50% ). Destes Gltimos, 65% representam antncios classifi-
cados e 35% anudncios ndo-classificados, posicdo que se inverte no caso dos anlncios
veiculados por intermédio de agéncias de propaganda, onde os classificados tém
menor representacao ( 35% ) do que os andncios nao-classificados ( 65% ).

Para os andncios ndo-classificados, o faturamento oferecido é de 30 dias
fora o més da publicagdo e, ainda dentro destes nimeros, a empresa inclui 3% de
anunciantes que permutam a publicacdo com algum tipo de produto ou servico que o
jornal necessite e que seja previamente contratado.

O Correio Popular é filiado & Associacdo Nacional dos Jornais, tra-
balhando com seus moédulos padrbes de andncios, que variam de 1,5 coluna por 3
centimetros até paginas inteiras. A vantagem para o anunciante utilizar estes modulos
€ o desconto de 6,5% oferecido sobre o preco normal de tabela. Porém, ha casos em
que o anunciante prefere determinar a medida exata de seu anuncio, tendo a disposi-
¢8o colunas que variam: nas paginas indeterminadas a coluna mede 3,4 cm; nas
paginas de classificados a medida é de 3,1 cm e nos suplementos de formato tabloide
que o jornal edita, a coluna perfaz 3,9 cm de largura.

A empresa oferece descontos de vdo de 10% a 50% dependendo da
freqliéncia das publicagdes em relagdo aos prazos de inser¢do, além de descontos para
corretores e imobiliarias e ainda para revendedores de velculos usados, ja previstos em
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tabela. Existem também moédulos proprios do jornal, cujos precos contém descontos,
utilizados nos suplementos e colunas editados regularmente.

O jornal mantém escritorios comerciais em Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Belo Horizonte, Brasilia, Porto Alegre, Curitiba, Florianopolis. Blumenau, Recife,
Belemn, Salvador, Fortaleza, Cuiabd e Vitoria.

B) REDACAO

Trabalham na Redacdo do jornal, sob a coordenagdo de um Diretor
Responséavel, um Editor Chefe e um chefe de Reportagem, editores setoriais, reda-
tores, reporteres, fotdgrafos, laboratoristas e arquivistas.

O Correio Popular é ligado as agéncias de noticias da Empresa Brasileira
de Noticias { EBN ), Agéncia Estado ( AE ), Associated Press [ AP ) e Agéncia Jornal
do Brasil { AJB), recebendo, Via Embratel, radiofotos das agéncias United Press
International { UP! ), France Press e Agéncia Estado.

Sua linha editorial & independente, apolitica, voltada para os interesses
da comunidade local, porém preocupando-se também com o noticiario nacional e
internacional.

Com o objetivo de buscar novos anunciantes, o jornal edita vérias colu-
nas fixas | Decoracdo, Confira o seu dinheiro, Informatica, Fim de Semana, Hotéis e
Motéis, Turismo, Restaurantes, Bares e Lanchonetes e Transportes e Cargas ) e trés
suplementos semanais { Domingo Mulher, Domingo Crianca e Jornal Motor ).

C) INDUSTRIAL

Funcionando junto com a Redagdo, em uma &rea construida de
2.500m*, o parque grafico do Correio Popular é o maior do interior do Brasil. Suas
oficinas tém capacidade para, em um periodo de oito horas, elaborar, em todas as
suas fases, um jornal de 64 paginas em preto e branco.

O jornal possui 16 maquinas composer onde operam 16 digitadores,
dois computadores para finalizagio do trabalho, dois prints para a revisdo, perfazendo
um total de 20 maguinas eletronicas.

D) DISTRIBUICAO

O Correio Popular dispde de uma frota prépria com 25 veiculos de
entrega na cidade de Campinas, que encaminha os jornais para as distribuidoras,
bancas e determinados bairros periféricos. Nestes locais mais afastados, em pontos
especialmente determinados, setenta entregadores levam os exemplares até as residén-
cias dos assinantes, em bicicletas e motocicletas.

Em bairros onde os assinantes sdo em nimero inferior a 300, a entrega é
feita para as bancas, onde a pessoa retira seu exemplar. Quanto as outras cidades
{40) onde o jornal é distribuido, a empresa utiliza os proprios velculos para as mais
proximas e o despacho por onibus para as cidades mais distantes.

1.2. O Diério do Povo
1.2.1. Breve historico

Fundada a 20 de janeiro de 1912 pelos campineiros Alvaro Ribeiro e
Antonio Franco Cardoso, a Empresa Jornalistica Diario do Povo Limitada iniciou
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suas atividades editando o jorpal Didrio do Povo para uma cidade de 70 mil
habitantes.

Naguela época, o jornal era composto a méio, mantinha colunas diarias
de assuntos locais e nacionais e contava com pouca publicidade. Mas a empresa foi
crescendo e, acompanhando o desenvolvimento da imprensa, substituiu entre 1928 e
1930 a impressdo rotoplana por uma rotativa.

-
Em 1973, o Diario do Povo da um grande salto com o inicio da impres-
sdo com rotativa "“off-set”, o que significou um avanco na sua qualidade grafica e um
consequente incremento em sua parte publicitaria.

Mas, em 3 de novembro de 1981, aconteceu nova mudanca, agora de
natureza estrutural e administrativa: a fusdo com o entdo Jornal de Hoje, a qual gerou
a Empresa Jornalistica e Editora Regional Limitada, dona do maior jornal do interior
do pafs.

A partir desta unido, o jornal Didrio do Povo passou a ter sua sede
administrativa & Rua César Bierrenbach n2@ 72 e a comercial na Avenida Bardo de
Itapura n® 1020. A redacdo e o parque gréfico ocupam as instalaces do extinto
Jornal de Hoje, sitas 8 Rua 64 n2 20, no Jardim do Lago.

1.2.2. A empresa hoje

A Empresa Jornalistica e Editora Regional Limitada trabalha com um
capital social registrado de Cz$ 839.700,00, sendo seus principais s6¢cios cotistas o
Vice-Governador do Estado de Sdo Paulo, Orestes Quércia, e Otavio Quércia, Severo
Luis Erbeta e Azael Alvares Lobo Filho. Sua diretoria tem como presidente Otavio
Quércia e como diretora geral Maria Alice Quércia Soares; os demais membros sdo
Orestes Quércia e Severo Luis Erbeta.

O Diério do Povo tem, como Gerente Administrativo, Antonio Alarcon
Garcia; Gerente Industrial, Azael Alvares Lobo Filho; Gerente Comercial e de
Marketing, Alfredo Contarelli Junior; e como Redator Responsével, o jornalista Ro-
meu Santini.

A tiragem média diaria é de 30 mil exemplares nos dias de semana e de
35 mil nos domingos, sendo os recursos financeiros da empresa gerados através da
publicidade ( 90% } e da venda do jornal ( 10% ). Desta altima, as assinaturas repre-
sentam 70% do movimento e as vendas avulsas em bancas, 30%.

Trabalham atualmente na empresa 276 funcionarios, divididos entre o

Departamento Comercial ( 50), a Redagdo ( 30 ), as Oficinas ( 90 ), a Distribuigdo
{100 ) e a Administracdo ( 6 ).

1.2.3. Os departamentos da empresa
A) COMERCIAL

O Departamento Comercial operacionaliza os setores de Publicidade e
de Circulacdo do jornal. O setor de Publicidade conta com uma geréncia e um peque-
no estudio de arte e diagramacdo, onde trabalham trés pessoas. Ao lado destas, 15
contatos fazem a venda do espaco publicitario e seis funcionarios cuidam do Classi-
fone, um servico especial de venda de classificados por telefone. Além destes canais, o
jornal possui trés balces de anlincios proprios e se utiliza de outros seis de empresas
particulares.

No setor de Circulagdo trabalham um gerente e vinte vendedores de
assinaturas para Campinas e 32 cidades da regido, além de 100 entregadores. Para a
venda avulsa, a empresa se utiliza dos servicos de uma distribuidora que se encarrega
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das 310 bancas de jornais da cidade. Os bairros ndo atingidos por estes sistemas sdo
cobertos por vendedores autonomos que compram o jornal, com a garantia de devo-
lugdo do encalhe.

Quanto ao espago da publicidade de classificados, existe uma diferenca
acentuada na origem: 90% sdo anunciantes diretos e apenas 10% vém das agéncias de
propaganda. No caso dos anuncios ndo-classificados esta margem se atenua: 70% do
espaco provem de anunciantes diretos e 30% atfavés de agéncias. O jornal tem ainda,
embutidos nestes totais, 2% de anincios pagos através de permutas com os proprios
anunciantes.

Embora ndo seja filiado & Associacdo Nacional dos Jornais, o Diario do
Povo trabalha com seus modulos padronizados de publicidade. Estes, porém, néo sdo
muito utilizados pelos seus anunciantes, que preferem determinar o tamanho de seus
anlncios a partir da largura e altura Uteis de suas paginas, respectivamente 33,5 e 54
centimetros, contando na largura com colunas de 3 centimetros | classificados ) e de
3,5 centimetros  ndo-classificados ).

A empresa concede descontos que variam de 10% a 20% a partir de seis
publicagdes e ainda 5% para andncios em modulos de paginas indeterminadas. Tra-
balha com prazos de faturamento varidveis, entre 20 e 60 dias fora o més da publica-
cdo.

Sua representacdo comercial fora de Campinas é feita pela firma inde-
pendente Contato Representa¢do de Veiculos Publicitarios Limitada, que
mantém escritorios em Sio Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia.

B} REDACAO

O Redator Responsdvel do Didrio do Povo atua com um Chefe de
Reportagem Local, um Chefe dos Editores, um Chefe de Esportes e um Chefe de
Variedades. Trabalham na Redacdo vinte profissionais, entre reporteres, editores e
revisores, um Chefe de Reportagem Fotogréfica, trés fotografos, um laboratorista e
um encarregado da telefoto e radiofoto, que sdo ligadas a agéncia Reuter, de Sado
Paulo. O jornal mantém ainda convénios com as agéncias de noticias United Press
International ({ UPI ) e Agéncia O Estado ( AE }, recebendo por telex e teletipo as
informacdes nacionais e internacionais.

A linha editorial do jornal é definida por Romeu Santini, Redator Res-
ponsavel, como "‘uma linha de imparcialidade, com a preocupagdo de ndo se limitar a
informar, mas opinar sobre os principais acontecimentos, porque entendemos que o
jornal tem por papel informar e formar a opinido publica. Dentro desta linha, enfoca
com o melhor tratamento possivel todas as areas de atividade."”

Para isso, o jornal circula, em média, com 24 pdginas nos dias de semana
e 52 paginas nos domingos, editando os suplementos Viver ( guinta-feira e domingo ),
Diarinho ( domingo ) e Programe-se ( sexta-feira ).

C) DEPARTAMENTO INDUSTRIAL

A estruturacdo deste Departamento compreende um Gerente e Chefes
dos Setores de publicidade grafica ou diagramagdo, fotocomposicdo ( 15 digitadores
manuseiam dez maquinas MDT ), montagem ou past-up, fotomecénica, coordenacao
grafica e impressdo, onde trabalham cerca de 70 pessoas. Contando com esta
estrutura, a empresa elabora e produz o jornal em todas as suas fases, sem necessidade
de servicos de terceiros.
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1.3. O Jornal de Domingo>!

1.3.1. Um pouco da histéria

Em 26 de outubro de 1975 nascia a Central Jornalistica Limitada,
fundada por Alvaro Cunha, responsavel pela edicdo do Jornal de Domingo, que a
época circulava semanalmente em Campinas com umg tiragem de 45 mil exemplares
distriburdos gratuitamente. Neste mesmo ano, Jodo Thuret de Mello associa-se a
Central e, com o falecimento do sdcio-fundador, ingressa na empresa Renata Prado
Borges Thuret de Mello.

O Jornal de Domingo teve rapido crescimento e, em 1979, tirava 100
mil exemplares, repartidos semanalmente entre os bairros de classe média e alta de
Campinas e algumas cidades da regido, como Valinhos, Vinhedo, Paulinia e Souzas.
Porém, a crise econdmica que vivia o pars refletiu-se na empresa, que, entre 1979 e
1982, diminuiu sua tiragem para 55 mil exemplares, restringindo as areas de distri-
buicdo para somente alguns bairros de Campinas.

Uma grande mudanca ocorre no dia 19 de janeiro de 1982: o Jornal de
Domingo é comprado pela S. A. O Estado de S. Paulo, passando a ser propriedade da
Editora EP Limitada, uma das empresas do grupo, e responsavel pela publicagdo em
mercados especiticos e regionalizados como o de Campinas, pela edigdo de livros de
assuntos da historia contemporanea brasileira e pelo servico de videotexto.

Assim, a partir desta data, o Jornal de Domingo passa a ostentar em sua
primeira pagina o logotipo azul do Grupo O Estado, tirando 61 mil exemplares em
edices com 20 paginas, na média. Ja em outubro do mesmo ano a tiragem aumenta
para 70 mil exemplares permanecendo nesta faixa até hoje.

Outro fato que contribuiu para aumentar o jornal em ndmero de pagi-
nas € em publicidade foi o encerramento das atividades do Jornal do Lar, em janeiro
de 1984, seu Unico concorrente direto. No mesmo ano, em junho, 0 jornal muda toda
sua diagramacdo, tornando-se visualmente mais moderno e passando de oito para
nove colunas, além de criar novas secdes & vinhetas.

1.3.2. A Editora EP hoje

O capital social da Editora EP Limitada é de Cz$180,00, sendo seus
sdcios proprietdrios: José Vieria de Carvalho Mesquita, Julio Mesquita Neto, Luiz
Vieira de Carvalho Mesquita, Ruy Mesquita, Maria Cecflia Vieira de Carvalho Mesqui-
ta e Patricia Maria Mesqguita.

A Diretoria da empresa é constituida por Luiz Vieira de Carvalho Mes-
quita ( Diretor-Presidente ), Francisco Mesquita Neto | Diretor-Comercial ), Paulo de
Tarso Nascimento Nogueira { Diretor de Redagdo ) e José Eduardo Pauletto Pontes
( Diretor Administrativo-Financeiro ).

O Jornal de Domingo tem um corpo de 74 funciondrios, sendo sete na
Administragdo, sete na Redacdo, dez na Publicidade e 50 na Distribuigdo.

1.3.3. Os departamentos da empresa
A) ADMINISTRAGCAO

O Gerente Geral do Jornal de Domingo, Ariovaldo José Roscito, é
responsavel por todas as decistes relativas ao funcionamento do jornal, reportando-se
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diretamente a Diretoria da empresa em Sdo Paulo, para decisfes mais
abrangentes.

B) PUBLICIDADE

Sob a coordenacdo de Argemiro Nardi Filho, este departamento conta
com um desenhista, dois produtores gréficos e tfés atendentes do balcdo de andncios,
que funciona na propria sede do jornal. Em Sao Paulo, trabalham ainda um contato,
uma secretdria e um secretario grafico, responsével pela finalizacdo do jornal antes de
ser encaminhado 4 OESP Grafica 5. A., onde € impresso.

A venda de publicidade em Campinas e regiao é feita por seis contatos
autdnomos supervisionados pelo setor. Ela é responsavel por todos os recursos finan-
ceiros do jornal, que trabalha com prazos de faturamento de 25 até 60 dias fora o
més da publicacdo. As taxas de descontos variam com a quantidade de publicacdes,
nas seguintes proporcdes: de 4 a 7 publicagdes, 5% de desconto; de 8 a 11, 10%; de
12 a 15, 15%; e de 16 a 20 insergdes, 20% de desconto.

Os Classificados Econdmicos criados em abril de 1983, sdo de trés
tamanhos, obedecendo os médulos A ( 1 coluna por 1 centimetro ), B { 1 coluna por
trés centimetros ) e C ( 2 colunas por 3 centimetros ), dos quais 20% sdo enviados
por agéncias de propaganda e 80% sdo feitos diretamente pelos anunciantes.

Os antnicos ndo-classificados sdo, em sua maioria, feitos diretamente
{ 0% ), enquanto as agéncias respondem por 40% deles. No jornal, existem varias
secBes de ndo-classificados, que dividem os andncios por seu conteiudo e/ou anun-
ciante: Turismo, Coluna Social, Nossa Cidade, Cochichinhos e Mesas e Bares.

O Jornal de Domingo trabalha com os modulos fixos da Associagdo
Nacional de Jornais e suas medidas préprias variam nas colunas de classificados ( 3,4
cm ) e nas de ndo-classificados ( 3,5 ecm ).

Sediado no Largo das Andorinhas n219, em Campinas, o Jornal de
Domingo tem representagdo comercial no Rio de Janeiro e em Brasilia, feita por J.
Bueno Representacdes e Publicidade.

C) REDACAO

A Editora-Chefe do Jornal de Domingo Jeanette Trevisani, € a responsa-
vel pelo trabalho de um fotografo, dois diagramadores e trés reporteres-redatores que
editam o jornal. Sendo este uma publicacdo de empresa do Grupo OESP, é automati-
camente ligado & agéncia de noticias OESP e aos servicos de radiofoto do grupo,
ambos em Sao Paulo.

O Jornal de Domingo € um jornal de servicos e variedades que, pela sua

propria periodicidade, edita basicamente “matérias frias’’” e comentarios de noticias,
sendo apolitico a apartidéario.

D) DISTRIBUICAO

Sua distribuicdo é feita por um sistema proprio, envolvendo 50
funcionarios, entre chefes e entregadores. Atualmente, o jornal é distribuido somente
em Campinas, em bairros de classe média, média alta e alta, tais como:
Cambufi, Castelo, Jardim Chapaddo e Jardim Proenca, além de ser enviado
para agéncias de propaganda e clientes especiais.
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2. Os objetivos e a metodologia da pesquisa

Ja dissemos que a historia da propaganda esta intimamente ligada 4 da
propria imprensa, gque se constituiu no primeiro grande verculo de comunicacdo
publicitaria.

Hoje, o jornal — naturalmente sem excluir os demais meios de comu-
nicacdo de massa — tem na publicidade e na propaganda duas das maiores e impres-
cindiveis fontesde receita operacional. Suas caracteristicas o tornam preferencial para
a venda de determinados produtos e servigos | publicidade ) e para anidncios com
outros interesses que ndo sejam os de vender | propaganda ).

Nesta perspectiva, o objetivo geral deste estudo é constatar o papel e
a presenga da propaganda e da publicidade na imprensa escrita de campinas, determi-
nando a adequacdo do jornal como velculo de divulgagdo para tipos especificos de pu-
blicidade e de propaganda.

Foi empregado o método comparativo, de grande aplicagdo nos estudos
de contelddo e morfologia de jornais, tendo em vista a necessidade de quantificacdo
da informacdo editorial e ndo-editorial { propaganda e publicidade ) e sua posterior
comparagdo a nivel dos trés jornais estudados.

Quadro n® 10

SELECAO DA AMOSTRA

OUTUBRO DE 1985 NOVEMBRO DE 1985
Terga- | Quinta- - Terca- | Quinta- ;
T

Feslos feira feira Bomingo feira feira i
Correio Po- Dias Dias Dias Dias Dias Dias
lar e Diério 15, 22 17, 24 20 e 5e12 7e14 3,10e17
do Povo e29 e 31 27
Jornal de _ _ Dias Dias
Domingo 20e 27 B B 3,10e17

A coleta de dados envolveu a identificagdo e a quantificagdo dos ele-
mentos de estudo no perfodo de 15 de outubro de 1985 a 17 de novembro do mesmo
ano, sendo selecionados como amostra os exemplares do domingo, terga-feira e quin-
ta-feira, que sdo o primeiro, terceiro e quinto dias da semana, no caso do Correio
Popular e Didrio do Povo, e domingo para o jornal semanal ( Jornal de Domingo ), dia
de sua publicagdo.

3. Os achados do estudo

Utilizando a unidade de medida centimetros quadrados I:cmzl na
afericdo dos elementos do estudo — a informagdo editorial e a informagédo néo-edi-
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tarial em seus diferentes tipos — os numeros apresentados representam a media dos
valores obtidos em cada dia da semana nos jornais pesquisados. As percentagens
foram, entdo, extraidas a partir desses valores médios.

Nos quadros que se seguem — apresentando a distribuicdo percentual
dos elementos estudados pelos dias da semana ( terga-feira, quinta-feira e domin-
go ) — ndo aparecem aqueles referentes ao Jornal de Domingo, j3 que é um jornal que
circula exclusivamente no domingo. .
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CONCLUSOES

A partir dos elementos analisados no corpo deste trabalho podemos
chegar a algumas conclusfes com respeito a situacdo dos jornais de Campinas como
vefculos publicitarios e & presenca da propaganda e da publicidade nestes meios,

-

al A propaganda e a publicidade tém presenca significativa nos jornais,
os quais se configuram em importantes velculos da comunicacdo publicitdria. No
entanto, nos jornais didrios a informacdo nao-editorial é superada pela informacdo
editorial ( 40,3% e 59,7% respectivamente ), esta Ultima constituindo-se em um moti-
vador da demanda do préprio jornal; ao contrario, no jornal semanal, a forma de
tratamento da noticia e o privilegiamento de matérias frias ndo fazem das mesmas
elementos motivadores do consumo do jornal. Isto caracteriza o Jornal de Domingo
como um 'jjornal de andncios’’, onde a propaganda e a publicidade suplantam a
informacdo editorial ( 63,8% contra 36,2% ) e se apresentam como a Gnica fonte de
receita do verculo, uma vez que sua distribuicdo € gratuita.

b) A distribuicdo do espaco publicitdrio pelos dias da semana & homo-
génea, aumentando progressivamente da terga-feira para a quinta-feira e alcangando
os (ndices mais altos no domingo, dia em que o leitor dispSe de mais tempo para
ocupar-se com o verculo.

c) Embora o jornal constitua excelente instrumento para informar e
formar a opinido plblica, atingindo diretamente os formadores de opindo, a presenca
da propaganda — cujo objetivo é exatamente influenciar em um determinado sentido
as idéias, opinides e sentimentos do receptor — é bastante pequena nos jornais estu-
dados: 6,0% no Correio Popular, 7,0% no Didrio do Povo e 6,3% no Jornal de
Damingo.

d) Entre os diversos tipos de propaganda, a institucional é a mais
representativa no jornal, alcancando a média de 83,8% no Correio Popular, 77,1% no
Diério do Povo e 98,4% no Jornal de Domingo. Os principais anunciantes sdo as
proprias empresas jornallsticas | que se utilizam para sua promogdo dos pequenos
espacos que sobram em branco, apds a diagramacdo das noticias e anincios pagos,
chamados calhaus ), as instituicbes de assisténcia social, as emissoras de radio, as
construtoras e incorporadoras, 0s clubes e associagtes desportivas e as associacoes de
classe.

e) A propaganda governamental e a propaganda religiosa tém fraca
presenca no jornal, sendo estaGltimainexistente no Correio Popular e no Jornal de
Domingo. Principalmente a propaganda governamental a nivel municipal, que pode-
ria explorar a estreita relacdo que existe entre o jornal e a comunidade local, é suplan-
ta em volume pela veiculagdo do governo estadual.

fl A publicidade, de onde provém a maior fonte de recursos financeiros
para os jornais, tem nos classificados dos dirios a sua principal forma, sendo o Correio
Popular o veiculo que mais pode ser identificado como “jornal de classificados", cuja
presenga & forte em todos os dias da semana estudados. Os demais tipos: varejo,
comércio e servigo, aparecem com Indices mais baixos e préximos entre si no Correio
Popular (6,0% 7,6% e 6,0%, respectivamente ) e no Diario do Povo { pela ordem:
17,1%, 13,6% e 14,8% ).

Os classificados compdem-se de uma vasta gama de ofertas, sendo as
principais a venda, compra e aluguel de iméveis; a compra e venda de velculos; a
procura de empregados de todos os niveis; a oferta de servigos especializados; os
editais e avisos, de cariter legal e administrativo; e as aulas e cursos
oferecidos de maneira geral. : :
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gl No Jornal de Domingo verifica-se uma modificagdo no quadro
tracado acima, pois a publicidade de varejo assume a lideranca, com 48,7%, seguida
por comércio ( 21,3% ), servigos ( 15,5% ) e classificados, com o mais baixo indice:
13,9%. Acreditamos que tal tendéncia se deve ao fato de que a publicidade de varejo
tem como dia ideal de veiculaco o domingo, coincidente com o dia de publicagdo do
jornal. Neste dia o tempo de leitura & maior, o que cria um efeito residual que se
manifesta durante toda a semana. Além do mais, a distribui¢do do jornal nos bairros
de alta renda favorece o interesse do anunciante de varejo.

h) A publicidade de comércio é bastante diversificada, demonstrando a
importancia do jornal como verculo publicitdrio para o pequeno e médio varejistas.
Entretanto, destacam-se com maior expressividade o comércio de materiais para
construcdo ( 33,2% ), de moveis e artigos para decoragdo ( 254% ), e de tecidos e
confecgoes ( 10,4% ).

i) O setor de prestacdo de servigos é muito desenvolvido em Campinas,
como comprova a extrema diversificagdo da publicidade de servigos nos jornais estu-
dados. No geral, os servicos que mais aparecem sdo: bares e restaurantes ( 27,4% ),
instituicoes bancarias e financeiras ( 10,6% ), institutos de beleza e estética ( 8,7% ),
transportes e turismo { 8,1% ), cinemas e teatros ( 7,7% ) e feiras e eventos ( 7,3% ).

i} Os jornais do interior — permitimo-nos generalizar — ndo se prestam &
divulgacdo de fabricantes de marcas nacionais. Os baixos (ndices da publicidade de
produtos confirmam esta afirmagdo: ndo passam de 1,0% em cada um dos trés jornais.
Ainda assim, os anunciantes sdo muitas vezes industrias locais e, de maneira geral, as
mais representativas sdo: inddstrias de filtros e coifas domésticas ( 24,0% ), de produ-
tos editoriais ( 13,1% ), de esquadrias metalicas ( 9,7% ), de aparelhos eletrdnicos,
( 7,8% ), de caminhdes ( 6,3% ) e de refrigerantes { 6,0% ).

1) Finalmente, pode-se concluir que o jornal é uma mrdia basicamente
local, que reflete principalmente em sua publicidade aqueles setores da economia
mais ligados & comunidade, o que se comprova pela significativa e diversificada
presenca do varejo e do comércio em geral, da prestacdo de servicos e dos classifi-
cados, este (ltimo, sobretudo, representando um dos indicadores da existéncia de um
grande mercado competitivo de bens e servicos.

Gilda Isabel Cortez B. Moreira e J. B. Pinho
( Professores do IAC/PUCCAMP )

Notas

(1) RABACA, Carlos Alberto e BARBOSA, Gustavo. Dicionério da Comunicagéo.
Rio de Janeiro, Editora Codecri, 1978, p. 378 — 379.

(2) FERNANDES, Francisco de Assis M. "Propaganda’. In: SILVA, Roberto P. de
Queiroz e ( coordenador ). Temas basicos em comunicagdo. Sdo Paulo, Ediges Pauli-
nas/Intercom, 1983, p. 234.

(3) GARCIA, Nélson Jahar. O que é propaganda ideolégica.Colecio Primeiros Passos,
77. Séo Paulo, Brasiliense, 1982, p. 10 — 11.

(4) SIMOES, Roberto. "“Revendo a propaganda politica’. In: Marketing, n® 137,
marco 1985, p. 38.

(5) Idem, ibid., p. 38.

(6) GRACIOSO, Francisco. “‘Propaganda governamental: impGe-se novos métodos e
otuetwos nesta década de crises e ajustamentos’. In: Marketing, n2 114, abril 1983,

F?I MALANGA Eugénio. Publicidade: uma introdugdo. 28 ed. Sdo Paulo, Atlas,
1977, p. 11,
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(8) FREITAS, Luiz Carlos Teixeira de | ed. ). O perfil do jornal brasileiro. In: revista
Briefing, n@ 42, fev./marco 1982, p. 27.

(9) Idem, ibid., p. 27.

(10) Idem, p. 31 — 32.

(11) LUCENA, Luiz Carlos. No bolo da propaganda, uma fatia constante. In: revista
Briefing, n@ 42, fev./margo 1982, p. 46.
(12) Idem, ibid., p. 46.

(13) SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 32 ed. rev. e
ampliada. Sdo Paulo, Pioneira, 1982, p. 276.

(14) MALANGA, Eugénio. Publicidade: uma introducdo. 22 ed. Sdo Paulo, Atlas,
1977, p. 65 — 66.

(15) SANT'ANNA, Armando. Op. cit., p. 276.

(16) LUCENA, Luiz Carlos. Op. cit., p. 47.

{17) O I. V. C. — Instituto Verificador de Circulacio — tem por objetivo verificar a
circulagdo paga de jornais e revistas, atraves da analise de r'tens como papel e tinta. As
agéncias posteriormente utilizam estes dados como referencial para o planejamento
de Midia das campanhas publicitérias.

(18) LUCENA, Luiz Carlos. Op. cit., p. 49.

(19) BORGNETH, Luis Sérgio ( ed. ).Consumo dos meios no interior ndo deve nada a
Grande Sdc Paulo. In: Meio & Mensagem, n? 118 ( Informe especial n2 18), 18
quinz. dez. 1983, p. 12.

(20) Idem, ibid., p. 12.

(21) Idem, p. 14.

(22) Idem, p. 14.

(23) BORGNETH, Luis Sérgio ( ed. ). Industria florescente, cana, laranja e computa-
dor. In: Meio & Mensagem, n©® 188 ( Informe especial n@ 32), 23 dez. 1985, p. 24.
(24) E nossa traducdo literal para "'Of all communications vehicles, newspapers are
perhaps the most parochial in terms of concerning themselves with that which is
germane to the specific community within which they are published. In this sense,
the newspaper responds to and is a manifestation of the culture of the individual
community.” BARTON, Roger ( ed.} Handbook of advertising management. New
York, McGraw-Hill Book Company, 1970, p. 19 — 54.

(25) BORGNETH, Luis Sérgio | ed. ). Caracter(sticas favorecem antincio. In: Meio
& Mensagem, n? 123 ( Informe especial n2 21 ), 2. quinz. fev. 1984, p. 19.
(26)_______ _Jornais do interior: a forca centrada na comunidade. In:
Meio & Mensagem n@ 123 ( Informe especial n® 21 ), 22 quinz fev. 1984, p. 11.
(27) A zona de Campinas é formada pelas seguintes cidades: Jundial, Piracicaba,
Limeira, Americana, Rio Claro, Sumaré, Santa Barpbara D'Oeste, Mogi-Guagu, Bragan-
¢a Paulista e Araras.

(28) O Litoral compreende: Santos, Sdo Vicente, Guarujd, Cubatdo e Praia Grande.
(29) As informagBes foram fornecidas por elementos do jornal e recolhidas através de
Luiz Celso Soares da Silva, Supervisor de Publicidade do Correio Popular.

(30) Dados obtidos em entrevista com Alfredo Contarelli Junior ( Gerente Comercial
e de Marketing ), Azael Alvares Lobo Filho { Gerente Industrial }, Antonio Alarcon
Garcia ( Gerente Administrativo) e Romeu Santini | Redator Responsavel ), do
Diario do Povo.

(31) Entrevista com Ariovaldo José Roscito, Gerente-Geral do Jornal de Domingo.
(32) "Matérias frias” sdo aquelas que ndo exigem divulgagdo imediata, podem
aguardar certo tempo até sua publicagdo.
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ENTREVISTAS com Alfredo Contarelli Junior | Gerente Comercial e de Marketing )
Azael Alvares Lobo Filho { Gerente Industrial ), Antonio Alarcon Garcia [ Ge-
rente Administrativo | @ Romeu Santini ( Redator-Responsével ), do Diério do

Povo.

ENTREVISTA com Ariovaldo José Roscito, Gerente Geral do Jornal de Do-
mingo.

ENTREVISTA com Luiz Celso Soares da Silva, Supervisor de Publicidade do Correio
Popular.

I Encontro Ibero-Americano de
FEditores de Revistas de
Comunrcacdo

CARTA DE COMPROMISSOS

Ao final do | Encontro |bero-Americano de Editores de Revistas de
Comunicacdo ( evento que integrou o Congresso INTERCOM 86, realizado de 1 a7
de setembro de 1986, na Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de S3o
Paulo ), os seus participantes aprovaram e subscreveram o seguinte documento de
COMPromissos.

O | Encontro Ibero-Americano de Editores de Revistas de Comunicacdo
constituiu-se em uma valiosa iniciativa da INTERCOM, que reconhece assim uma
necessidade sentida em nossos pafses: a de buscar pontos de encontro e de cooperagdo
em um momento onde se torna cada dia mais dificil a manutengdo dos esforgos
isolados que hoje acontecem na regido. O relatorio que se junta a este documento foi
resultado das sessdes de trabalho ocorridas durante os dias 1 e 2 de setembro de 1986
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e apresenta um conjunto de problemas e necessidades que nos incentivam a continuar
este esforco de integracdo. Certamente se torna necessdrio partir do reconhecimento
de que as questdes aqui levantadas sdo, basicamente, resultado de uma primeira
reflexdo feita por um grupo muito reduzido de editores, aqueles que puderam atender
ao chamado da INTERCOM e que ndo tiveram a intengdo de esgotar todos os
elementos presentes nesta questdo. Por tal motivo, os abaixo-assinados, participantes
deste primeiro Encontro, evento que integra o Cdngresso INTERCOM 86 realizado na
cidade de S8o Paulo, decidem assumir 0s seguintes compromissos:

1. A partir desta data os signatdrios estabelecem um acordo para o
intercdmbio gratuito de suas publicacbes e se comprometem a incluir, em suas
respectivas Revistas, uma secdo especial na qual se resenhe o conteddo principal de
cada uma das revistas recebidas. Os signatdrios assumem também a obrigagdo de
incluir como crédito, em suas revistas, a legenda: “'Integrante da rede ibero-americana
de revistas de comunicacdo e cultura’’.

2. A partir desta data as revistas signatdrias se comprometem a publicar
gratuitamente as pecas publicitarias das revistas integrantes desta rede, para o0 que 0s
interessados devem enviar a arte final da publicidade que desejam reproduzir nas
publicacdes dos colegas. O formato e a colocagdo do antncio fica a critério de cada
editor; porém, se cuidara de respeitar os termos da reciprocidade.

3. Ainda declaram gue consideram altamente positivo e recomendam
que se ponha em préatica:

a) a troca bilateral das listas de enderecos ( mailing list ) entre as revistas
integrantes da rede.

b) acordos bilaterais e multilaterais para o uso de contas bancérias
nacionais,

¢} o intercdmbio de informagdes sobre eventos ou acontecimentos gue
se produzam no setor de influéncia de cada revista,

d) o intercdmbio de materiais, artigos e ensaios relevantes, gue possam
ser de interesse para as revistas integrantes da rede,

e) recomenda-se que a legenda a que faz referéncia o tépico n? 1 seja
inclurda na pagina ou coluna utilizada regularmente para os créditos da revista,

4. Decidem constituir um comité provisério da ‘'Rede Ibero-Americana
de Revistas de Comunicacdo e Cultura’’, cujas fungGes serdo as seguintes:

4.1, Estabelecer contato com as publicacdes que ndo estiveram
presentes na reunido de Sdo Paulo;

4.2. Recolher as inquietacdes destas publicacGes em relagdo aos termos
da cooperacdo;

4.3. Estudar a metodologia de trabalho e fazer uma proposta visando a
formagdo de um diretdrio das revistas de comunicacdo;

4.4, Indagar sobre a possibilidade de um segundo Encontro de Editores
de Revistas de Comunicagdo;

4.5. Estudar propostas de uma secdo comum em todas as revistas
interessadas, como maneira de facilitar o intercdmbio.

5. Concorda-se, por unanimidade, formar o Comité Provisério com as
seguintes pessoas: Washington Uranga, Walter Neira e José Marques de Melo; deixa-se
consignado que este Comité Provisério se constitue pela boa-vontade daqueles que o
integram, gue ndo se destinam recursos e que, portanto, as tarefas deverdo realizar-se
sem prejuizos para as atividades habituais das pessoas que o compde.
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6. Finalmente, os representantes das revistas solicitam & Comissdo
Provisoria constituida neste Encontro que estude a exeqiiibilidade da realizacio de
um segundo Encontro Ibero-Americano de Editores de Revistas de Comunicagio, em
prazo nao superior a dois anos, no qual se analise com profundidade todas as questoes
relativas & produgdo editorial das revistas de comunicagcdo e cultura, se estudem
caminhos mais concretos para a cooperacdo entre os diferentes veiculos e se
estabelecam pautas mais precisas para a ampliacdo da rede aqui constiturda.

Sao Paulo, 5 de setembro de 1986

a) Jodo Alofsio Alves
Revista Sul/Boletim de Novas Tecnologias de Comunicagdo — Sdo Paulo, Brasil
{ Coordenador do Encontro )

a) Javier Ignacio Mufioz
Revista Comunicacion U. P. B. — Medellin, Coldmbia

al Washington Uranga
Revista Comunicacidbn Americana Latina — Buenos Aires, Argentina

a) Mariluz R. de Guzman
Revista Signo y Pensamiento — Bogota, Coldmbia

a) Luis Torres e Teresa Flores
Revista Cuadernos de Comunicacién Alternativa — La Paz, Bolfvia

a) Javier Protzel
Revista Contratexto — Lima, Peru

a) Walter Neira B.
Boletim/revista FELAFACS — Lima, Peru

a) José B. Pinho
Revista Comunicarte — Campinas, Brasil

A UCBC frente ao problema da
Comunicacio e da Constiturnte

Reunida em S&o Paulo, de 30 de janeiro a 12 de fevereiro de 1986, a
Assembléia Geral da UCBC — Unido Cristd Brasileira de Comunicagio
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Social — aprovou o presente documento, que publicamos na rntegra, destinado ao
debate entre os participantes do XV Congresso Brasileiro de Comunicacdo Social.

| — DECLARACAO DE PRINCIPIOS

1. O direito & Comunicagdo, como um dos direitos fundamentais da
pessso humana, evidencia a dimensdo universal de todo o homem e sua vocacio para a
responsabilidade na construgdo do mundo em que vive.

2. "A Comunicagdo reflete, inevitavelmente, a natureza das relacBes
sociais. Quando estas se caracterizam por desigualdade e pela falta de democracia, a
luta pelo resgate, defesa, ampliacdo e aprofundamento dos direitos humanos esta
unida & luta pela democratizacdo da Comunicagdo, como parte de um Unico
processo”’. [ Documento “lgreja e Nomic'’, n@ 27, Embu, 1982 ).

3. Por democratizacdo da Comunicacdo entendemos o reconhecimento
do direito do povo de se organizar a partir de seus diferentes interesses, problemas e
aspiracOes.

4. Decorrente do direito & organizacdo, reconhecemos o direito a
recuperacdo e ao uso de todos os recursos da comunicacdo social em vista da
formagdo de uma sociedade justa, democrética e igualitdria, bem como o direito de
participar na formulagdo das politicas de Comunicacdo do Pais, do ni'vel local ao
nacional.

5. 0 direito ao uso dos recursos da Comunicagdo Social implica
assegurar @ comunidade a participagdo na produgdo dos bens culturais.

6. Esta participagdo traz consigo a exigéncia de uma efetiva liberdade de
expressdo numa sociedade heterogénea, pluralista e reconhecidamente conflitiva.

7. Reconhecemos, com a UNESCO ( Relatério McBride), que as
manipulagtes no uso dos recursos de Comunicagdo Social por grupos econdmicos ou
pelo Estado vém impedindo o desenvolvimento de uma Nova Ordem da
Comunicacdo.

8. O Estado, segundo o documento “lgreja e Nomic'’, “'deve garantir o
acesso a informagdo para todos os setores sociais @ promover a criagdo de novos
canais de Comunicacdo, sem limitar a liberdade de expressdo. Apesar do Estado ter a
responsabilidade de formular Polfticas Nacionais de Comunicacdo, estas devem,
necessariamente, ser a expressdo do méaximo consenso possivel. Uma auténtica
politica nacional rejeita a censura arbitraria € 0 monopodlio dos meios. Por isso
torna-se necessario um esforgo decidido para desenvolver a consciéncia e a capacidade
sobre os problemas da Comunicacdo e da informacéo a fim de obter o acordo popular
sobre o qual repousa toda a politica democratica de Comunicacao’. | Documento
"Igreja e Nomic"”, n© 28 ).

9. Faz-se necessdrio garantir efetivamente, quer aos individuos como
aos setores organizados das camadas populares bem como da sociedade em geral, o
direito de defesa frente &s mensagensemitidaspelos MCS que, porventura, venham
ferir seus interesses.

10. Deve ser assegurado a todo cidaddo que, uma vez denunciado
de qualquer tipo de delito, tenha resguardada a sua identificacdo, tanto nome
quanto imagem, até decisdo judicial.

11. Diante dos avancos na é&rea da informdtica, urge que se
estabelecam critérios a fim de garantir a8 privacidade de todo cidaddo residente
em nosso Pars.
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Il — PROPOSTAS PARA O DEBATE SOBRE
A COMUNICACAOQO NA CONSTITUINTE

1. Na iminéncia da elaboragdo de uma nova Constituicdo, a UCBC,
embora repudie a forma anti-democrética de convocacdo da Constituinte,propde que a
nova Carta reconhega e assegure a cada cidaddo e a catla comunidade:

a. o direito a comunicagdo, nos termos definidos nos 'tens anteriores;
b. o direito a liberdade de organizacdo, movimento e expressio;
c. o direito ao acesso aos meios de comunicagdo;

d. o direito de propriedade cooperativa sobre os meios de comunicacéo,
rompendo a tendéncia monopolista dos grupos econdmicos e do Estado;

e. o direito ao controle social sobre a producdo dos meios massivos.

2.Que a Nova Constituigdo reconheca e assegure a participacdo dos
trabalhadores da comunicagdo na gestdo dos meios ( cf. Doc. “Igreja e Nomic'’, nQ@
50 ).

3. Que a polftica de comunicagdo fixada pela nova Carta seja norteada
pelas genuinas necessidades das maiorias empobrecidas, uma vez que no Brasil os
quadros de economia de mercado convivem com quadros de economia de
subsisténcia.

4.Que a Nova Carta e as leis decorrentes levem em consideracdo as
propostas da “‘Frente Nacional de Luta por Politicas Democréticas de Comunicacdo”,
as quais acrescentamos:

a. a necessidade de se prever autorizagdo para a instalacdo de radio de
baixa poténcia, administradas pelas entidades comunitdrias de base, étnicas e cul-
turais;

b. a necessidade de se preverem verbas e recursos publicos para a viabi-
lizagdo dos projetos comunitérios;

c. a necessidade de ser incluido no curriculo escolar,a partir do primeiro
grau, a educagdo para o senso critico diante dos meios de comunicagéo social;

d. a necessidade de ser estimulado o desenvolvimento da pesquisa na
drea da comunicacdo social no Brasil.

5. Que seja garantido as entidades de classe, populares e civis de um
modo geral, o acessoao MCS a partir do momento da deflagracdo do processo
constituinte, a fim de que as mesmas possam expor suas propostas para a nova Carta,
bem como exercer efetiva fiscalizacdo sobre as propostas que venham ser discutidas e
aprovadas.

11l — ACONTRIBUICAO DA UCBC

1. A UCBC reconhece que nenhuma das transformacdes sugeridas tera
consisténcia e se efetivard sem uma ampla mobilizagdo popular.

2. Para tanto, a UCBC abre o espago do proximo (XV) Congresso Brasi-
leiro de Comunicagdo Social aos organismos e entidades que atuam na area de comunica-
¢do, para debater temas relacionados com a comunicagdo na nova Constituicdo.



191

CF'E emate parecer sobre
Lingua Portuguesa em RR. PP.

Acompanhando o voto da relatora, Conselheira Léda Maria Chaves Tajra,
o CESu — 19 grupo aprovou o parecer n© 444/86, em 3 de julho de 1986, que aborda a
questdo de quem devera ministrar as aulas de L ingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo
Oral, a partir do 49 semestre ( ou do 39 ano, caso a Escola adote o regime anual ).

A ABECOM — Associacdo Brasileira de Escolas de Comunicacdo Social,
promotora da consulta ao Conselho Federal de Educacdo, solicitou tal pronunciamen-
to para esclarecer as duvidas, levantadas por Escolas associadas, sobre o ensino de
Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressao Oral ser ou nao ser entendido como ensi-
no de disciplina especffica, enquadrado entre o ensino de técnicas de RelagGes Pabli-
cas.

A seguir transcrevemos o parecer n® 444/86 na sua integra.

| — RELATORIO

A ABECOM — Associacdo Brasileira de Escolas de Comunicagdo Social,
solicita o pronunciamento deste Egrégio Conselho no que se refere a:

1 — A Resolugdo CFE 2/84, nas ementas da Parte Especifica das habili-
tagoes previstas, dispoe:

1.1 — Habilitagdo em Jornalismo

01 — Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral. Estrutura da
noticia. Selegdo Léxica. Ordenacdo e nomeacao. Produgdo de texto noticioso. Repor-
tagem. Investigagdo e interpretagdo. Texto de revista e de features. Titulagdo em
Jornalismo didrio e revistas. Redagdo em 6rgdos especializados. Redacdo na imprensa
comunitaria. Redagdo opinativa. Técnicas Literarias em Jornalismo. Ensaios Jornalls-
ticos.

04 — Redacdo e edicdo em radiojornais. Diferentes estilos de
noticiario radiofonico.

05 — Redacédo e edicdo em telejornais { ... )
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07 — Copy-desk guando e como rever a condensagdo. Chamadas e
aberturas ( ... )"

1.2 — Na habilitagdo em Publicidade e Propaganda |é-se:

“01 — Lingua Portuguesa — Redagdo Publicitdria. Producdo de textos
publicitdrios — Criatividade e adequagao técnica da redagao publicitéria aos objetivos
de campanhas de publicidade e Propaganda.”’ %

2 — Verifica-se, do exposto, que o legislador entendeu que nas duas
habilitagBes citadas hd uma redagdo especializada propria, caracterizadora da atividade
jornalistica e/ou publicitaria na matéria Lingua Portuguesa, a qual, por isso mesmo, é
adjetivada nas respectivas ementas.

2.1 — Entretanto, na parte especifica de habilitagdo em Relagdes Pabli-
cas, a ementa diz apenas:

“01 — Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral’, sem qualquer
complemento,
3 — A Resolugdo 2/84, em seu artigo 49, dispde:

"Artigo 42 — A matéria Redacao e Expressdo Oral em Lingua Portu-
guesa serd ministrada obrigatoriamente nos trés primeiros periodos ( semestres ) do
curso, com énfase na produgdo de textos no idioma nacional.

§ 12 — A partir do 49 periodo do curso e até o seu final, excluido o
semestre dedicado a Projetos Experimentais, haverd sempre disciplina especifica de
Redacdo em Lingua Portuguesa, ministrado com énfase na produgdo de textos rela-
cionados a habilitacdo.”

3.1 — O artigo 59 reza:

"'As matérias ou disciplinas obrigatorias da parte especifica serdo minis-
tradas por professor registrado como profissional na respectiva habilitacdo especifica,
sempre que a lei exigir este registro.

Paragrafo (nico — Tais professores devern comprovar experiéncia pro-
fissional de no minimo trés anos na area, além das exigéncias académicas.’

3.2 — A divida é sobre quem devera ministrar as aulas de Lingua Portu-
guesa — Redacdo e expressdo oral —a partir do 49 semestre do Curso de Relacdes
Plblicas, ou do 32 ano, caso a Escola adote o regime anual, em seu plano pedagogico:

1. especialista, diplomado somente em RP, com trés anos de vivéncia
profissional ?
., 2. Licenciado em Letras ( Lingua e Literatura Portuguesa ) com ativida-
de comprovada na area de Relagdes Publicas, embora sem registro profissional ?

3. Licenciado em Letras, sem qualquer experiéncia profissional em Re-
lagGes Pablicas ?

4. Licenciado em Letras com atividade comprovada nas dreas de Jorna-
lismo, e/ou de Producdo Editorial ou, ainda, de producéo literdria em geral ?

4. Em suma: o ensino de Lingua Portuguesa — Redagdo e Expressdo
Oral deverd ou ndo ser entendido como ““ensino de disciplina especifica’’, enquadrado
entre 0 “ensino de técnicas de relacdes piblicas” a que se referem a Lei 5.377, de 11
de dezembro de 1967 ( que disciplina a profissdo de RelagGes Publicas e da outras
providéncias ) e o Decreto 63.283, de 26 de setembro de 1968 ( que aprova o regula-
mento da profissdo de RelacGes Publicas )?

4.1 — O artigo 29 da Lei 5.377/67, reza:
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“Consideram-se atividades especificas de relagGes publicas as que dizem

S

e) ao ensino das técnicas de relagdes publicas, de acordo com as normas
a serem estabelecidas na regulamentacéo da presente lei’’ e o artigo 5@ esclarece:

respeito:

“A fiscalizagdo do disposto no artigo 29, alinea "'e", ficarad a cargo do
Ministério da Educacdo e Cultura.”

4.2 — Por sua vez, o Decreto 63.283/68, ao regulamentar a profissdo de
RP, declara em seu capitulo |1, artigo 49 “consideram-se atividades especificas de
Relacdes Plblicas, as que dizem respeito:

gl ao ensino de disciplinas especificas ou de técnicas de RelagGes
Plblicas, oficialmente estabelecido.”

5 — A nossa divida &, repetimos, se o ensino de Lingua Portuguesa — re-
dagdo e expressdo oral, devera ser considerado como o de disciplina especifica ou de
técnicas de RelagGes Publicas.

De acordocom jurisprudénciado Conselho Federal de Educacdo, este
assunto encontra respaldo legal, mais especificamente no Parecer 480/83, que trata da
aprovacdo do curriculo minimo do Curso de Comunicagdo Social e a Resolugdo 2/84:

a) o ensino da Lingua Portuguesa deve ser ministrado como disciplina
préatica de redacio e expressdo oral nos trés primeiros periodos do curso, ocupando
nunca menos de 60 horas semestrais; e, do quarto ao pendltimo semestre, com a
mesma carga hordria, haja sempre disciplina do rol de habilitacdo especifica que
envolva redagdo e expressao oral;

b) nos quatro periodos subseglientes, nos quais a Lingua Portugue-
sa — Redacdo e Expressdo Oral, sera técnica e especifica da habilitagdo pretendida,
exija-se do professor a especializagdo correspondente.

1l —VOTO DA RELATORA

Nosso voto é de que se responda a Instituicdo que deverd ministrar as
aulas de Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral, a partir do 49 semestre do
Curso de RelagBes Plblicas especialista, licenciado em Letras ( Lingua e Literatura
Portuguesa |, com especializagdo nas areas de Comunicacéo Social, pois o ensino da
Lingua Portuguesa deverd ser entendido sempre como disciplina especifica de Reda-
¢do em Lingua Portuguesa, tendo como énfase a producdo de textos relacionados &
habilitacdo.

11l — CONCLUSAO DA CAMARA

A CESu — 19 grupo, acolhe o voto da Relatora.
Sala das Sessoes em 3 de junho de 1986.



OPINIAO E DEBATE

A informatizacéio da
soctedade e os valores
culturars

No final do século XX, o homem
assiste, na maioria dos casos passivamen-
te, a uma transformagdo fundamental em
sua vida cultural e adaptativa como ser
social: 0 uso do computador. A socieda-
de informatizada, resultante da crescente
utilizagdo dos meios eletrénicos de pro-
cessamento de informagdo estd, sem di-
vida alguma, provocando uma mudancga
nos padrdes culturais da humanidade,

A capacidade de aprendizagem se
modifica, na medida em que ndo se de-
pende mais apenas do cérebro para arma-
zenar informacGes. O computador chega
3s empresas, aos bancos, 3 medicina, a
todo o campo de conhecimento e agora
3s escolas, instituicdo decisiva na forma-
¢do do homem.

Dentro desta perspectiva, toda a
cultura passa a ser influenciada por este
meio eletronico de processar informa-
ches. O cérebro fica mais livre para o
pensar. Os jogos eletrdnicos, os "vi-
deo-games’’, video-cassetes com seus Sis-
temas de informacgfes; todos os servigos
gerados pelo computador estdo de um la-
do facilitando e até dinamizando alguns
setores. Por outro lado, estdo levando o
homem a violentar uma condigdo natural
do ser gregdrio que é a sua sociabilidade,
Com o computador, o interlocutor do
fomem deixa de ser, em muitos mo-
mentos, outros homens, que sdo substi-

tufdos pela méquina., Que mudancas
comportamentais e psicolégicas decorre-
rdo dafl & um espago aberto que poucos
se atreveram a penetrar.

Com a introdugdo do computador
em diversos setores da sociedade, hdbitos
milenares vdo se modificando, O homem
passa a se voltar mais para sua casa,
deixando de participar nas ruas, nos cen-
tros de cultura, ndo apenas do produto
cultural em exposicdo, mas principal-
mente do convfvio com outras pessoas.
O padrdo comportamental fruto da so-
ciedade informatizada é algo que fascina
e, a0 Mesmo tempo, atemoriza.

A questdo, mais uma vez, passa a
ser a boa ou mé utilizagdo do computa-
dor: 0 uso criterioso ou excessivo em de-
trimento de outras atividades |Gdicas e
também ffsicas, principalmente para as
criancas em fase de desenvolvimento, As
influéncias culturais estdo apenas se es-
bogando. Entretanto, como em todas as
grandes descobertas cientfficas, elas che-
gam e se estabelecem e s depois sdo discu-
tidas amplamente pela sociedade, quan-
do o sdo. O ""1984" de George Orwell se
avizinha ?

A idéia de uma sociedade ma-
nipulada pelo computador é descartada
pela maioria dos pesquisadores da 4rea;
embora ndo se negue a possibilidade da
chamada “inteligéncia artificial’” e os



computadores de 52 geracdo apresenta-
rem resultados imprevisiveis.

Como ser adaptativo, © homem
terminard, por certo absorvendo mais es-
ta novidade pés-Revolugdo Industrial, A
forga da informética produzird, no en-
tanto, mudangas tdo ou mais drésticas
quanto as vividas durante a revolugdo in-
dustrial. A nogdo de cultura ndo deixaré,
portanto, de ser atingida. Alis, j4 estd se
modificando através dos meios eletroni-
cos de comunicagdo que tendem a padro-
nizar, a partir de modelos construfdos
nos grandes centros urbanos como no
Rio de Janeiro e Sdo Paulo, toda uma
variada gama de valores e realidades re-
gionais diferenciadas e ricas existentes
em cada ponto do pafs.

Com a introdugdo, no cotidiano
social de tecnologias ainda mais avanga-
das, que substituem em grande parte a
relagdo homem-homem por homem-ma-
quina, novos valores e padrbes comporta-
mentais sdo introjetados. Como interagir
neste processo adaptativo para uma
absorgdo menos indolor e de preferéncia
néo inconsciente & um diffcil desafio, visto
que poucos detdm a informacdo deste
processo para vivé-lo criticamente, A
maioria dita silenciosa, ndo por deciséo,
mas por falta de opg¢do, termina ficando
entre a admiragdo e o temor,

Se entendermos o computador | e
todos os seus derivados ) como mais um
instrumento de cultura, como o foram
tantos outros simbolos ao longo da evo-
lucdo da humanidade, talvez seja mais fa-
cil absorvé-lo. O problema é que a discus-
580 vai muito mais além de uma simples
aculturacdo pelo homem de uma nova
tecnologia. Estas influéncias variam des-
de alteragcbes comportamentais, criagdo
de novos valores sociais a novos sistemas
polfticos, onde a informacdo controlada
passa a determinar o saber e o poder de
um outro homem e de outra Nagdo. As
correlagbes de forcas se modificam.

A privacidade ameagada pelo con-
trole da informagdo contida nos bancos
de dados e a penetracdo na individuali-
dade de cada pessoa & algo a ser ampla-
mente debatido para a criagdo de uma
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legislagdo eficaz que permita a protecdo
desse direito do cidaddo. Esta, como ou-
tras, sdo questdes inteiramente em aber-
to, mas sobre as quais ndo podemos
deixar de nos debrugar, pois os riscos de
alienacdo, neste caso, sdo imprevisfveis
e, prbvavelmente irreversiveis.

Historico

Inicialmente, a relagdo era direta
entre o homem € a natureza, numa inte-
racdo harmoniosa. A produgdo visava a
subsisténcia de peqguenos grupos. Aos
poucos o homem foi modificando a na-
tureza a partir de ferramentas criadas por
necessidade de adaptacdo aos diferentes
climas e ambientes. A economia deixa de
ser de subsisténcia e passa a estimular a
troca, O comércio se institui e, com ele,
padrdes monetdrios que terminam por
criar o excedente e, consequentemente,
0 lucro.

A agricultura passa a determinar a
base da economia, até que, no final do
século XVII teve infcio a Revolugdo In-
dustrial diante de homens perplexos com
a producdo em série e a introdugdo das
mdquinas. O impacto social foi inevit4-
vel. Conflitos se sucederam e ainda ocor-
rem, em consequéncia dessa transforma-
¢ao que terminou gerando, com o adven-
to do transistor, no final da década de
1950, o desenvolvimento da microeletrd-
nica. Com a microeletrdnica surge a Re-
volugdo Pés-Industrial, onde a base da
economia deixa de se assentar na agricul-
tura ou na ind(stria de produtos para se
acoplar na indlstria da informagdo, do
conhecimento,

MNovo conflito & vivenciado neste
final do século XX. Alguns resistem 3s
novas maravilhas tecnolbgicas, por te-
mé-las. Outros as advogam como (nica
forma de sobrevivéncia do Terceiro Mun-
do na sua relagdo de poder com os pafses
desenvolvidos, No Brasil, a Informética
ganha impulso. Através do decreto Lei
n2 84.067, de 8 de outubro de 1979, é
criada a Secretaria Especial de |nformdti-
ca | SEl ), 6rgdo vinculado ao Conselho
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de Seguranga Nacional, Seu objetivo é
criar uma Polftica Nacional de Informa-
tica visando a "capacitacdo tecnolbgica
do pafs no setor, para o melhor atendi-
mento dos programas prioritdrios do de-
senvolvimento econdmico e social e o
fortalecimento do Poder Nacional’.

O governo federal conjuga esfor-
¢os para o desenvolvimento tecnolbgico
auténomo brasileiro na 4rea de | nformé-
tica, criando para isso o Centro Tecnol6-
gico para Informatica ( CTI ), em Campi-
nas, onde sdo desenvolvidos projetos nas
areas de microeletrdnica, instrumentacdo,
automacgdo e computagdo.

Os Sindicatos comegcam a ques-
tionar a introdugdo de tecnologias sofis-
ticadas num pafs onde grande parte da
populacgéo ainda é analfabeta; onde exis-
te mdo-de-obra ociosa e onde o desem-
prego é crescente. Entretanto, ao vincu-
lar o desenvolvimento da Informética
com a questdo da dependéncia tecnolbgi-
ca brasileira, o governo convence parcela
da populacdo bem informada e os parla-
mentares da necessidade de uma legisla-
¢do especlfica que preserve o mercado
brasileiro do setor para as empresas na-
cionais e contra as investidas das multi-
nacionais,

A questdo é discutida, basicamen-
te em seu aspecto econdmico. O lado so-
cial das necessidades reais do pafs frente
a uma realidade interna é praticamente
relegado a um segundo plano. Embora
existam tfmidas tentativas da prbpria
SEl em sugerir s empresas que fagam
reciclagem de mdo-de-obra, ao optarem
por novas tecnologias, isto ndo vem de
fato ocorrendo, j& que a Secretaria Espe-
cial de Informética, a tftulo de ndo inter-
ferir diretamente na iniciativa privada,
permite que na relagdo patrdo-emprega-
do, prevalega a lei do mais forte.

Como a informagdo é privilégio de
poucos num pafs de analfabetos e de
distribuicdo de renda tdo heterogénea e
onde o poder aquisitivo da populagdo em
geral é restrito, questdes fundamentais
como a informatizagdo da sociedade sdo
manipuladas por poucos, em detrimento
de muitos. Entretanto, seus efeitos sdo

visfveis e atingirdo a todos, independen-
temente de sua participacdo nas decisdes
politicas do pafs ou de sua informacdo
sobre estas decisfes.

- -~ -
Transformacdes culturais

“A comunicacdo e a informacio
constituem o sistema nervoso das so-
ciedades contemporineas; desempenham
papel essencial no desenvolvimento sé-
cio-econémico. Os desequilfbrios que se
constatam hoje na capacidade de comu-
nicar e ter acesso a informacdes (teis pa-
ra o progresso, principalmente informa-
coes cientfficas e técnicas; refletem os
gravissimos desequilfbrios que existem
entre os diferentes paises do mundo', A
afirmacdo é do Diretor-Geral da
UNESCO, Amadou-Mahtar M‘ Bow, em
artigo intitulado “A Comunicacdo a ser-
vico do homem”, publicada na revista
Correio da Unesco, n? 5,de 1983,

Neste mesmo artigo, o diretor da
Unesco aponta os riscos 3 identidade cul-
tural dos povos pela interdependéncia
crescente da comunicagdo e cultura., Cha-
ma a atencdo para as facilidades da co-
municacdo de massa e dos problemas que
cria para a comunicacgdo interpessoal, ge-
rando “um desequilfbrio no didlogo in-
terno de cada sociedade, ao criarem uma
desigualdade entre a minoria dos que
““emitem’’ e amaioria dos que “recebem"’,

O desenvolvimento da tecnologia
da informacdo geralmente é enfocado so-
bre a 6tica do progresso econdmico, (ini-
ca forma de romper a diferenca existente
entre os pafses hoje desenvolvidos dos
subdesenvolvidos ou em vias de, O mode-
lo é sempre mencionado. Os padrfes so-
ciais copiados como aspiracdo de toda
uma sociedade que durante os Gltimos
21 anos de governo militar ndo partici-
pou do principal processo decisério em
seu pafs: eleicdes presidenciais.

Na sociedade pés-industrial, “a
era da informagdo terd§ um impacto
muito mais decisivo sobre a sociedade do
que o advento da revolugdo industrial



que teve infcio com a invengdo das ma-
quinas a vapor, pela simples razdo de que
a funcdo bésica do computador & ampli-
ficar e substituir o trabalho mental hu-
mano, enquanto as magquinas a vapor
apenas substitufam e amplificavam o tra-
balho ffsico’’, afirmava Octévio Gennari
Neto, ao analisar o impacto social das
novas tecnologias, durante o XIV Con-
gresso Nacional de Informética, em Sao
Paulo, em outubro de 1983.

A preocupacgado de Gennari Neto é
motivo de discbrdia entre os especialistas
da 4rea. Enquanto alguns concordam
com seu alerta, outros defendem justa-
mente o inverso: que as maquinas irdo
liberar o homem de atividades fisicas pa-
ra o desenvolvimento de suas faculdades
mentais. Tenha um ou outro razdo, o fa-
to & que as mudancgas comportamentais
sdo inevitdveis.

A estrutura familiar, em crise nes-
te final do século XX, certamente ganha-
rd novos contornos diante do impacto
desta nova tecnologia. O retorno do
trabalho para o lar, previsto por espe-
cialistas, poderd por um lado voltar a
reunir a famflia, hoje fragmentada em
horérios e raras oportunidades de con-
vivio, As facilidades domésticas, no en-
tanto, também poderdo contribuir para o
6cio sem perspectivas, cOmo hoje se vé no
caso dos aposentados, caso a sociedade
ndo os prepare para a aquisi¢do de outras
tarefas ffsicas e lGdicas. Afinal, o ser
humano é feito também de um corpo e
ndo apenas de uma mente, sendo a in-
tegracdo destes dois elementos essenciais.

A questdo educacional é, portan-
to, inadidvel, Como ndo alienar ainda
mais do processo produtivo grande massa
de trabalhadores analfabetos ou se-
mi-analfabetos que, repentinamente, ve-
réo suas tarefas substituidas sem
compreendé-las ? Com as grandes dife-
rencas educacionais existentes hoje nos
pafses do Terceiro Mundo, corremos o
risco de ampliar o espago entre estes dois
segmentos da sociedade, marginalizando
cada vez mais o homem que ndo teve
acesso ao processo educacional.
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Numa sociedade altamente auto-
matizada, hébitos sociais como ir ao su-
permercado, as livrarias, lojas, mesmo
sem objetivos imediatos de compras, mas
pelo simples prazer de olhar as mercado-
rias expostas e participar coletivamente
de dma situacdo dada serdo profunda-
mente modificados. Que tipos de neuro-
ses serdo criadas com este novo modelo
de sociedade é algo ainda ndo percept(-
vel,

Embora no dmbito educacional a
principal defesa da informética seja a in-
trodugdo de um ensino mais qualitativo,
levando em conta as diferencas indivi-
duais, a substituigdo do professor pela
méquina na relagdo com o aluno que ja
se verifica em vérios lugares ndo pode
deixar de ser questionada tendo em vista
as necessidades de comunicagdo humana
que sempre nortearam a vida em socieda-
de, Além do que, o ato de educar ndo &
apenas a transmissdo de informacgdo, mas
sobretudo ensinar a pensar e a formar
pessoas.

Os aspectos psicolbgicos asso-
ciados ao uso da méquina em substi-
tuigdo ao homem € algo que assusta e
torna as pessoas inseguras, como de-
monstra Jean-Jacques Servan-Schreiber,
em seu livro polémico. O Desafio
Mundial, editado em 1980. Schreiber
transcreve depoimentos de pessoas assus-
tadas com a revolugdo pbs-industrial, tais
como Alexandre Pollock, gerente de um
dos bancos de Chicago, nos Estados Uni-
dos, que disse: “Eu, como a maior parte
dos gerentes, fui feito para falar, ditar,
me comunicar com outros seres humanos
subordinados ou superiores. Nado fui
feito para meter idéias em uma maqui-

na .

Com este e outros depoimentos,
Schreiber chama a atengdo para as pres-
sbes psicoldgicas introduzidas pelas mé-
quinas infallveis que poderdo, ao contré-
rio de ajudar, prejudicar o trabalho do
homem, se este ndo for suficientemente
preparado para entender as modificagdes
tecnolbgicas introduzidas pela eletrdnica.

A questdo da privacidade

A privacidade ameagada parece
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ser o (nico ponto de convergéncia entre
os defensores e os que atacam a introdu-
¢do em larga escala da automacéo na so-
ciedade contempordnea. Como tecnica-
mente, os fabricantes das mdquinas ndo
parecem preocupados com sistemas de
controle dos dados armazenados no com-
putador, surgem discussdes em torno da
necessidade de legislacbes, especificas e
bem detalhadas sobre a questao.

O artigo X|l de Declaracdo Uni-
versal dos Direitos Humanos ficara prati-
camente impossivel de ser preservado
com os sofisticados métodos de processa-
mento de informagdo e a introducédo de
uma identificagdo Gnica para os homens.
“Ninguém serd sujeito a interferéncias na
sua vida privada, na sua famflia, no seu
lar ou na sua correspondéncia, nem a
ataques a sua honra e reputagdo. Todo
homem tem direito & protecdo da lei
contra tais interferéncias ou ataques”,
diz o artigo citado.

Entretanto, se nos regimes totali-
tdrios, independentemente de tecnolo-
gias sofisticadas, estes direitos humanos
j@ ndo sdo respeitados, que perspectivas
tem o homem, na medida em que corres-
pondéncias j4 podem ser violadas por
sensores sem deixar qualquer sinal de
manipulagdo a seu destinatdrio 7 Que di-
reitos tem o homem quando na Franca,
de acordo com artigo de Maria Tereza de
Oliveira, "'A privacidade ameacada'’, pu-
blicado na revista Dados e Idéias, de abril
de 1977, uma firma promoveu ampla
campanha entre os diretores de empresas
visando a venda de um microinterceptor
capaz de controlar tanto as linhas telefo-
nicas como as conversas particulares de
seus empregados ?

O controle da informacdo ou a
utilizacdo e manipulacdo de informacdes
sobre o individuo ndo necessariamente
fidedignas poderdo comprometer toda a
sua vida profissional ou pessoal. Com as
facilidades introduzidas pelo armazena-
mento e disponibilidade fécil das infor-
magdes no computador, a concentragdo
do poder nas mdos de poucos torna-se
uma realidade assustadora.

A liberdade de opinido, o senso de
humor préprio do ser humano deverd ser
afetado pelos sistemas de informacdo,
Ninguém estara a salvo deste controle e,
por isso mesmo, a tensdo deverd ser per-
manente. Evidentemente, o nivel destas
inevitdveis mudancas dependerd de uma
decisdo politica dos governantes. No en-
tanto, como poucos decidem por muitos
sem ao menos consulta-los; e a dissemni-
nacdo da informacdo sobre 0s possiveis
controles decorrentes da informatizacdo
da sociedade ndo sdo divulgados ampla-
mente para debate na sociedade, estas al-
teragSes vdo aos poucos se introduzindo
no dia-a-dia do cidaddo comum que tera
cada vez mais uma visdo fragmentada do
processo produtivo no qual estd inserido.
Dessa forma, sua percepcéo critica do to-
do fica prejudicada. E, com a alienacéo,
a submissdo é sempre mais facil...

Graca Caldas
( Jornalista, ex-professora
do IAC/PUCCAMP e aluna
do Curso de Pds-Graduacdo
em Comunicacdo Cientifi-
ca e Tecnoldgica, do Insti-
tuto Metodista de Ensino
Superior — IMS )

Da tolerdancia e
da wntolerdncia em

Pensar é formar opinides. E aplicar-se
a distinguir o verdadeiro do falso.

Possufmos a maior parte de nossas
opiniGes sem saber porqué, ndo conhe-



cendo as razdes que poderiam ser dadas
de sua veracidade. Isto porque elas nos
sdo transmitidas por imitacdo, conservan-
do-se por habitos. Sdo, no sentido pro-
prio da palavra, pré-conceitos.

Pensar livremente & tomar conscién-
cia interiormente das razGes de sua ver-
dade. Quando nédo penetramos até estas
razbes, podemos ter opinidGes verda-
deiras, mas ndo conhecemos a verdade.

O pensamento e sua manifestagdo por
atos, palavras e escritos sdo, de alguma
maneira, dois momentos inseparaveis.
Acreditar que uma idéia é verdadeira é
acreditar que ela é verdadeira para todos.
Como, pois, ndo querer comunica-la; co-
mo ndo querer agir e fazer agir os outros,
segundo esta evidéncia interior ?

A liberdade de pensar, portanto, é a
faculdade de examinar as coisas por si
mesmo; de formar, pessoalmente, as suas
opinides e de manifesta-las. E no fato de
que a verdade se revela interiormente
que se funda o dever de tolerdncia.

A intolerdncia julga justificar-se pelo
seguinte raciocinio: a verdade deve com-
bater o erro 8 empregar todos 05 meios
para fazé-lo desaparecer. Ela tem todos os
direitos pelo tato mesmo de que é verda-
de. Alias, esse raciocinio ndo traduz um
impulso natural ? Quando somos con-
vencidos de uma coisa, Nnd0 possuimos
uma tendéncia involuntéria para impo-la
por meios mais eficazes do que a persua
s80 aos outros, a fim de garantir o seu
triunfo legitimo ?

No fundo do argumento da intoleran-
cia hd um absurdo légico.

Estamos certos de possuir a verdade.
(Conceitualmente, podemos chamar de
verdade, acompanhando Hannah Arendt,
""aquiloquendo podemosmodificar; meta-
foricamente, ela & o solo sobre o qual nos
colocamos de pé e 0 céu que se estende
acima de n6s."). Mas donde nos vem esta
certeza ? De nenhuma outra fonte além
de razdes individuais. Por mais majestosa
que seja uma verdade, qualquer que seja
a autoridade que lhe venha de uma vene-
ravel tradicdo, ndo tem outros rotulos
além dos de ter parecido verdadeira a um
certo nimero de individuos. A verdade
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sé se revela interiormente em espiritos
individuais. E o erro que se quer perse-
guir possui justamente 0s mesmos titu-
los. Este erro também pareceu verdadei-
ro aos que acreditaram nele. Ndo é con-
trério a todo espirito de justica conceder
a uhs o direito de julgar por si mesmo,
recusando este direito aos outros ?

H& mais. A razdo individual engana-se
s vezes no momento mesmo em gque se
julga mais impressionada pela evidéncia.
Destarte, sendo a verdade interiormente
descoberta pelo conhecimento de razdes
de crer, devemnos conceder aos outros,
como a nos mesmos, o direito de julgar
por si mesmo e de conservar, mesmo na
certeza, o sentimento do erro possivel.
Por isso que considero a Opinido como
um dos elementos indispensaveis numa
democracia.

O mal proprio da intolerdncia é de
uma outra natureza e talvez ainda mais
temivel. A verdade s6 pouco a pouco
aparece, revelando-se progressivamente.
Em todas as coisas, os homens comegam
por ter opiniGes falsas ou incompletas.
Em seguida aparecem outros homens que
tém opinides “mais justas”, destruindo
ou completando as outras. Deste modo,
o progresso se faz pela livre discussdo e
pela critica.

A intoleréncia — propria dos regi-
mes totalitdrios — que mata a critica,
mata, ao mesmo tempo, a vida do espi'ri-
to. E esta afirmacdo é verdadeira para
todos os dominios. Verdadeira para as
ciéncias, filhas do livre exame, nascidas
quando a razdo se libertou da autoridade
religiosa, progredindo ndo somente pela
edicdo de verdades novas, como pela re-
visdo incessante e reconstrucdo das teo-
rias; verdadeira para a moral e para a po-
litica, s tendo o Direito se desenvolvido
por causa das idéias novas e ousadas, e s6
tendo sido vencidas as mas instituicdes
aos golpes repetidos da critica nos dis-
cursos, na imprensa e nos livros.

E a Historia ja mostrou que a in-
tolerancia, cedo ou tarde, paga
duramente sua ousadia por querer para-
lizar o progresso dos espiritos e das
instituigoes.



200

As duas fontes constantes da into-
lerdncia sdo: o espirito de dominacdo e o
interesse. Espirito de dominagdo ineren-
te a natureza humana; tendéncia invete-
rada da vontade humana em dar regras as
outras vontades. Interesse de um governo
ou de uma classe social em preservar a
sua supremacia e 05 seus privilégios,
impedindo que sejam discutidos e cri-
ticados.

Sao estas as duas causas que conspi-
ram, ainda hoje, para oprimir o pensa-
mento, que &, necessariamente e por es-
séncia, uma forca de libertacdo e de re-
volta contra as injusticas e as '‘certezas’’
dos dogmas.

Proibir a liberdade de opinido @
pretender a infabilidade de alguém.

Jodo Ribeiro Janior
( Professor do IAC/PUCCAMP )



NOTICIAS

“COMUNICAGCAO PARA O DESENVOLVIMENTO"
FOI TEMA DO CONGRESSO INTERCOM-86

Reunindo no periodo de 1 a 7 de setembro de 1986, na Escola de
Comunicacbes e Artes da Universidade de Sdo Paulo, pesquisadores e convidados
internacionais e nacionais, o Congresso INTERCOM adquiriu neste ano o cariter de
um encontro internacional. Além da contribuigdo de véarios 6rgdos nacionais de fo-
mento & pesquisa: CNPg, CAPES, FINEP e FAPESP, os eventos contaram com o
apoio da ALAIC — Associagdo Latino-Americana de |Investigadores de Comunicagdo
e da FELAFACS — Federacdo Latino-Americana de Associagdes de Faculdades de
Comunicagdo Social.

0O I1X Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo, evento prin-
cipal, teve como temério: 1) Conquistando o bem estar social: dimensdes do novo
desenvolvimento; 2) Construindo uma nova Ordem da Comunicacdo: papel das Politi-
cas Nacionais de Comunicacio e Informacdo; 3) Democratizando e descentralizando:
comunicacdo para 0 desenvolvimento politico-cultural; 4) Fortalecendo a partici-
pagdo: comunicagdo para o desenvolvimento comunitario; e 5) Integrando campo e
cidade: comunicagdo para o desenvolvimento rural.

As questdes discutidas nos demais eventos foram:

Seminario Internacional sobre Novas Tecnologias de comunicagdo: 1)
Perspectiva da Teleméatica na América Latina; 2) O Brasil diante da Telemética; 3} Ino-
vagBes tecnologicas: satélites, fibras 6pticas e video; 4) NTC e soberania regional; 5)
Informatica: a reserva de mercado no Brasil.

| Encontro lbero-Americano de Pesquisadores da Comunicagdo: 1) A
Pesguisa da Comunicagdo nos anos 80: tematicas hegemonicas e emergentes; 2) As
condicdes de trabalho dos pesquisadores da Comunicacdo: atuagdo no Estado, nas
Universidades, nas Empresas e nos Movimentos Sociais; 3) Possibilidades de coope-
ragdo internacional: o papel da ALAIC e das AssociagGes Nacionais de Pesquisadores
da Comunicacdo.

| Seminario Brasileiro de Divulgacdo Cientifica: 1) Divulgacdo cienti-
fica: a teoria e a pratica de popularizagdo da Ciéncia; 2) Programas de divulgagédo
cientifica das Universidades e instituicbes de pesquisa; 3) Papel da escola de
Comunicacdo na criagdo de projetos alternativos de comunicagdo cientifica e

tecnoldgica.
| Encontro Ibero-Americano de Editores de Revistas de

Comunicagdo: 1) Pollticas editoriais: processo de producdo e difusdo do



202

conhecimento; 2) Cooperacdo ibero-americana: promogao, distribuicdo, traducdo
e intercdmbio.

Il Encontro Brasileiro de Documentacio em Comunicacdo So-
cial — ENDOCOM: 1) Thesaurus de Comunicagdo Social: o projeto da UNESCO e as
experiéncias dos pai'ses ibero-americanos; 2) Por um Thesaurus Brasileiro de Comuni-
cagdo Social: contribuices do PORT-CON e das escolas superiores de Comunicagéo.

111 Simpésio Latino-Americano de Estudos de P6s-Graduacgdo: 1) Con-
dicBes atuais dos Programas de Pos-Graduagdo em Comunicagdo Social; 2} Linhas de
pesquisa em desenvolvimento: programas institucionais e tendéncias dos objetivos
escolhidos pelos pos-graduados; 3) Cooperagdo inter-institucional: intercdmbio de do-
centes; 4) Cooperacdo cientifica: producdo e divulgagdo de uma Bibliografia Bésica de
Comunicagdo Latino-Americana.

| Festival Brasileiro de Video Universitario e Radio Experimental e
Alternativo: teve por objetivo premiar os melhores videos e programas radiofonicos
produzidos por equipes de escolas de Comunicagdo, das emissoras universitarias, edu-
cativas ou culturais, dos movimentos sociais e grupos independentes.

Campinas sediara o proximo Congresso

O 109 Congresso da INTERCOM seré realizado em Campinas, no pe-
rfodo de 4 a 10 de setembro de 1987, contando com a colaboragdo da PUCCAMP e
apoio do CNPq, CAPES, FINEP, FAPESP e EMBRAPA.

O evento principal — X Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comuni-
cacdo — terd como tema central: ‘Democracia, Comunicagdo e Cultura’”. Como
eventos paralelos, ocorrerdo o |l Encontro Brasileiro de Documentagdo em Comu-
nicacdo Social, o | Seminario Brasileiro de Marketing Cultural, o |l Seminéario Brasi-
leiro de Divulgacdo Cientifica, o | Semindrio Brasileiro de Comunicacdo Rural, o |
Seminério Brasileiro de Comunicacdo na Escola, o | Encontro Brasileiro de Editores
de Revistas de Comunicagdo e Cultura, o | Simposio Brasileiro de Metodologia da
Pesquisa em Comunicagdo, o | Semindrio Brasilerio de Comunicagdo Religiosa, o |
Simposio Brasileiro de Pedagogia da Comunicagdo e o | Simpodsio Brasileiro de Co-
municagdo Governamental.

As mostras que fardo parte do 1092 Congresso da INTERCOM sdo: Il
Exposi¢do Brasileira de PublicacBes da Area de Comunicagdo Social, || Festival Bra-
sileiro de Radio Experimental e Alternativo, |1 Festival Brasileiro de Video Universi-
tdrio e o | Saldo Brasileiro de Projetos Experimentais dos Cursos de Comunicagdo.

A nivel de extensdo universitaria, a Comissdo Organizadora esta
preparando sessOes de comunicagOes sobre pesquisas em andamento e concluidas e os
cursos de atualizacdo e difusdo cultural,

ENCONTRO INTERNACIONAL
DEBATE O LAZER

Com a presenca de estudiosos do Canada, Estados Unidos, Italia, de
varios paises latino-americanos e de representantes de alguns estados brasileiros, a
WLRA —World Leisure and Recreation Association, a ALATIR — Asociacion
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Latinoamericana de Tiempo Libre y Recreacion e o SESC — Servigo Social do Co-
mércio, promoveram em Bertioga, Sdo Paulo, no periodo de 19 a 23 de maio de
1986, o Encontro Internacional de Pesquisadores em Lazer: Atualidades e Perspecti-
vas.

O evento, aberto pela conferéncia do sociélogo Fernando Henrique
Cardoso, sobre “O significado do tempo livre na realidade brasileira”, teve quatro
sessOes plendrias e diversas apresentacdes e debates de trabalhos que versaram sobre
temas como: “‘Teorias do Lazer", “Espago Urbano', “Vida urbana e qualidade de
vida'’, “Formagdo profissional em lazer'' e Populagtes especiais’. Foram discutidas
também as relacdes entre Lazer e Trabalho, Educacdo, Juventude, Mulher, Turismo e
Mass-Media. -

O professor Nélson Carvalho Marcelino, do curso de Turismo do
IAC/PUCCAMP, apresentou o trabalho: ‘‘ConsideracGes sobre valores expressos por
autores brasileiros na relacdo Lazer-Educacdo”.

NOVO JORNAL NO
PARANA

Esté circulando desde o dia 28 de julho passado, em Londrina e mais 37
municipios norte-paranaenses, o Parand Norte, o mais novo vefculo de comunicacdo
da Empresa Jornali'stica Folha de Londrina.

Concebido com uma proposta editorial diferencial, o Parana Norte atin-
ge um universo de mais de 1 milhdo de pessoas do norte do Estado, que representam
o seu 29 mais forte mercado consumidor e o 32 maior do Sul do pals. Com um
tratamento local/ regional das noticias e o uso de uma linguagem leve e moderna, o
Parand Norte atinge de forma objetiva os interesses e a necessidade de informacgédo da
gente norte-paranaense,

Segundo seus editores, a forga da identidade comunitdria do Parana
Norte e a confianga do mercado publicitario local no empreendimentos foram de-
monstradas logo na primeira edicdo do jornal, cujos exemplares bateram todos os
recordes em nameros de paginas tabloides de um jornal: 352 paginas, das quais 170
de publicidade.

PUCCAMP COMEMORA SEU
300 ANIVERSARIO

A PUCCAMP iniciou no Gltimo més de outubro a programagdo das
atividades comemorativas dos 30 anos de sua instalagdo como Universidade, que de-
vera se estender até o més de maio de 1987.

O calendério prevé iniOmeros eventos dirigidos aos puablicos internos e
externos, tendo se realizado, até dezembro deste ano, atividades' voltadas para a
comunidade, como a Exposicdo dos Professores de Artes Plésticas ( no Centro de
Convivéncia Cultural de Campinas, de 2 a 12 de outubro }, a Exposicdo 30 anos da
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PUCCAMP' (de 11 a 18 de outubro, no Shopping Center Iguatemi de Campinas |, o
Encontro de Corais, o Natal na PUCCAMP, o langamento da edicdo especial sobre
Carlos Gomes da Revista Bibliogrifica e Historicae a inauguracdo do marco come-
morativo dos 30 anos com Missa em Acdo de Gragas, estes ultimos no decorrer do
més de dezembro.

Pequena historia da PUCC AMP -

A Pontificia Universidade Catélica de Campinas ( PUCCAMP ) nasceu
em 1941, com a criacdo da Sociedade Campineira de Educacdo e Instrugdo, pelo
Bispo Diocesano D. Francisco de Campos Barreto, com a finalidade, entre outras, de
fundar, manter, administrar e dirigir a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras, a
Faculdade de Ciéncias Econdmicas e as instituicdes culturais que viessem a integrar a
futura Universidade Catélica de Campinas.

Em 1946, com a fundacdo da Pontificia Universidade Catblica de Sdo
Paulo, as Faculdades de Campinas passaram a integra-la, como instituigGes agregadas.

Com instalagdo solene que se dd em 14 de margo de 1956, chega a
categoria de Universidade reunindo vérias Faculdades e Institutos em funcionamento,
nessa época, que entdo se desvinculam da PUC-SP. A Universidade passa a ser
canonicamente Universidade Catélica de Campinas.

Em 1972, a Universidade adquire especial vinculagdo com Roma ao
receber o trtulo de Pontificia, concedido pelo Papa Paulo VI.

Ocupando ja o prédio Central, onde nasceu a Universidade, e os prédios
do Colégio Pio X!l e Academia S3o0 Luiz, do Instituto de Letras, da Faculdade de
Engenharia e da Faculdade de Servico Social, foi na década de 70 que a PUCCAMP
conheceu o seu maior crescimento, com a construgdo do Campus |, onde se encontra
a maior parte dos cursos e dos alunos da instituigdo.

Também no Campus | estd o Centro de Processamento de Dados que,
além do controle administrativo, tem ainda objetivos de ensino e pesquisa, utilizando
cerca de mil programas desenvolvidos na prépria Universidade.

Na mesma década de 70 foi construido o Campus Il, também
conhecido como Cidade da Salde, poisai concentra-se a area de Ciéncias Biologicas e
da Salde da Universidade, com o Hospital e Maternidade Celso Pierro, com 21 mil
metros quadrados de drea construida e capacidade para 600 leitos.

A PUCCAMP hoje

Atualmente a PUCCAMP, com seus 34 cursos de graduagdo e 9
cursos de pods-graduagdo, abriga 22 mil estudantes, instalados em 110 mil metros
quadrados de &rea construida, assistidos por cerca de 1.800 professores e 1.200
funcionérios. Conta com mais de 200 mil volumes para pesquisas nas bibliotecas
da Universidade.

Visando difundir e estimular o desenvolvimento cultural da vida uni-
versitdria, a PUCCAMP mantém o Museu Universitdrio, com acervos etnolégicos,
arqueoldgicos e folcloricos; e o Coral PUCCAMP, aberto aos funcionarios, alunos e
professores da instituicdo.



A PUCCAMP EM NUMEROS ( 1986 )

UNIDADE N© Alunos| N2 Func. | N© Profs.| N2 Cursos
19 ¢ 29 grau
PIO XI1I 2.783 73 175 4
SAO LUIS 436 5 53 2
SUBTOTAL (A) 3.219 |+ 78 228 6
Graduacdo e Pos-Graduacéo
Instituto de Artes e
ComunicacBes 1.881 26 166 6
Instituto de Ciéncias 895 28 75 2
Biologicas
Instituto de Ciéncias 635 4 30 2
Exatas
Instituto de Ciéncias
Humanas 384 2 50 3
Instituto de Filosofia 302 3 26 2
Instituto de Letras 1.071 10 84 5
Instituto de Psicologia 1.040 20 151 4
Instituto de Teologia e
Ciéncias Religiosas 9 1 12 1
Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo 142 10 81 !
Fac. de Biblioteconomia 113 3 29 2
Fac. de Ciénc. Econdmicas
Contébeis e Administrativas 3.956 3 132 4
Fac. de Ciéncias Médicas 2.001 58 340 5
Faculdade de Ciéncias
Tecnolbgicas 2.169 33 143 3
Faculdade de Direito 1.496 16 55 1
Faculdade de Educagéo 638 5 62 3
Faculdade de Educagdo
Flsica 1.007 27 55 1
Faculdade de Enfermagem 264 3 39 1
Fac. de Odontologia 364 22 79 1
Faculdade de Servigco
Sacial 346 1 31 1
SUBTOTAL (B) 19.403 297 1.640 48
Hospital e Maternidade
"'Celso Pierro’’ - 452 - .
Administracdo Central — 452 — =
SUBTOTAL (C) — 904 - —
TOTAL(A + B + C) 22.622 1.279 1.868 54
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OS PREMIADOS NA MOSTRA DE
PROPAGANDA RURAL

""Féacil, né ? Entdo faz'', produzida pela Livre, de Belo Horizonte, para
a CAMIG, "Exodo’’, da Raf, de Vitdria, para os Irmdos Pianna e ""Procuramos o avd
deste trator e encontramos o bisavd’’, da MPM, de Sdo Paulo, para a Massey
Fergunson, foram os vencedores da Mostra Brasileira de Propaganda Rural nas ca-
tegorias Melhor Campanha, Melhor Comercial Isolado e Midia Impressa.

A mostra aconteceu durante o Il Congresso Brasileiro de Marketing
Rural, realizado de 6 a 8 de outubro no Minascentro, em Belo Horizonte. Todos os
congressistas, em sua maioria profissionais de comunicacdo e marketing de todo
Brasil, tiveram direito ao voto.

Concorreram 39 pegas, produzidas por 13 agéncias, para 16 clientes, na
categoria Midia Impressa. A categoria Comercial Isolado reuniu 21 filmes produzidos
por nove agéncias para 12 clientes. Finalmente, 13 trabalhos disputaram o titulo de
Melhor Campanha.



CORRESPONDENCIA
COM O LEITOR

Envio de informacoes

Por la presente solicitamos a Ud. tenga a
bien informarnos sobre el costo de
suscripcion, periodicidad y cualquier
otro dato que considere importante
referido a la publicacién a su cargo. Es
intencion del Sindicato de Prensa
Rosario formar una hemeroteca y
biblioteca con las principales
publicaciones dedicadas a la tematica
comunicacional y periodistica, siendo
Comunicarte — revista de la que
contamos con Optimas referencias de la
Escuela de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Rosario — una
de las elegidas.

Edgardo Carmona — Sindicato de Prensa
Rosario — Rosario, Rep. Argentina.

Agradecimento

Agradego a remessa da edigdo n2 5 da
revista Comunicarte e apresento-lhe os
meus cumprimentos, com votos de
felicidade pessoal e de permanente éxito
em suas atividades.

Prof. Antonio Firmo de Oliveira
Gonzales — PUC/RS — Porto Alegre, Rio
Grande do Sul.

Rede de revistas

Me dirijo a usted para informarle que el
equipo de coordinadores de la Red
Iberoamericana de Revistas de
Comunicaciéon y Cultura, constituida por
José Marques de Melo, Washington
Uranga y yo: hemos tenido una reunion
de trabajo en la ciudad de Lima con el
objeto de seguir avanzando en las tareas

que se nos habfan asignado en la primera
reuniébn de editores realizada en Séo
Paulo. Hemos podido tener conocimiento
de que en los Gltimos dias importantes
revista latinoamericanas han anunciado
su intencion de vincularse a la Red.
Precisamente, en este contexto nos es
grato anunciar ya la incorporacion de la
destacada revista brasilefia Vozes y la ya
antigua revista uruguaya Candelal...).
Finalmente debemos anunciar que los
coordinadores siguen estudiando la
possibilidad de efectuar la Segunda
Reunidon Iberoamericana de Editores de
Revistas, posiblemente en el segundo
semestre de 1987.

Walter Neira Bronttis — Coordenador da
Rede Iberoamericana de Revistas de
Comunicagdio e Cultura e Secretirio
Executivo da FELAFACS — Lima, Peru.

Intercdmbio

Conforme al intercambio de material
bibliogrdfico de interés que se acordd
entre las publicaciones en la pasada
reunién de editores de revistas de
comunicacion en Brasil — INTERCOM
B6 — les enviamos adjunto el listado de
material en canje con Comunicacibn
Social UPB y/o Coleccibn Mensajes.
Espero que la presente lista sea de
utilidad con el fin de solidificar el
intercambio entre nuestro materiales en
torno a la comunicacion.

Angela Maria Uribe de
Mejia — Universidade Pontificia
Bolivariana — Medellin, Colombia.
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Institutions interested in exchange of publications are requested to address
to * Las instituciones interesadas en el cambio de publicaciones son
invitadas a dirigirse a * Les institutions que désirent établir un echange
de publications sont priés de s'adresser a * Le Istituzioni che vogliano
ricevere questa publicazione in forma di cambio fare la richiesta.

Instituto de Artes e Comunicagdes da
Pontificia Universidade Catblica de Campinas
Campus | — Rodovia "’D. Pedro I”", Km 112
Caixa Postal 317 — Telefone (PABX) 52-0899 — CEP 13100
CAMPINAS ( Brasil )




PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
INSTITUTO DE ARTES E COMUNICACOES

Rodovia D. Pedro |, km 112 — Tel.: 52-0899 — ramal 176
Caixa Postal 317 — CEP 13100 — Campinas — SP
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