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CONSIDERAGCOES SOBRE LAZER E EDUCACAO
EM SOCIEDADE POS-INDUSTRIAIS

Luiz Gonzaga Godoi Trigo
Instituto de Filosofia — PUCCAMP

INTRODUCAO

Na Comunicarte nimero 05 do primeiro semestre de 1985
( IAC — PUCCAMP ), escrevi um artigo intitulado ““As Herancas do Imagi-
nario Beat”. Existe uma relacdo entre o tema sobre os Beats e este tema
sobre sociedades p6s-industriais.

Este texto, contudo, ndo é uma simples continuacdo das
colocagGes sobre os movimentos sociais das décadas de 1950 e 60. Ele
abrange alguns aspectos das sociedades contempordneas nos paises ca-
pitalistas desenvolvidos.

O panorama mundial atual é bastante diferente do panorama
de alguns poucos anos atras, pois nestas duas Ultimas décadas a alteracdo
profunda das condigbes de existéncia de muitos paises, alteraram tam-
bém a cultura, a ideologia e a filosofia destes povos: As ciéncias humanas,
principalmente a filosofia, tém sido desafiadas para co-responder as novas
facetas da sociedade, até entdo inéditas para o homem.

Os movimentos da década de 1960 desbobraram-se na historia,
em momentos muito diversos dos imaginados por tebricos da época. A
futurologia parece néo ser o forte dos cientistas sociais.

Hoje o mundo passa por transformagdes cada vez mais rapidas
em seus aspectos praticos e tedricos e as crises nao sdo isoladas e bem defi-
nidas. Seus contornos sao ténues, seus desdobramentos e solucdes ndo se
fixam necessariamente nos seus proprios limites conceituais ou situacio-
nais. As crises interligam-se no tempo e no espaco geografico e as respostas
a questGes colocadas acabam gerando outras perguntas ainda mais inquie-
tantes.

Neste texto abordarei alguns aspectos destas sociedades con-
temporaneas denominadas Pos-Modernas ( este termo traz consigo dvidas
e contradigdes que ainda estdo sendo discutidas academicamente ) em uma
sociedade PoOs-Industrial. Reduzirei a andlise para uma das regides dos
Estados Unidos da América do Norte.
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Sdo fragmentos de uma realidade muito ampla mas extrema-
mente significativos para os nossos interesses. Enfoquei os setores de co-
municacdo, lazer e educacdo, nesta sociedade avancada tecnologicamente,
encarando-os como atividades inter-relacionadas e tratadas, pelo capital,
como mercadorias de alto consumo e passiveis de gerar altos lucros.

0 POS-MODERNISMO

O termo Po6s-Moderno aplica-se aos aspectos socio-culturais
das sociedades Pos-Industriais. Estas sociedades pos-industriais sdo os pai-
ses do primeiro mundo ( América do Norte, Europa Ocidental e Jap&o )
que possuem alta tecnologia.

A alta tecnologia é também denominada de “produtos da
Segunda Revolugdo Industrial”. Outros termos validos sdo “Tecnologia
de Ponta” ou o termo em inglés “High Tech”. As pesquisas sao feitas
principalmente nos campos da cibernética, informatica, semiologia, en-
genharia genética, astrofisica, eletronica e bioquimica. A filosofia tenta
desesperadamente abarcar teoricamente esta nova riqueza material que flo-
resceu nestas Gltimas décadas.

Em 1979 o francés Jean-Francgois Lyotard publicou uma obra
intitulada O Pos-Moderno’. Chegou ao Brasil em 1986 em meio a uma
nascente discussdo da comunidade académica e de alguns meios de comu-
nicacao sobre o pos-modernismo.

Para Lyotard, o que se alterou nos meios tedricos contempo-
raneos ndo foi apenas a substituicdo de uma “mé” concepgdo de ciéncia
(o empirismo, por exemplo) mas uma modificacdo da natureza mesma
da ciéncia e das universidades, provocada pelo impacto das transformacgdes
tecnologicas sobre o saber. “O quadro tedrico do fildsofo com a sua
problematica do conhecimento ficou ineficaz e a propria filosofia tor-
nou-se um meta-discurso de legitimacado da ciéncia. O pés-moderno como
condicdo de cultura na era poOs-industrial, caracteriza-se pela
incredulidade perante o meta-discurso filos6fico-metafisico, com suas
pretensGes atemporais e universalizantes”. O cenario p6s-moderno é
essencialmente cibernético-informatico e a fonte de todas as fontes é a
INFORMAGCAO e a ciéncia é um certo modo de organizar, estocar e
distribuir estas informagGes, seletivamente.

Para Lyotard o saber é a mercadoria por exceléncia no mundo
pos-moderno. O conhecimento € e sera cada vez mais traduzido em quanti-
dades de informagdo. O saber perde o seu valor de uso para ficar com o
valor de troca. Sendo o saber a principal forca de producao, Estados-Na-
¢Oes se degladiardo para dominar as informacdes, assim como nos passado
se degladiaram para dominar territorios e rotas comerciais.
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A legitimacdo da ciéncia seria dada pela eficiéncia e pelo
desempenho, e o saber deixaria de ser produzido exclusivamente pelas
universidades para ser co-produzido com as empresas multinacionais
que subsidiariam institutos e universidades. Assim como o mercantilis-
mo possibilitou a acumulacdo de capital que deflagrou a revolugdo indus-
trial, esta por sua vez gerou no processo 0 capitalismo monopolista e
financeiro que acumula ainda mais capital. Este capital financiaria agora
um nivel mais avancado de conhecimento aplicado e teérico: a alta tecno-
logia.

O acUumulo sempre crescente de capital e tecnologia dilata
sempre mais as fronteiras das pesquisas, cada vez menos ortodoxas. Hoje
ja temos produtos inimagindveis alguns anos atrds nos campos da com-
putacdo, holografia, artes, cinema, comunicacdo e outros ramos do univer-
so da inteligéncia e da imaginacdo.

O capital contrataria e suportaria carissimos programas de pes-
quisas universitarias, desde que estes projetos interessassem praticamente
aos donos deste capital. Apesar do interesse, mituo no caso, haveria cal-
culadamente uma parcela de liberdade para pesquisadores ‘‘descompromis-
sados”’, que trabalhassem quase que apenas teoricamente, pois todas as
pesquisas a principio sem vislumbres de praticidade, algum dia serdo usadas
em algo, de alguma maneira rentavel. S3o raras as pesquisas que ao serem
descartadas como impossiveis ou economicamente inviaveis, ndo deixem
como sub-produto algum ganho consideravel de conhecimento que servira
a outros propositos.

Além da tecnologia, a cultura estd presente nas sociedades
pos-modernas. Ndo é uma cultura (nica. E um amalgama, um pastiche
formado por vérias culturas que se traduz em modas, costumes, habitos,
arquitetura e produtos de consumo de massa os mais variados possiveis.
Sao efémeros, reciclados e repostos com grande intensidade e seu consumo
é voraz em meio aos sentimentos paradoxais de éxtase e tédio. No final
do texto estd uma pequena indicacdo bibliografica para aqueles que dese-
jem aprofundar-se no p6s-modernismo.

Apresentarei trés exemplos que trazem consigo muitas das
caracteristicas acima citadas. Sdo grandes atracGes turisticas do Estado
da Florida, nos Estados Unidos.

Escolhi a Florida por entender que o capitalismo nesta regido
estd suficientemente desenvolvido para ser inserido nos parametros enten-
didos como sendo pbs-modernos. Poderia citar o Estado da California,
as cidades de New York, Toronto, Paris ou Londres, mas foi necesséaria
uma quantidade ndo tdo grande de dados a serem expostos em espago
limitado.

Nestas regides o capitalismo caracteriza-se por estar grande-
mente concentrado no setor tercidrio: comércio, lazer, turismo, bancos,
educacao, saide e comunicagGes de massa.
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As sociedades que apresentam ind(strias de tecnologia de pon-
ta e setor de servicos sofisticados e importante, tém aspectos mui diversos
das sociedades que ainda estdo na primeira revolucéo industrial.

A intimidade do capital com o lazer e a educagdo, permeados
pela técnica tem produzido empreendimentos interessantes de se conhecer.
Vamos a alguns deles.

WALT DISNEY WORLD — ( WDW )

No final da década de 1970, foi traduzido no Brasil o Livro
“Para Ler o Pato Donald”, de Ariel Dorfman e Armand Mattelart. Escrito
ainda durante o breve regime de Salvador Allende, o texto procurava ex-
plicitar para o publico latino-americano a ideologia subliminar as histo-
rias em quadrinhos do grupo Disney, desmascarando o moralismo, o
colonialismo e a pretensdo dos Estados Unidos em ter uma cultura superior
aos paises latino-americanos. Estes aspectos ideologicos estariam
sutilmente embutidos nas historias e estas sdo parcialmente analisadas
pelos autores, que realgam os fatos que formam esta teoria.

Este tipo de analise foi muito pesquisado e difundido pela
Escola de Frankfurt, procurando demonstrar que por detras dos propo-
sitos de lazer e informacdo dos meios de comunicacdo de massa, existiam
mecanismos ideologicos para “‘reproduzir as relacdes de producao’’ nas
sociedades capitalistas.

O desenvolvimento desta teoria, seus fundamentos e criticas
aos sistemas capitalista e socialista, sdo assuntos ““que fogem a este pe-

queno texto, mas a lembranca é oportuna para contextuar a obra de
Mattelart.

Em uma outra obra publicada no Chile e no México, Mattelart
mostra a articulacdo inter-empresarial nos paises capitalistas avancados,
privilegiando a cultura, o lazer e as financas em seu estudo.

Este texto chama-se ‘“La Cultura Como Empresa Multinacio-
nal”, e utiliza amplamente a “‘cultura de massa’’ como embasamento de
sua critica ao capitalismo.

Com as posteriores reflexdes sobre o P6s-Modernismo, algumas
destas abordagens ficaram um pouco deslocadas no processo historico,
pois inOmeros dados observados nas sociedades de alto consumo, alteraram
parcialmente estas premissas levantadas durante mais de duas décadas. Ndo
tenho a minima pretensdo de dizer que jogou por terra a Escola de
Frankfurt, apenas que ampliou o niUmero de variaveis a serem interpreta-
das na analise de nossa cultura cada vez mais complexa e tornada mais
diferenciada acima.
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O mundo criado pelo grupo Disney, por exemplo, ndo é apenas
algo construido para reproduzir a alienacdo do capital, como afirma
Mattelart, ou entdo ““uma utopia degenerada, uma ideologia realizada
sob a forma de mito, a quintesséncia da ideologia consumista ‘‘como
afirma Levis Marin, citado por Umberto Eco em “Viagem na Irrealidade
Cotidiana’”. Walt Disney World, por exemplo, é tdo gigantesca e influen-
cia tdo variados aspectos da vida norte-americana, que ndo cabe ser anali-
sada em um modelo teérico “fechado” ou acabado.

O grupo Disney iniciou-se na década de 1920, com as tiras pa-
ra jornais dos quadrinhos desenhados por Walter Disney. Com a formacao
de uma pequena equipe, revistas periodicas comecaram a ser publicadas
e posteriormente os desenhos foram sendo transpostos para o cinema. Os
desenhos passavam por uma animacdo cada vez mais sofisticada, seja em
forma estética e conteldo das historias, seja nos aspectos técnicos varios
deles inéditos como som, cor e a propria tecnologia de animacdo.

O capital do grupo foi crescendo até que em 1955 foi inau-
gurado o primeiro grande empreendimento denominado ‘“‘Disneyland”.
Este parque de diversOes permanente, para adultos e criancas, foi construi-
do nos arredores de Los Angeles, California, custou 132 milhdes de dola-
res e ocupa uma area total de 174 acres.

O capital cresceu ainda mais e os sonhos também. Uma con-
cepgdo muito mais moderna e ampliada foi inaugurada em 1971 em Orlan-
do, Flérida. Walt Disney World ( WDW ) ocupa uma éarea de 28.000 acres e
ja foi investido no complexo ( até 1987 ) cerca de 1,7 bilhGes de dolares.
Até 1988 serdo investidos mais 600 milhGes de dblares em um estidio
cinematografico e em um “resort’” com varios hotéis e clubes noturnos.
WDW é a maior atracdo turistica do mundo, sendo visitada anualmente
por cerca de 20 milhdes de pessoas.

O guia oficial da WDW tem 176 paginas de texto e chama-se
“Steve Birnbaun WDW Guide”.

A construgdo de WDW tem-se dado por etapas. Alguns hotéis
e o Reino Magico foram inaugurados em 1971. Em 1982 foi inaugurado
o Prot6tipo Experimental de uma Comunidade do Futuro ( Experimental
Prototype Community of Tomorrow — EPCOT ).

Enquanto o Reino Magico atende a uma clientela infanto-ju-
venil ou adulta, porém despretenciosa em questdes de lazer, o EPCOT
Center possui um conceito definido de lazer para adultos e criancas,
ligado a educagdo e pesquisa em acordo com algumas grandes empresas
associadas ao grupo Disney para a exploragao do EPCOT.

As atragoes no EPCOT sdo divididas em duas grande areas:
— Mundo do Futuro — Espagonave Terra ( AT & T ); Universo da Energia
( Esso ); Mundo da Locomogdo ( General Motors); Viagem Através da
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Imaginacdo ( Kodak); A Terra ( Kraft); EPCOT Computer Central
(Sperry Computadores ); Horizontes ( General Eletric); e os Mares Viven-
tes ( United Technologies ).

A cada uma destas atracGes uma empresa, nomeada entre

parénteses, e cada empresa destas financiou e explora em conjunto com
WDW, uma atracdo relacionada com a sua linha de produtos. E um grande
trabalho de Marketing diretamente ligado ao lazer, a educacdo e ao turis-
mo.
— Exposicdo Mundial — Sdo pavilhGes permanentes de alguns paises: Ca-
nada, Inglaterra, Franca, Japdo, Estados Unidos, Itdlia, Rep. Fed. Alema-
nha, Rep. Pop. da China, Marrocos, México e Noruega e ser inaugurado
em 1988.

Cada um destes paises tem atragdes, lojas, restaurantes e con-
juntos artisticos proprios. A decoragdo que identifica os povos e as nagoes
cai irremediavelmente em um esteredtipo geografico e arquitetdnico, mas
EPCOT Center vista em seu conjunto tem um visual tdo diferentemente
fragmentado, que a incongruéncia total de formas e estilos, gera uma har-
monia indiscutivelmente p6s-modernista.

O grupo Disney em conjunto com as empresas filiadas, desen-
volveu tecnologias para uso proprio e posterior venda a terceiros.

As areas pesquisadas e desenvolvidas sdo as relativas a com-
putadores, filmes e video, comunicag@es, transportes, sistemas de controle
ambiental, sistemas energéticos, técnicas para shows ( dudio efeitos espe-
ciais ), engenharia e estatistica.

Ha no EPCOT um Centro de Professores ( Teachers Center )
aberto para os pais, educadores e pesquisadores. O. Centro dispde de
dossiés com enderegos das empresas participantes das pesquisas conjuntas
com a Disney Inc., bibliografia, brochuras e os detalhes de todos os pro-
jetos envolvidos na construcdo e manutencido dos parques.

Este Centro é ligado a Walt Disney Educational Media, uma
empresa dedicada a comercializacdo de video-tapes, ““Kits’’ educacionais,
filmes, livros didéticos e programas de computadores para estudantes.

Hé os chamados Guias de Estudo Complementar, que sdo uma
unidade educacional completa com planos de aulas para os professores,
atividades de leituras, testes, exercicios e sugestdes de atividades
de avaliagdo para os alunos. Estes Guias de Estudo utilizam como suporte
pedagogico as atragGes de WDW e a tematica dos quadrinhos e filmografia
Disney. Podem ser reservados “‘tours’’ educacionais para escolas, com
visitas técnicas aos bastidores das atracGes e na visita da infraestrutura
de servicos de WDW.



80

Alguns dos participantes neste “pool” educacional centrado
na Disney Inc. sdo: American Council for Arts, American Film Institute,
Foundation for Philosophy of Creativity, National Theatre of the Deaf,
NASA, National Academy os Sciences, University of California.

Em “World Showcase’ existe um programa de intercdmbio de
estudantes dos paises que possuem um pavilhdo em EPCOT. Estes estudan-
tes ficam estudando e trabalhando ( nos seus respectivos pavilhdes em
EPCOT ) por um espaco de seis meses.

Além de todas as companhias e institutos anteriormente cita-
dos ha nomes como Coca-Cola, a agéncia de viagens do cartdo American
Express e grupos internacionais de restaurantes que ndo podem ser omiti-
dos. Em Walt Disney World Village a ligagdo entre lazer e turismo é ex-
pressa no conjunto de hotéis que instalaram unidades na &area interna
de WDW e sdo monitorados pela mesma. Sdo os hotéis das cadeias Hilton,
Sheraton, Buena Vista, Marriott e outros.

O calendédrio de eventos especiais de WDW compde-se de
datas civicas, historicas, as festas de final de ano, campeonatos de golfe
e ténis, etc. Em cada uma destas comemoracdes sao organizados desfiles
tematicos, espetaculos com fogos de artificio, dancas e musica. Nos dias
de maior fluxo de visitantes, WDW comporta até 18.000 visitantes simul-
taneamente. Quando as bilheterias eletronicas acusam este nUmero os por-
toes sao fechados. Em alguns dias da semana entre o Natal e o Ano Novo
de 1986, os portdes foram chefados as onze horas da manha.

SEAWORLD

Harcourt Brace Jovanovich ( HBJ ) é uma das maiores editoras
do mundo. Publica cerca de 1.500 titulos anualmente, incluindo textos
escolares, cientificos, livros médicos, ficcdo e ndo-ficcdo, livros de eco-
nomia e direito. Publica também dezenas de periddicos escolares e desti-
nados ao pUblico do mundo dos negocios.

Baterias de testes para mensurar aptiddo e competéncia sdo
publicados por uma subsidiaria do grupo “The Psychological Corporation’’
para uso em escolas, governo e indUstria.

No ramo do turismo HBJ possui os parques maritimos chama-
dos SEA WORLD. Sdo trés grandes parques, um em San Diego na Cali-
fornia, outro no centro dos Estados Unidos e o mais famoso em Orlando,
Florida.

Recentemente adquiriram o parque ‘‘Cypress Gardens’’ ( Jar-
dim Ciprestes ) em Winter Haven, Flérida e um grande parque de diversGes,
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o "“Circus’”” também em Orlando e o esta remodelando completamente.
Cypress Gardens é uma sintese perfeita do “Kitsh’” americano.

HBJ ndo é cultura e turismo. Uma das principais divisGes
da companhia é um grupo de empresas de seguros sediado em Battle
Creek em Michigan.

Em 1984, HBJ completou a mudanca de seu quartel general
para Orlando, onde estad instalado em um belo edificio recoberto de vi-
dros foscos ao lado do Sea World. O grupo é também socio de hotel de
Sea World, o Wyndham Hotel.

Neste parque aquatico s3ao exibidos diariamente cerca de
uma dezena de shows com golfinhos, focas, orcas, esqui-aquatico, patina-
cdo no gelo e adestramento de animais para exibicdo. Sua infra-estrutura
turistica compde-se de lojas, restaurantes e uma malha de servicos prepa-
rada para receber milhares de visitantes diarios.

Tours especiais sdo organizados para escolas e grupos privados
interessados em pesquisas no campo de biologia marinha, oceanografia,
construcdo e manutencao de grandes aquarios artificiais.

Recentemente no Sea World de Orlando nasceu a primeira
orca em cativeiro no mundo e esta sobrevivendo satisfatoriamente.

Ainda nos arredores de Sea World, estd outra atracdo do mes-
mo grupo, “‘Places of Learning” ou Locais de Aprendizado.

E uma grande loja especializada em produtos pedagdgicos
e escolares em geral. Sdo mais de 3.800 titulos de textos classicos
e obras literdrias em geral para criancas e jovens. Hé dicionérios, atlhas,
software ( programas para computadores ), jogos didaticos e brinquedos.

O local também mantém um atendimento especializado para
pais, professores e estudantes. Promove torneiros culturais, palestras e
encontros mensais dedicados & cultura e, naturalmente, a difusdo dos
produtos da HBJ.

O complexo de Sea World é a sequnda maior atragdo turistica
de Orlando.

CABO KENNEDY

O Centro Espacial Kennedy, estd localizado na costa leste
da Flérida a algumas milhas a sudeste de Orlando, ocupando uma érea
de 56.700 hectares. Desde o inicio da década de 60 este Centro tem
sido simbolo das glorias espaciais do Ocidente, centrado no programa
Espacial dos Estados Unidos. O Centro é coordenado pela NASA ( Ad-
ministracdo Nacional de Aerondutica e Espaco ).
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De Cabo Kennedy foram langados os programas Mercury
e Gemini, o projeto Apollo que levou o primeiro homem a lua em julho de
1969 e o laboratorio espacial ““Skylab” lancado na década de 70
e que reentrou inesperadamente na atmosfera terrestre em 11 de julho de
1979, causando um grande susto em razdo da indeterminacdo geografica
de sua queda.

Em 12 de abril de 1981, cerca de oitenta mil pessoas postadas
nas estradas que levam ao Centro e os seus arredores, e milhGes de telespec-
tadores ao redor do mundo viram a espaconave Colambia elevar-se entre
jorros de fogos e nuvens de fumaca, inaugurando uma nova era em termos
de viagens espaciais por ser uma nave reutilizavel.

Em 28 de janeiro de 1986 o mundo via, perplexo, outra nave
deste mesmo tipo explodir segundos ap6s a decolagem, transformando-
-se em uma bola de chamas e fumaca recortada contra o céu azul do céu
de inverno na Florida. Morreram os sete tripulantes.

Este acidente paralisou temporariamente o programa espa-
cial americano e, até, 1988 quando deve reiniciar os lancamentos, o Cen-
tro Espacial Kennedy estard em plano tercidrio como atracao turfistica.

O centro esta preparado para receber multidGes de turistas. Em
sua AREA concentram-se o setor industrial, de pesquisas, os complexos
destinados aos langamentos de foguetes, edificios para rastreamento e
controle das missdes em andamento, telecomunicacdes, treinamento e hos-
pedagem de astronautas e técnicos.

Por ter um programa que consome bilhdes de dolares dos
contribuintes e sempre dependente da aprovacdo do Senado Federal, a
NASA preocupa-se bastante com a sua imagem junto ao publico.

Atualmente a sua imagem explodiu juntamente com o desas-
tre da Challenger, mas em tempos normais toda uma estrutura especi-
fica garantia @ imprensa a cobertura completa dos lancamentos, matérias
sobre os futuros programas e a divulgacdo de pesquisas levadas a efeito
no espago.

Dentro de toda esta area técnica estd instalado o Centro de
Visitantes, encarregado de recepcionar turistas de todo o mundo. Ha
um museu do espaco, loja de “souvenirs’” onde sdo vendidas até as refei-
cOes consumidas pelos astronautas no espago, restaurante e uma éarea
ao ar livre onde estdo varias réplicas ( ou originais ) dos foguetes lanca-
dos do Centro. A Trans World Airlines ( TWA ) tem a concessdo para a
exploracdo de “tours’” em Onibus por dentro de instalagdes preparadas
para dar ao publico um “show’’ sobre o espaco.

Atividades educacionais sdo muito valorizadas. A comunidade
académica é mantida atualizada com as pesquisas da NASA através de
conferéncias, encontros técnicos, TV educacionais e programas com
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professores que variam de semindrios com um dia de duragdo, até trabalhos
que se prolongam por duas semanas.

Cerca de cingiienta mil estudantes visitam o Centro Anual-
mente. Suporte educacional é fornecido para centros de ciéncias, plane-
térios, feiras de ciéncias e escolas interessadas. H4 um programa deno-
minado Young Astronaut ( Jovem Astronauta ), para alunos de primeiro
e segundo graus. Estes adolescentes passam alguns dias em Dallas, Texas,
onde esté situado o controle geral da NASA.

Nestes cursos sdo dados rudimentos tebricos sobre astronauti-
ca, exercicios praticos e simuladores de voo e de sobrevivéncia no espaco.
O equipamento utilizado é tdo sofisticado quanto o das missGes reais,
portanto o preco destes ‘‘campos de férias espaciais’’ é bastante elevado.

O programa espacial tem atraido a atencdo do publico e da
comunidade académica em especial, além das inUmeras empresas que
fornecem a NASA os carissimos componentes das naves. O ‘‘Space
Shuttle” por exemplo, custou cerca de dez bilhGes de dolares na totalidade
do programa e garantiu lucros ( e prejuizos) razoaveis ao complexo bé-
lico-industrial que o construiu e as seguradoras envolvidas em sua protecao.

O projeto do “Shuttle’” foi muito criticado pelos opositores
a militarizacdo do espaco, por ser um dos componentes principais do
programa de defesa antinuclear estratégica no espaco, popularizado pela
imprensa junto ao plblico, com o nome de “Guerra nas Estrelas”. Por
outro lado o projeto foi apoiado por aqueles que pensam que as pesquisas
espaciais trardo inUmeros beneficios e avangos a ciéncia contemporéanea.

Um produto tdo caro e carente de um concenso sobre a sua
utilidade e possibilidades é necessariamente feito por duas partes distintas,
mas que se completam. De um lado estdo as pesquisas, a construcdo das
naves, o treinamento dos tripulantes para as missOes e a inter-ligacdo de
todos os milhares de compoenentes técnicos envolvidos. De outro lado esta
o trabalho junto ao publico através dos meios de comunicacdo de massa,
das escolas e das relagGes pUblicas conseguida na exploracdo da potencia-
lidade turistica do Centro Espacial.

A simpatia do povo e os votos favoraveis do Congresso Ameri-
cano precisam ser conseguidos — e mantidos — através da venda de uma
imagem integra, digna e emocionante do programa espacial. Sendo assim
os turistas, a imprensa e a comunidade académica representam mais do
que lucros imediatos oriundos dos servigos oferecidos. Representam possi-
bilidade de conseguir simpatia e apoio do povo, de cativar futuros clientes
e de manter abertas as linhas de crédito provenientes do governo e das
Forgas Armadas.

O programa espacial sempre representou para os Estados Uni-
dos e a Unido Soviética, o mais belo e complexo produto da tecnologia
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e da ciéncia. E uma questdo de honra e de nacionalismo ter os melhores
equipamentos, as naves mais eficientes e seguras e conseglientemente
ser a vanguarda nesta alta-tecnologia.

Na edi¢do de outubro de 1986, a revista norte-americana ‘‘Na-
tional Geographic’” publicou uma reportagem com mais de quarenta
paginas sobre o programa espacial soviético. Na capa da revista estava im-
pressa a pergunta que atormenta tanto os americanos quanto os soviéticos:
’Estdo eles a nossa frente ?”'.

As pesquisas espaciais sdo na verdade o mais espetacular pro-
jeto engendrado pelo capital. O sucesso das séries de aventuras no espaco
e de ficgdo cientifica passa pela emogdo profunda que o universo desperta
em quase todos os seres humanos.

Quem hoje detiver maior conhecimento e tecnologia tera,
como os antigos navegadores europeus em busca de novas terras, o predo-
minio na corrida espacial e conseqlientemente, em estratégia militar,
novas tecnologias e novos produtos industriais para mercados até hoje
ndo totalmente imaginados.

IMPLICACOES ECONOMICAS EM ORLANDO

A cidade de Orlando sempre teve a sua economia baseada na
producdo de frutos citricos e, mais recentemente, no reflexo indireto do
movimento turistico nos balnedrios da costa oriental da Florida e na mo-
vimentagdo da NASA em Cabo Kennedy.

Com a inauguragdo de Walt Disney World muitas outras
atragGes turisticas vieram para aproveitar o fluxo sempre crescente de
turistas na drea. Foram construidos hotéis, motéis, restaurantes, casas
noturnas, shopping-centers reforgando sempre mais a oferta de servigos. A
média de estadas na cidade é de trés a cinco noites, para que as pessoas
desfrutem de tudo o que ha para se ver e fazer. Ha voos fretados que saem
do Brasil para ficar de sete a dez noites somente em Orlando.

Os dados fornecidos pela Camara de Comércio de Orlando

mostram como a cidade cresceu apos a chegada do carro-chefe das atra-
¢oes A Walter Disney World, em 1971.

— Desde 1970 a populagdo da area de Orlando cresceu de
453.270 habitantes para 815.249 habitantes em 1984.

— O trafego aéreo do aeroporto de Orlando saltou de um
milhdo de passageiros em 1970 para quase nove milhGes de 1984.

— Nos dltimos quinze anos a oferta de apartamentos nos ho-
téis explodiu de 6.300 para 54.000 atualmente, com uma média de ocupa-

¢do anual de 70%. ( Excelente ).
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— A forca de trabalho que era de 185.844 empregados
em 1970 foi para 424.000 trabalhadores em 1984.

— A posicdo econdmica geral no panorama dos Estados Unidos
que a cidade ocupava em 1970 era em 759 lugar. Em 1984 ela estava
em 479 lugar.

Os recursos geridos por esta economia sempre crescente
sdo em maior parte oriundos do setor terciario, uma caracteristica das
sociedades capitalistas avancadas.

NOS PERANTE O MUNDO

O lazer, a informacdo e a educagdo sdo hoje definitivamente
mercadorias de troca tanto quanto de uso. Quem produzir e vender estas
mercadorias com maior competéncia, garantird cada vez mais capital
e poder, oriundos dos subprodutos do conhecimento cientifico e tecnolo-
gico.

Esta mercadoria “ludico-cultural” provém em grande parte de
conglomerados econdmicos multinacionais, e seus produtos ultrapassam
geralmente até mesmo as fronteiras ideologicas tradicionais como o capita-
lismo e o socialismo. Evidentemente o capital monopolista ndo pode abar-
car toda a producdo cultural universal e transforma-la em unidades padro-
nizadas de consumo, e isto nem interessa a produtores ou consumidores
dvidos de novidades periodicamente. Se existe, por um lado, o barulho”
cultural destinado as massas mais pobres, hda um imenso potencial de cul-
tura mais sofisticada e trabalhada, destinada as “elites”’ liberais, com um
grau médio de escolaridade e com condicbes econdmicas de consumir
produtos que ndo sejam apenas de subsisténcia cotidiana.

Nos paises subdesenvolvidos ou entrando em desenvol-
vimento, a formacdo e a educacdo de seu povo tem que passar pela cons-
cientizacdo dos mecanismos de opressao e exploracdo que os paises mais
ricos desenvolveram através da historia, para garantir a si mesmos pri-
vilégios e garantias de uma vida mais confortavel. Esta conscientizacdo
deve levar a busca de melhores relagGes a nivel internacional entre paises
mais pobres e mais ricos, e tentar a implantacdo de um sistema que lhes
traga o desenvolvimento pleno, ndo truncado ou prejudicado pela concen-
tracdo dos problemas que este mesmo desenvolvimento causa nos paises
desenvolvidos. No Brasil terminamos por ficar, em varios setores, com
apenas as mazelas que um projeto tecnolégico nos trouxe, sem usufruir
de nenhum dos seus beneficios. O programa nuclear foi um destes pro-
jetos mal planejados e mal executados.
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De qualquer modo a educacdo das nacGes emergentes deve
realizar saltos qualitativos em busca de tecnologia de ponta. Se ndo houver
empenho em adquirir conhecimento sobre a alta tecnologia e seus efeitos
sociais e culturais nos paises que ja contam com ela, corremos o risco
de ficar cada vez mais atrasados no processo historico do planeta. Nos-
SO atraso sera no campo tecnologico pratico e no campo tedrico do saber.

Ndo quero dizer com isto que devemos copiar modelos intei-
ros, importar modas e produtos indiscriminadamente e abandonar irres-
ponsavelmente nossas caracteristicas regionais. Alids as mas caracteristicas
como a corrupgao e inconsciéncia socio-politica poderiam ser efetivamente
substituidas por um carater mais socializador e responsavel.

Pafses como o Brasil, México e Argentina tém um processo de
desenvolvimento a-sincronico ( bolsdes de riquezas e sabedoria convivem
com setores de miséria e ignorancia, ndo sendo a ignorancia privilégio
das classes subalternas e nem a sabedoria exclusiva das classes dominantes )
e ja estamos no meio de um processo que nos levard, em parte, 4 uma
vida dita pos-moderna.

Apesar de nossas dlvidas e limitagGes, precisamos pensar
seriamente e realizar alteragGes no campo da informacdo, educacgao e bus-
car melhorar nossos niveis de competéncia geral. Ndo importa o sistema
socio-politico e econdmico que desejamos seguir. Se ndo houver esta com-
peténcia ci=ntifico-tecnologica ligada a consciéncia social, jamais teremos
condigdes e sair de nossas crises tdo ciclicas quanto ridiculas.

INDICAGOES BIBLIOGRAFICAS

SOBRE POS-MODERNISMO:
CALIFORNIA — in Jornal da Tarde de 21/07/1984.

ECO, UMBERTO — Viagem na lIrrealidade Cotidiana — Rio, Ed. Nova
Fronteira, 1984.

LEIA Livrosde junho de 1986. Vérios artigos.

LYOTARD, Jean-Frangois — O POS-MODERNO — Rio, José Olimpio
Ed., 1986.

SANTOS, Jair Ferreira dos — O Que é Pés-Modernismo — Sdo Paulo,
Ed. Brasiliense, 1986. Col. Primeiros Passos nQ 165



87

SOBRE CULTURA DE MASSA:

MATTELART, Armand e Dorfmann, Ariel — Para Ler o Pato Donald
Comunicacdo de Massa e Colonialismo — Sdo Paulo, Ed. Paz e
Terra, 1977.

MATTELART, Armand — La Cultura como Empresa Multinacional
México, Série Popular Era n® 1979.

SWINGEWOOD, Alan — O Mito da Cultura de Massa — Rio, Ed. Intercién-
cia, 1978.

DIVERSOS:

BIRNBAUM, Steve — Walt Disney World Guide — Houghton Mifflin Co.
& Diversion Communications Inc. — 1938.

BEARD, Richard —Walt Disney’s EPCOT Center — Creating the new
World of Tomorrow — New York, Harry N. Abrams Inc. Pub.,
*1982.

BROCHURAS e’’Press Releases’’ cedidos pelo servico de relagGes publicas
daWaltDisney World, Disneylandia, Walt Disney Educational Media
Company, Teacher’s Center at EPCOT.

FOLHETO publicitario da HBJ.

FOLHETOS e brochuras veiculados pela NASA no John F. Kennedy
Space Center.

NATIONAL Geographic — vol. 170, n® 04 — Outubro de 1986.

DISCOVER — Science Magazine — Janeiro de 1987.





