EDITORIAL

Transinformagao privilegia, neste nimero, discussdes de
dois temas importantes: a responsabilidade social e os recursos da
Internet e 0 mercado de informagdes no Brasil. No primeiro, a
responsabilidade social e os recursos da Internet, Froehlich alerta:
Caveat Web Surfer! Vocé, Navegador da Internet, & o responsavel
pela natureza e qualidade do produto! Por qué? Moreira & Mostafa e
Gosuen argumentam. Os quatro autores provocam a reflexao sobre
o crescimento explosivo dos padrdes na Internet e a responsabilidade
“especial” dos profissionais da informagao quanto aos problemas de
acesso cognitivo e organizagdo do conhecimento.

O mercado de informagdes no Brasil, assunto do segundo
tema em debate, trata da mercadoria mais desejada desse final de
século - a informacgdo. Suas caracteristicas muito especiais estao
apresentadas por Barreto e contestadas por Mostafa (a filhal).

O artigo de Freire & Freire sobre o0 uso do hipertexto como
instrumento de ensino de literatura realga que as tecnologias de
informagao ainda ndo alcangaram o cotidiano da sala de aula e,
segundo os autores, o hipertexto se constitui em valioso instrumento
de apoio ao ensino, principalmente, pela caracteristica declarada
como interatividade. A representagdo dessa interavidade se dara pela
articulagao entre varias formas de produgao organizada pela compe-
téncia do ser humano.

Ressalta-se a resenhado livro de Poblacion por suprir com
um indice a area de Ciéncia da Informagéo no Brasil.
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